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一、报告报价

《2016-2022年中国玻璃纤维制品市场调查与投资战略报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/jiancai/G35327ZJG5.html

  报告价格：印刷版：RMB 7000 电子版：RMB 7200 印刷版+电子版：RMB 7500

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/jiancai/G35327ZJG5.html


二、说明、目录、图表目录

       玻璃纤维从1938年诞生至今，已经脱离传统的玻璃工业母体，成为一个崭新的独立工业体

系。纵观玻纤工业发展史可以看出，玻纤工业始终是波浪式起伏发展的。  

 全球玻纤产量随经济周期波浪式上升

 

      二战期间，随着玻璃纤维和玻璃钢应用于防止弹片刺穿的油桶、雷达罩等战争设施，玻璃

钢研发和应用加速发展。1958年，池窑拉丝法的投产，极大地促进了生产。1987-1989年曾出

现全球性玻纤供应短缺，带动了产量猛增。随着西方国家的经济衰退，1990-1991年连续两年

全球玻纤产量下降。随后全球经济好转，玻纤工业开始恢复，1994年起玻纤产量连续4年大幅

度上升。1997-1999年受东南亚金融危机牵连，全球玻纤工业发展缓慢。度过IT行业不景气及

美国&ldquo;911&rdquo;事件的影响后，全球玻纤产量保持着8.1%复合增长率高速增长，而我

国复合增长率达到28%。2008年以来的经济危机再一次使得玻纤行业陷入困境，各大公司库存

积压，多条生产线停产。2010年上半年经济复苏势头显现，受到电子工业的率先复苏，国内

玻璃纤维企业先后复产，玻纤行业又一次迎来连续的高增长。

      全球产量从2008年的492万吨增长至2015年的835万吨，当中中国是推动全球玻璃纤维产量

增长的主要动力。

      《2016-2022年中国玻璃纤维制品市场调查与投资战略报告》由智研数据研究中心公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

      报告揭示了玻璃纤维制品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国玻璃纤维制品行业做

了重点企业经营状况分析，并分析了中国玻璃纤维制品行业发展前景预测。为战略投资者选

择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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