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二、说明、目录、图表目录

       我国经济的快速发展、人民收入和消费水平的提高，近视低龄化、近视人口的增加，社会

老龄化程度的提高以及国内消费者保健意识的增强，催生了中国庞大的眼镜市场。  

      经过多年的奋斗，我国眼镜行业形成了国有、集体、私营、合资、独资等多种所有制并存

的局面，企业充满活力。我国已发展成为世界主要眼镜消费国和生产国，并已形成广东东莞

、福建厦门、浙江温州、江苏丹阳、上海、北京等主要的生产基地。

      &ldquo;十二五&rdquo;期间，我国眼镜行业将迎来许多新的战略发展机遇：全球经济复苏

对外贸型眼镜产业提供了巨大的市场舞台；国民经济快速发展，城市化进程加速，消费升级

，眼镜已成为人们提升生活质量的一个重要载体，为眼镜行业提供了一个巨大的国内发展潜

力和空间。

      《2016-2022年中国眼镜市场深度调查与市场需求预测报告》由智研咨询公司领衔撰写，在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济

信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行

业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料

。

      报告揭示了眼镜行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国眼镜做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国眼镜行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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(三) 企业盈利能力分析

(四) 企业成本费用分析

(五) 企业发展动态

第十二节 中西眼镜（大连出口加工区）有限公司

(一) 企业基本情况

(二) 企业偿债能力分析

(三) 企业盈利能力分析

(四) 企业成本费用分析

第十三节 来明工业(厦门)有限公司

(一) 企业基本情况

(二) 企业偿债能力分析

(三) 企业盈利能力分析

(四) 企业成本费用分析

第十四节 镇江万新光学眼镜有限公司



(一) 企业基本情况

(二) 企业偿债能力分析

(三) 企业盈利能力分析

(四) 企业成本费用分析

(五) 企业发展动态

第十五节 华茂光学工业（厦门）有限公司

(一) 企业基本情况

(二) 企业偿债能力分析

(三) 企业盈利能力分析

(四) 企业成本费用分析

第十六节 富华（漳州）光学工业有限公司

(一) 企业基本情况

(二) 企业偿债能力分析

(三) 企业盈利能力分析

(四) 企业成本费用分析

第十七节 先科眼镜加工厂（河源）有限公司

(一) 企业基本情况

(二) 企业偿债能力分析

(三) 企业盈利能力分析

(四) 企业成本费用分析

第十八节 豪雅（广州）光学有限公司

(一) 企业基本情况

(二) 企业偿债能力分析

(三) 企业盈利能力分析

(四) 企业成本费用分析

 

第十二章 2014-2015年中国眼镜行业营销策略探讨

第一节 未来眼镜企业营销的主流分析

(一) 利基化生存法则分析

(二) 专注细分市场求效益探讨

(三) 学生眼镜的细分市场分析

(四) 细分市场与细分产品分析



第二节 中国眼镜业营销策略和战略研究

(一) 把握眼镜营销中的价格攻略研究

(二) 眼镜企业进行公益营销战略研究

(三) 中国眼镜企业体验营销战略研究

(四) 中国眼镜市场文化营销战略研究

第三节 中国眼镜零售店营销分析

(一) 眼镜零售店的拉客式营销分析

(二) 眼镜零售店组合式营销策略探讨

(三) 眼镜零售店常用的宣传方式

第四节 中国眼镜网络营销分析

(一) 眼镜企业实施网络营销的核心

(二) 大型眼镜企业的网络营销问题

(三) 眼镜企业如何认清网络营销环境

(四) 传统眼镜企业如何整合网络营销

 

第十三章 2014-2015年中国眼镜企业发展策略分析

第一节 金融危机下眼镜企业战略选择

(一) 金融危机对中国眼镜业的影响

(二) 金融危机下眼镜企业应对策略

(三) 金融危机下眼镜企业发展出路

(四) 金融危机下眼镜企业生存之道

第二节 中小型眼镜企业发展的策略

(一) 中小眼镜企业生存现状分析

(二) 中小眼镜企业未来发展策略

(三) 中小型眼镜零售企业的有效管理

(四) 中小眼镜企业电子商务效益分析

(五) 中小眼镜企业如何应对品牌挑战

第三节 眼镜企业多元化经营发展分析

(一) 眼镜企业多元化经营概述

(二) 眼镜企业多元化经营趋势原因

(三) 眼镜企业多元化经营注意事项

(四) 眼镜企业如何实现多元化经营



第四节 中国眼镜企业的国际化发展战略

(一) 中国眼镜企业国际化发展战略意义

(二) 眼镜企业进入国际市场的捷径选择

(三) 眼镜企业全球化战略目标设计和制定

 

第十四章 中国眼镜行业发展趋势分析

(一) 眼镜行业经济环境分析

(一) 中国宏观经济总体运行情况

(二) 金融危机对中国经济影响分析

(三) 一季度经济运行出现积极变化

(四) 中国宏观经济总体发展形势

第二节 眼镜行业多元化趋势分析

(一) 眼镜品种多元化趋势

(二) 眼镜材质多元化趋势

(三) 眼镜功能多元化趋势

(四) 眼镜批销渠道多元化

(五) 眼镜经营理念多元化

第三节 眼镜行业变化趋势分析

(一) 眼镜行业竞争加剧面临洗牌

(二) 塑料眼镜模具将会异军突起

(三) 眼镜标准技术体系将得到规范

(四) 眼镜零售市场细分化将更加明显

(五) 眼镜批发市场逐步淡出主流舞台

(六) 眼镜消费者将掌握绝对话语权

(七) 时尚化将成为眼镜消费的主流

 

第十五章 2014-2015年眼镜行业投资前景分析

第一节 中国眼镜行业进入壁垒

(一) 眼镜零售业的资金壁垒

(二) 眼镜行业技术与人才壁垒

(三) 眼镜行业管理与品牌壁垒

第二节 眼镜企业经营风险分析



(一) 眼镜行业市场竞争的风险

(一) 独立开设眼镜零售店的风险

(二) 经营大型眼镜连锁企业风险

第三节 2016-2022年中国眼镜行业发展预测

(一) 中国眼镜行业产值预测

(二) 中国眼镜行业收入预测

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/riyongpin/G35327ZQM5.html

http://www.abaogao.com/b/riyongpin/G35327ZQM5.html

