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二、说明、目录、图表目录

       精对苯二甲酸（PTA）在常温下是白色晶体或粉末，低毒，易燃。若与空气混合，在一定

的限度内遇火即燃烧甚至发生爆炸。它的自燃点680℃，燃点384~421℃，升华热98.4kJ/mol，

燃烧热3225.9kJ/mol，密度1.55g/cm3。溶于碱溶液，微溶于热乙醇，不溶于水、乙醚、冰醋酸

及氯仿。注意：避免与皮肤和眼睛接触。  

      PTA是重要的大宗有机原料之一，广泛用于与化学纤维、轻工、电子、建筑等国民经济的

各个方面。同时，PTA的应用又比较集中，世界上90%以上的PTA用于生产聚对苯二甲酸乙二

醇酯(简称聚酯，PET)。生产1吨PET需要0.85－0.86吨的PTA和0.33-0.34吨的MEG(乙二醇)。聚

酯包括纤维切片、聚酯纤维、瓶用切片和薄膜切片。国内市场中，有75%的PTA用于生产聚酯

纤维；20%用于生产瓶级聚酯，主要应用于各种饮料尤其是碳酸饮料的包装；5%用于膜级聚

酯，主要应用于包装材料、胶片和磁带。可见，PTA的下游延伸产品主要是聚酯纤维。

      聚酯纤维，俗称涤纶。在化纤中属于合成纤维。合成纤维制造业是化纤行业中规模最大、

分支最多的子行业，除了涤纶外，其产品还包括腈纶、锦纶、氨纶等。2005年中国化纤产

量1629万吨，占世界总产量4400万吨的37%。合成纤维产量占化纤总量的92%，而涤纶纤维占

合成纤维的85%。涤纶分长丝和短纤，长丝约占62%，短纤约占38%。长丝和短纤的生产方法

有两种：一是PTA和MEG生产出切片、用切片融解后喷丝而成；一种是PTA和MEG在生产过

程中不生产切片，而是直接喷丝而成。

      涤纶可用于制作特种材料如防弹衣、安全带、轮胎帘子线，渔网、绳索，滤布及绝缘材料

等等。但其主要用途是作为纺织原料的一种。国内纺织品原料中，棉花和化纤占总量的90%

。我国化纤产量位列世界第一，2005年化纤产量占我国纺织工业纤维加工总量的2690万吨

的61%。化纤中涤纶占化纤总量的近80%。因此，涤纶是纺织行业的主要原料。涤纶长丝供纺

织企业用来生产化纤布，涤纶短纤一般与棉花混纺。棉纱一般占纺织原料的60%，涤纶占30

－35%，不过，二者用量因价格变化而替代。

2007-2014年，中国PTA产能逐年增长，尤其是在2012年和2014年，产能增量均在1000万吨左右

，截至2014年底的产能约为4335万吨，较上年期末增长19.25%。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国精对苯二甲酸（PTA）行业深度调研与发展前

景预测报告》共九章。首先介绍了精对苯二甲酸（PTA）行业市场发展环境、精对苯二甲酸

（PTA）整体运行态势等，接着分析了精对苯二甲酸（PTA）行业市场运行的现状，然后介

绍了精对苯二甲酸（PTA）市场竞争格局。随后，报告对精对苯二甲酸（PTA）做了重点企

业经营状况分析，最后分析了精对苯二甲酸（PTA）行业发展趋势与投资预测。您若想对精

对苯二甲酸（PTA）产业有个系统的了解或者想投资精对苯二甲酸（PTA）行业，本报告是



您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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