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一、报告报价

《2009-2010年中国电脑行业竞争深度调研与投资前景分析报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2009-2010年中国电脑行业竞争深度调研与投资前景分析报告 内容介绍：

　　2008年，中国电脑行业相关界定

　　第一节  计算机相关概念

　　一、计算机发展简述

　　二、计算机的特点

　　三、计算机性能指标

　　第二节 计算机的分类及其应用领域

　　一、计算机的分类

　　二、计算机的应用领域

　　第三节 电脑行业的地位分析

　　一、电脑业对我国制造业意义

　　二、行业在GDP中的作用

　　第二章 世界电脑市场发展现状分析

　　一、2008年世界个人电脑市场分析

　　二、2008年全球笔记本电脑走势

　　第二节 主要地区和国家电脑市场分析

　　一、2008年法国电脑市场调研市场现状

　　二、2009年美国电脑市场调研市场需求分析

　　三、2008-2009年亚太地区电脑市场分析

　　第三节 2009-2011年世界电脑市场发展预测

　　一、2009年世界笔记本电脑市场预测

　　二、2010年世界电脑配套市场预测

　　三、2011年世界工业电脑市场规模预测

　　四、2011年全球PC供货量预测

　　第三章　中国电脑发展现状

　　一、技术与价格

　　二、品牌竞争

　　三、市场之争

　　第三节 中国电脑发展潜能分析



　　第二节 行业销售状况分析

　　一、2008-2009年PC整机市场消费分析

　　二、2008-2009年笔记本电脑市场消费分析

　　三、品牌机与组装机用户选购分析

　　第三节 中国精电脑产量数据分析

　　一、2006年1-12月全国及重点省市电子计算机产量

　　二、2007年1-12月全国及重点省市电子计算机产量

　　三、2008年1-12月全国及重点省市电子计算机产量

　　第四节 行业存在问题及发展限制

　　一、行业存在的问题

　　二、行业主要制约因素

　　三、行业基本应对策略分析

　　第五章  中国电脑市场份额分析

　　三、2009年CPU行业趋势预测

　　第二节 液晶显示器市场分析

　　一、2008-2009年底液晶市场综述与展望

　　二、液晶显示器新应用分析

　　第三节 显卡市场分析

　　一、2008年显卡市场发展现状

　　二、2008年显卡行业动态分析

　　第四节 硬盘市场状况分析

　　一、2008年移动硬盘市场动态分析

　　二、2009年移动硬盘市场发展趋势

　　第八章 中国电脑行业行业重点企业运营分析

　　第一节 DELL公司

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析

　　第二节 惠普公司

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析



　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析

　　第三节 联想集团

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析

　　第四节 宏基集团

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析

　　第五节 方正科技集团股份有限公司

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析

　　第六节 清华同方股份有限公司

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析

　　第七节 长城计算机公司

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析

　　第八节 海尔集团

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析



　　第九节 深圳市神舟电脑股份有限公司

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析

　　第十节 华硕电脑公司

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析

　　第十章 2009-2010年中国电脑行业发展趋势分析

　　第一节 2009年笔记本市场发展趋势分析

　　一、品牌发展趋势预测

　　二、价格发展趋势预测

　　三、产品发展趋势预测

　　四、技术发展趋势预测

　　五、渠道发展趋势预测

　　第二节 电脑细分市场趋势分析

　　一、2009年电脑行业发展趋势

　　二、2009年中国PC行业投资分析及建议

　　第一节 投资机遇分析

　　一、中国强劲的经济增长率对行业的支撑

　　二、电脑企业在危机中的竞争优势

　　三、金融危机促使优胜劣汰速度加快

　　第二节 投资风险分析

　　一、国内同业竞争风险

　　二、国际同业竞争风险

　　三、行业金融信贷市场风险

　　四、产业政策变动的影响

　　第三节 行业应对策略

　　一、金融危机下的电脑企业投资战略

　　二、2009年电脑行业价格策略分析



　　三、2009年电脑业二三线品牌投资形势分析

　　四、2009年电脑下乡投资战略分析

　　五、2009年电脑业内销市场规模分析

　　第四节 市场的重点客户战略实施

　　一、实施重点客户战略的必要性

　　二、合理确立重点客户

　　三、对重点客户的营销策略

　　四、强化重点客户的管理

　　五、实施重点客户战略要重点解决的问题
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