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一、报告报价

《2007年中国美容行业研究咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，

独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解

目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决

策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2007年中国美容行业研究咨询报告 内容介绍：

　　2007年美容业仍成为继住房、汽车、旅游之后的第四大消费热点，美容服务业实现产

值2200亿元左右，行业从业人员超过1000万人，巨大的商机已经凸现。今后几年，以科技创

新、品牌创新、质量创新、服务创新为本的‘新美容经济’将成为中国第三产业中的最大亮

点。近年来美容业被认为是朝阳行业和暴利行业，而有统计数据显示近10年来我国发生的各

类美容毁容案件高达20万起，整个行业长期处于无序发展状态，2007年美容行业应该以“责

任、和谐、发展”的思路寻求行业的健康发展。

　　从美容化妆品商会获悉，今后美容院将和现在的酒店一样挂上等级牌，实行“星级”管

理，此项政策有望在2007年开始实施。“星级”评定制度，是以美发美容店的技术力量、服

务质量、卫生水平和规模设施等作为指标，综合考察评定美发美容店是否达标或是达到某个

星级水平，最终的目的是规范目前的美容市场。所以说“星级”管理的实施对我国美容业无

疑是个好消息。美容行业可借助在抬高准入门槛的同时，促使行业集体升级。

　　2007年美容业走向品牌差异化营销时代。一直以来品牌建设是推动美容行业往前发展的

重要的力量，但在美容经济市场进一步细分，竞争的不断加剧的大环境影响下，美容业势必

将走向品牌差异化营销时代。当然品牌差异化营销并不是一个新的概念，其它行业已先行一

步，在美容业里一直也潜移默化的存在着，只是在以往还不是时代主流方向。然而2007年，

品牌差异化营销将浮出水面，并逐渐成为当今美容业主流发展方向。2007年脑部护理成美容

新潮流，花朵美容也将成新宠。

　　市场需求大、从业人员结构复杂、实验性比较强和产业结构水平比较低，是当前中国美

容业的4大特点。尽管经过了20多年的发展，但美容业至今没有进入成熟期，整个行业由于长

期处于无序发展状态，寻找一种崭新的适合时代要求的产业运作模式迫在眉睫。商务部公布

的统计资料表明，独立开办企业业主的成功率不到20%，加盟连锁店而开办的企业，成功率

却高于90%。专家认为，特许加盟连锁经营方式具有突出优势，但目前在国内发展还具有一

定的滞后性，预计未来这一营销方式将成为主流。况且特许加盟连锁经营虽然是一种先进的

营销方式，但它并不能适用于所有的美容营业机构。除了特许加盟连锁经营外，规模很小但

具有专业化、特色化的美容机构，也是未来的发展趋势之一。据预测，2010年我国美容业收

入将超3000亿元。2007年，在机遇与挑战面前，我国美容企业该如何把握时机，迎接挑战，

并根据行业发展趋势制定发展战略呢？

　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家发改委、全国工商联美容化妆品业商会、中国香



料香精化妆品工业协会、中华医学会医学美学与美容学分会、中国医师协会美容与整形医师

分会、、国内外多种相关报刊杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔

实、统计精确的资料和数据。报告立足于世界美容市场，从中国美容市场预测
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