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一、报告报价

《2014-2019年中国汽车制造设备行业深度研究与市场竞争态势报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

     改革开放以来，特别是进入新世纪以来，我国汽车产业实现了突飞猛进的发展。2013年，

我国汽车产销量双双突破2100万辆，连续第5年全球排名第一。2013年我国汽车（整车）制造

设备行业市场规模约1765亿元，同比2012年的1410亿元增长了25.18%，近几年我国汽车制造设

备行业市场规模情况如下图所示：2007-2013年我国汽车制造设备行业市场规模

数据来源：智研数据研究中心整理2013年我国汽车制造设备行业细分市场规模情况细分市场

市场规模（亿元）总装自动化生产线230焊装自动化生产线283涂装自动化生产线400冲压工艺

设备232数据来源：智研数据研究中心整理    智研数据研究中心发布的《2014-2019年中国汽车

制造设备行业深度研究与市场竞争态势报告》对我国汽车制造设备的市场环境、生产经营、

产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地

分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业

制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。 

    本研究咨询报告由北京智研咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国

人民银行、中国上市公司资讯、国内外相关刊物的基础信息以及汽车制造设备专业研究单位

等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前世界金融危机整体发展局

势，对我国汽车制造设备行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业以及市场发

展机会进行了详细的分析，并对汽车制造设备行业市场品牌及市场销售渠道等着重进行了调

查和研究。报告目录：第一章 2013-2014年中国汽车制造设备行业发展环境分析�1

第一节 中国经济环境分析�1

一、2013年宏观经济运行情况�1

二、2009-2013年中国居民（消费者）收入情况�3

三、2009-2013年中国城市化率�5

四、2014年中国经济发展预测分析�5

第二节 汽车制造设备行业相关政策�6

一、国家&ldquo;十二五&rdquo;产业政策�6

二、其他相关政策 （标准、技术）�10

三、出口关税及相关税收政策�16

第三节 2014年中国汽车制造设备行业发展社会环境分析�17

一、人口环境分析�17

二、教育环境分析�18



三、文化环境分析�20

四、生态环境分析�22

五、中国城镇化率�23

六、居民的各种消费观念和习惯�24第二章 2013年全球汽车制造设备行业发展分析�30

第一节 世界汽车产销数据分析�30    一、全球汽车产量数据分析

    近年来在亚洲产销市场快速增长的推动下，全球汽车工业发展态势良好，根据世界汽车工

业协会（OICA）发布的最新统计数据：2013年全球汽车产量达到8724.98万辆，同比增长3.6%

。当中乘用车产量为6538.66万辆，商用车产量为2186.32万辆。2007-2013年全球汽车产量统计

：万辆

资料来源：OICA2013年全球汽车产量分国家统计：辆国家乘用车商用车合计同比增长全球总

计6538659621863249872498453.6%阿根廷5065392844687910073.5%澳大利

亚18542730499215926-4.7%奥地利1483202290017122020.0%比利时44960030564480164-10.8%巴

西274230999810937404189.9%加拿大96519114146152379806-3.4%中

国1808521340316122211682514.8%捷克112847344581132931-3.9%埃及256501340039050-30.9%芬

兰33300333014.8%法国14600002800001740000-11.6%德国543990427831857182221.2%匈牙

利22000024002224002.1%印度31389887419503880938-7.0%印尼925111283100120821113.4%伊

朗53817087940626110-38.2%意大利388465269742658207-2.0%日本818932314407479630070-3.1%马

来西亚540200559705961704.7%墨西哥1771987128040830523951.7%荷兰000-100.0%波

兰475000108258583258-10.9%葡萄牙10969844318154016-5.8%罗马尼亚4109593841099721.7%俄罗

斯19196362556752175311-2.6%塞尔维亚1010080510905-1.2%斯洛伐克97500009750005.2%斯洛文

尼亚89395433993734-28.4%南非2652572806565459131.2%韩国41226043988254521429-0.9%西班

牙171970044363821633389.3%瑞典161080N.A.161080-1.1%台湾29103747683338720-0.1%泰

国1122780140979725325774.3%土耳其63360449193011255344.9%乌克兰45758469150449-33.9%英

国15097628767115974331.3%美国43469586698944110459026.9%乌兹别克斯

坦13374021020154760-5.7%其他4741881279506021380.4%总计6538659621863249872498453.6%资料

来源：OICA    二、全球汽车销售数据分析2007-2013年全球汽车销量统计：万辆

资料来源：OICA    2013年全球汽车销量为8539.38万辆，同比增长3.9%。当中欧洲销量为18

，282，465辆，占全球总销量的21.4%；美洲市场销量为18，282，465辆，占比为29.3%。2013

年全球汽车销量区域分布格局

资料来源：OICA2013年全球汽车销量分国家统计：辆区域2013年销量欧洲18282465奥地

利357179比利时547904丹麦210947芬兰117363法国2201068德国3257718希腊62570冰岛8022爱尔



兰87096意大利1419494卢森堡51082荷兰481444挪威180042葡萄牙124123西班牙822950瑞

典313067瑞士344096英国2595713保加利亚25450塞浦路斯8000捷克185048爱沙尼亚23671匈牙

利72975拉脱维亚14339立陶宛17586马耳他7700波兰351810罗马尼亚71539斯洛伐克75206斯洛文
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亚5000马其顿2800摩尔达维亚5400俄罗斯2950483塞尔维亚25600土耳其893124乌克兰229715美

洲25003803加拿大1779860墨西哥1100542美国15883969阿根廷948858巴哈马3600伯利兹410玻利

维亚21300巴西3767370智利395000哥伦比亚285300哥斯达黎加36000古巴4440多明尼加21200厄瓜

多尔115000萨尔瓦多11300瓜德罗普岛14716危地马拉24400圭亚那5542洪都拉斯9600牙买加4700

马提尼克13018尼加拉瓜8400巴拿马48100巴拉圭30400秘鲁202000波多黎各99400特立尼达

岛14900乌拉圭55600委内瑞拉98878亚洲/大洋洲/中东40454477澳大利亚1136227阿塞拜疆22700

巴林53000孟加拉国42500文莱19600柬埔寨1550中国21984100中国香港52850印度3241209印度尼

西亚1218900伊拉克117500伊朗710000以色列215500日本5375513约旦29000中哈167500吉尔吉

斯4800科威特151500老挝3500黎巴嫩37500马来西亚655793蒙古2200缅甸3000尼泊尔3640新喀里

多尼亚12500新西兰113294阿曼215000巴基斯坦141778巴勒斯坦35800菲律宾212682卡塔尔85000

沙特阿拉伯740000新加坡34111韩国1543564斯里兰卡2880叙利亚43100塔吉克斯坦6290大溪

地3500台湾258753泰国1330672土库曼斯坦4700阿拉伯联合酋长国263100乌兹别克斯坦57500越

南96692也门4000非洲1653058阿尔及利亚263400安哥拉29000博茨瓦纳39200布基纳法索1100蒲

隆地530喀麦隆3900刚果2400埃及294900加蓬5500加纳13600象牙海岸6000肯尼亚13000利比里

亚430利比亚45000马达加斯加1850马拉维1540毛里求斯10200摩洛哥120755尼日利亚52000留尼

旺岛24233塞内加尔6000南非650620苏丹2500坦桑尼亚6700突尼斯47000乌干达4100赞比亚4100

津巴布韦1500所有国家85393803资料来源：OICA    虽然发达国家（如美国）的汽车市场已出

现复苏迹象，但预期全球销售增长将主要受发展中国家需求的动力带动，主要为巴西、俄罗

斯、印度及中国（金砖四国）及亚洲其它国家、拉丁美洲、中东、非洲及其它经济正在处于

发展过渡期的国家。凭借其庞大的人口、不断推进的城市化及日益增强的购买力，金砖四国

将为汽车市场提供巨大的增长潜力。第二节 国外汽车市场发展状况�40

一、日本汽车市场发展状况�40

（1）日本汽车产销规模分析�40

（2）日本汽车市场产销车型与品牌结构分析�41

（3）日本汽车市场出口规模分析�43

（4）日本汽车市场出口车型与品牌结构分析�45

二、韩国汽车市场发展情况分析�46

（1）韩国汽车保有量分析�46



（2）韩国汽车市场产销规模分析�47

（3）韩国汽车市场车型结构分析�47

（4）韩国汽车市场出口规模分析�48

（5）韩国汽车市场出口车型结构分析�49

三、美国汽车市场发展状况�49

（1）美国汽车产销规模分析�49

（2）美国汽车市场生产车型结构分析�50

四、欧洲汽车市场发展状况�50

五、印度汽车市场发展状况�56

（1）印度汽车市场产销规模分析�56

（2）印度汽车市场产销车型结构分析�59

第三节 2013年全球汽车制造设备行业发展现状�60

第四节 2013年全球汽车制造设备行业主要品牌�62

第五节 2013年全球汽车制造设备行业供求情况�70

一、2009-2013年全球汽车制造设备行业需求情况�70

二、2009-2013年全球汽车制造设备行业市场规模�73    据统计：2013年全球汽车制造设备行业

市场规模达到757.3亿美元，较上年同期增长10.1%，高于全球同期汽车产量增长速度，业界对

企业消费市场的前景依旧看好是促进汽车制造设备投资规模增长的主要因素。

    当中2013年全球汽车制造冲压设备需求市场规模为150.7亿美元；占比为19.9%；焊装设备规

模为191.6亿美元，占比为25.3%；涂装设备规模为263.5亿美元，占比为34.8%；总装设备规模

为151.5亿美元，占比为20%。2008-2013年全球汽车制造设备行业市场规模：亿美元 冲压设备

焊装设备涂装设备总装设备合计2008年70.188.4124.776.2359.32009年71.491.8129.577.4370.12010

年86.2114.9161.094.0456.12011年112.6142.9202.4125.4583.22012年138.2172.5240.6136.1687.42013

年150.7191.6263.5151.5757.3资料来源：智研数据研究中心整理2008-2013年全球汽车制造设备细

分需求变动趋势

资料来源：智研数据研究中心整理第六节 2014-2019年全球汽车制造设备行业市场规模预测�74

第三章 汽车制造设备行业概述�75

第一节 汽车制造设备定义�75    一、汽车制造装备行业简介

    发展汽车装备具有重大战略意义，一方面，汽车的水平和质量取决于装备水平；另一方面

，一个国家汽车工业和一个汽车企业的国际竞争力又取决于装备的先进性和制造成本。正是

近年大量先进数控设备的采用，使我国汽车装备整体上进入柔性化时代，才支撑着我国汽车



工业的不断发展。目前我国汽车制造装备业总体发展情况：

    1、汽车是拉动机床市场的主要因素。汽车工业是机床消费的主体，消费了40%的机床。十

二五是中国汽车产量跃居世界第一，同时完成由汽车大国向强国转变的关键时期。同时提

出2020年达到创新型国家的几个指标，其中技术对外依赖度从目前的70%降低到2020年的30%

。如果从十二五到十三五能够达到50%，则汽车工业为国内机床及相关装备制造产业提供超

过5000亿元市场。这是我国机床及相关装备制造产业大面积进入汽车产业最好的机遇期。

    2、汽车企业的生存能力和国际竞争力越来越取决于制造成本。在汽车生产的三大成本中，

材料和人力成本不断飙升，而残酷的市场竞争又迫使汽车价格下降。汽车企业的生存能力和

国际竞争力越来越取决于制造成本。因而，依赖进口生产线制造中国车的时代已经走到了尽

头。汽车企业一方面积极选购合格的国产装备，另一方面迫于国内机床企业不能满足汽车企

业需要而自发进行装备自主研发。主要汽车企业对制造装备自主创新有着迫切的需要和高涨

的积极性，但国产装备目前不能大范围进入汽车企业主要原因是不能满足成套和可靠等要求

。

    3、汽车是推动制造技术发展的发动机，汽车制造又是制造技术与管理技术相结合的经典。

制造技术的发展只能依赖需求来推动，也即市场的驱动。世界制造技术最重要的发明，如流

水生产线、数控技术、高速加工、柔性制造、敏捷制造、各种高效制造技术、精益生产等，

大都发源于汽车和航空制造业。

    我国汽车制造装备市场巨大，将是世界汽车最大市场、最大生产国。按照发展总战略

，2020年，我国汽车产量达到1400～1800万辆，世界第一，并迈向世界汽车产业强国，其标志

之一是，拥有先进制造技术和先进制造装备。同时，各汽车企业，特别是零部件企业，为在

激烈的市场竞争中求生存，必须不断改进制造技术与装备。可以断言，在我国实现工业化的

长时期内，汽车工业将一直是机床消费的主体。 

    总体来说，合资轿车企业和部分民营企业（如万象集团）汽车装备整体上进入柔性化时代

。另外一部分汽车零部件制造企业仍然主要使用普通（非数控）机床生产，造成质量低下，

只能够生产低端汽车零部件。 

    二、行业分类介绍

    汽车制造装备可以分为整车制造装备和零部件制造装备。整车制造装备可以分为冲压自动

化生产线（冲压）、车身焊接和装配自动化生产线（焊装）、喷涂自动化生产线（涂装）和

整车装配自动化生产线（总装），四者共同构成了整车制造的&ldquo;四大工艺&rdquo;。 零

部件制造装备主要有金属切削机床生产线、精密锻造生产线及制造单元、铸造生产线、激光

切割和焊接设备、数控刀具系统等。第二节 汽车制造设备行业发展历程�76

第三节 汽车制造设备生命周期�77



第四节 汽车制造设备产业链分析�78

一、产业链模型介绍�78

二、汽车制造设备产业链模型分析�80

第五节 汽车制造设备上游行业分析�80

第六节 汽车制造设备下游行业分析�93

第七节 上下游行业对汽车制造设备行业的影响分析�148第四章 中国汽车制造设备行业技术及

产品发展竞争情况分析�150
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第一节 2009-2014年中国汽车制造设备行业市场规模�183    改革开放以来，特别是进入新世纪以

来，我国汽车产业实现了突飞猛进的发展。2013年，我国汽车产销量双双突破2100万辆，连

续第5年全球排名第一。2013年我国汽车（整车）制造设备行业市场规模约1765亿元，同

比2012年的1410亿元增长了25.18%，近几年我国汽车制造设备行业市场规模情况如下图所示

：2007-2013年我国汽车制造设备行业市场规模

数据来源：中国汽车工业协会 智研数据研究中心整理2013年我国汽车制造设备行业细分市场

规模情况细分市场市场规模（亿元）总装自动化生产线230焊装自动化生产线283涂装自动化

生产线400冲压工艺设备232数据来源：中国汽车工业协会 智研数据研究中心整理    我国汽车

产业的持续快速发展带动了汽车制造装备的发展，装备技术的自主创新及国产化也取得了重

要的进步，重点表现在以下几方面：

    首先，整车制造工艺装备取得实质性突破。目前，我国自主生产的冲压生产线已在市场中

占据主导地位，覆盖件冲压设备的国产化率已达到80％。国内主要冲压设备制造企业已经能

够成套提供单机联线自动化生产线。如济南二机床大型全自动冲压装备技术性能已达到国际

先进水平，已为上海通用东岳汽车公司、一汽大众提供了冲压生产线，并成功获得福特美国

工厂6条生产线订单。焊接生产线的供应商逐渐由成套国外进口转化为整线集成国内制造，如

天津福臻自主研发成功年产20万辆的柔性焊装线技术，已为国内外诸多汽车厂家提供了数十

条整车焊接生产线。广州明珞已为上海大众、一汽轿车、广汽本田等企业提供了多条柔性焊

接生产线。

    其次，零部件生产装备质量和可靠性不断提高。随着国内控制技术及元件可靠性的提高，

浇注机产品取得突破，如济南捷迈铸造机械工程有限公司等企业研制出了适合中国国情的浇



注机，并很快占领了国内市场；中国一拖集团、中国重汽集团、潍柴动力股份有限公司等厂

家目前均采用了国内自主开发的倾转式浇注机，运行情况良好。

    再次，汽车装配输送设备自主化水平明显提升。目前，装配工艺的输送设备国内完全能够

制造生产，并且质量可靠，输送设备自主供应体系已经建立。据统计，合资企业装配线中使

用国产输送设备的比重已经达到70％，非合资企业的比重达到90％。黄石三丰、黄石中诚等

企业在自行葫芦产品，江苏天奇、东方物流、承德天宝等企业在积放式悬挂输送机产品形成

了系列化；沈阳新松、云南昆船、北京机科等企业生产的AGV（自动导引运输车）产品市场

优势较为突出。

    在看到汽车装备产业迅速壮大的同时，我们必须注意到：长期以来我国汽车制造的关键装

备&mdash;&mdash;如动力总成及其他关键零部件制造设备、车身制造与总装设备、新能源汽

车发展所需装备，核心技术基本上依赖欧、美、日等发达国家和地区的企业。目前我国汽车

装备制造业虽已步入自主创新和技术引进相结合的阶段，但与我国汽车行业迅速发展的需求

相比，仍然有很大的不足，主要表现在：

    一是技术水平相对落后，自主创新能力不强。

    我国汽车装备技术基础较弱，原创技术和专利产品较少，产品技术水平低、可靠性差，与

外国存在较大差距。我国汽车装备制造业在新产品新工艺研发方面投入资金严重不足，自主

创新能力不强；国内企业往往停留在引进与仿制上，或者对非关键部件进行技术改造，而不

是消化吸收国外技术后进行二次开发。中国合资汽车企业在生产线和工艺设计上几乎完全照

搬国外的模式，为保证产品质量和顺利生产，几乎采用外资车企使用的生产设备，使得国内

汽车制造装备难有技术和创新发展的土壤。

    二是整车和零部件生产装备对外依存度高。

    目前，国内汽车装备制造业的水平与国际先进水平相比至少落后10年以上。我国产销量排

名前五的整车企业所用的生产装备90％以上都是进口，我国汽车装备制造对外技术依存度

达70％以上。汽车冲压、焊接、涂装、总装使用的主要是进口加工设备，柔性冲压自动生产

线等装备与国外相比还有较大差距，零部件高效精冲设备仍需大量进口；涂装设备、总装设

备、焊接设备的本土化率只有20％左右，其中B级及以上中高档轿车所用设备基本为进口。国

内个别厂家能够提供涂装线部分设备但性能稳定的高端涂装基本依赖进口，轿车焊接装配线

几乎全部依靠进口。此外，整车自动装配线是我国汽车装备最薄弱的环节，随着汽车产品生

命周期的缩短和市场竞争的激烈，汽车产业对装备的要求越来越高，国内装备精度、效率、

可靠性、成套性等方面不高，汽车制造装备的对外依存度还将居高不下。

    三是汽车装备产业结构仍然不合理。

    目前，汽车工业装备产品大多集中在中低端水平，产品附加值不高，同质化竞争激烈，高



端装备、关键部件仍依赖进口，一般产品过剩等问题。据不完全统计，2013年高端机床进口

达到85％以上，去年前10个月仅加工中心进口就超过50亿美元。尽管我国机床工具行业产值

已居世界第一且连续十年高速增长，但整个行业大而不强的结构性矛盾日趋突出。

    四是企业服务意识与水平落后。

    汽车装备作为固定资产投资，具有一次投资金额大、使用寿命长等特点，而且汽车产品生

产对连续性要求高，汽车装备的停机与维修很容易对整车及零部件制造企业造成经济损失。

因此，汽车装备的售后服务对顾客再购买有很大影响。国内汽车装备制造企业在售后服务意

识和水平方面的落后，也影响了装备企业的整体销售。与国内汽车装备制造业销售模式不同

，国际汽车装备供应商已经开始提供全面解决方案：即不再以简单地卖装备为目的，而是根

据用户需求，提供成套的、综合的方案，以帮助用户实现投资回报的最大化。

    五是机器人使用密度低。

    我国汽车产业工业机器人使用密度远远低于全球平均水平。统计数据表明，2012年美、德

、日、韩四国汽车产业工业机器人密度为1200台／万人，我国汽车产业工业机器人密度仅达

到150台／万人，为上述国家平均值的八分之一。第二节 2009-2014年中国汽车制造设备行业

产量分析�186

第三节 2009-2014年中国汽车制造设备行业市场需求情况�186

第四节 2014-2019年中国汽车制造设备产业投资环境分析�188    未来汽车产能扩张明显

    根据对国内主要合资品牌及自主品牌汽车厂商2015 年计划产能的梳理可以看出，到2015 年

自主品牌汽车厂商扩产约959 万辆，是合资品牌扩产的4.32 倍。汽车行业&ldquo;十二

五&rdquo;规划草案提出，到2015 年中国自主品牌乘用车国内市场份额将超过50%，其中自主

品牌轿车国内份额超过40%。公司主要是为国内自主品牌汽车提供生产线，汽车厂商尤的扩

产会引致对汽车自动化生产线技术改造和升级换代的需求，从而为自动化装备系统带来巨大

的市场空间。人力成本不断上升推动自动化装备发展

资料来源：智研数据研究中心整理国内主要汽车厂商&ldquo;十二五&rdquo;产能规划

资料来源：智研数据研究中心整理2001-2010年中国制造业职工平均工资

资料来源：智研数据研究中心整理    自动化装备制造业集机械系统、电气控制系统、传感器

系统、信息管理系统及网络系统等多种技术于一体，可以将人从繁重的体力劳动、部分脑力

劳动以及恶劣、危险的工作环境中解放出来，极大地提高劳动生产率和质量的可靠性。自动

化装备被广泛应用于汽车制造、工程机械、物流仓储、家电电子、现代养殖等多个领域，其



中尤以汽车行业最为突出，约占自动化装备总投资的40%。

    自动化装备制造业作为为各行业提供技术装备的战略性产业，产业关联度高，受到国家产

业政策的支持。《国务院关于加快振兴装备制造业的若干意见》、《装备制造业调整和振兴

规划》、《机械工业&ldquo;十二五&rdquo;科技发展规划》以及《高端装备制造业&ldquo;十

二五&rdquo;规划》均为自动化装备业的发展指明了方向，提供了契机。

    核心技术日益成熟、关键机械零部件的优化改良、控制系统的升级换代，产业结构升级、

生产基地转移至国内，均促使国内自动化装备制造业快速发展。人工成本不断上升是加速自

动化制造业发展的一个直接原因。第五节 2014-2019年中国汽车制造设备产业投资机会分

析�190

一、汽车制造设备行业市场产量预测�190

二、汽车制造设备行业市场需求预测�190

三、汽车制造设备行业市场规模预测�191第六章 2013-2014年中国汽车制造设备产业市场竞争

格局分析�192

第一节 2013-2014年中国汽车制造设备产业竞争现状分析�192

一、汽车制造设备市场竞争情况分析�192

二、汽车制造设备行业SWOT分析�193

第二节 2013-2014年中国汽车制造设备行业集中度分析�195

一、市场集中度分析�195

二、企业区域分布集中度�195

三、行业市场消费区域集中度�196

第三节 我国汽车制造设备行业外资进入情况�196

第四节我国汽车制造设备行业合作和并购情况�197第七章 2011-2013年中国汽车制造行业主要

数据监测分析�198

第一节 2011-2013年中国汽车制造行业总体数据分析�198

一、2011年中国汽车制造行业全部企业数据分析�198

二、2012年中国汽车制造行业全部企业数据分析�200

三、2013年中国汽车制造行业全部企业数据分析�201

第二节 2011-2013年中国汽车制造行业不同规模企业数据分析�203

一、2011年中国汽车制造行业不同规模企业数据分析�203

二、2012年中国汽车制造行业不同规模企业数据分析�203

三、2013年中国汽车制造行业不同规模企业数据分析�204

第三节 2011-2013年中国汽车制造行业不同所有制企业数据分析�204



一、2011年中国汽车制造行业不同所有制企业数据分析�204

二、2012年中国汽车制造行业不同所有制企业数据分析�205

三、2013年中国汽车制造行业不同所有制企业数据分析�205第八章 2013-2014年中国汽车制造设

备行业重点厂商分析�207

第一节 南京斯凯汽车设备制造有限责任公司�207

一、企业概况�207

二、企业经营及相关财务指标�207

第二节 北京北一法康生产线有限公司�209

一、企业概况�209

二、企业经营及相关财务指标�209

第三节 广州明珞汽车装备有限公司�211

一、企业概况�211

二、企业经营及相关财务指标�211

第四节 湖北华昌达智能装备股份有限公司�213

一、企业概况�213

二、企业经营及相关财务指标�214

第五节 安徽巨一自动化装备有限公司�217

一、企业概况�217

二、企业经营及相关财务指标�218第九章 中国汽车制造设备行业竞争情况�220

第一节 汽车制造设备行业进入壁垒／退出机制�220

第二节 行业竞争结构分析�221

一、现有企业间竞争�221

二、潜在进入者分析�221

三、替代品威胁分析�222

四、供应商议价能力�222

五、客户议价能力�222

第三节 行业国际竞争力比较�223第十章 2014-2019年中国汽车制造设备产业投资风险分析�225

第一节 2014-2019年中国汽车制造设备产业投资风险分析�225

一、政策和体制风险�225

二、技术发展风险�225

三、原材料压力风险�226

四、经营管理风险�227



第二节 中国汽车制造设备产品生产及销售投资运作模式探讨�227

一、国内生产企业投资运作模式�227

二、国内营销企业投资运作模式�228

三、外销与内销优势分析�228

1、产品外销优势�228

2、产品内销优势�228第十一章 汽车制造设备行业投资机会分析研究�230

第一节 2014-2019年汽车制造设备行业主要区域投资机会�230

第二节 2014-2019年汽车制造设备行业企业的多元化投资机会�231

第三节中国汽车制造设备产品原材料投资机会分析�232

一、我国汽车制造设备产品主要原材料价格情况�232

二、我国汽车制造设备产品主要原材料价格走势预测�240第十二章 2014-2019年中国汽车制造

设备行业发展策略及投资建议�242

第一节 汽车制造设备行业发展策略分析�242

一、坚持产品创新的领先战略�242

二、坚持品牌建设的引导战略�242

三、坚持工艺技术创新的支持战略�242

四、坚持市场营销创新的决胜战略�243

五、坚持企业管理创新的保证战略�243

第二节汽车制造设备行业市场的重点客户战略实施�243

一、实施重点客户战略的必要性�243

二、合理确立重点客户�244

三、对重点客户的营销策略�245

四、强化重点客户的管理�245

五、实施重点客户战略要重点解决的问题�246

第三节 汽车制造设备行业项目投资建议�248

一、行业投资环境考察�248

二、产品投资方向建议�248

三、项目投资建议�249

1、技术应用注意事项�249

2、项目投资注意事项�252

3、生产开发注意事项�252

4、销售注意事项�256 



  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/jixie/H477505VJR.html

http://www.abaogao.com/b/jixie/H477505VJR.html

