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二、说明、目录、图表目录

       我国是世界上第 一人口大国，人口数占世界总人口数近20%，庞大的人口基数及不断发展

的国民经济和人均消费水平，促使我国成为全球第二大化妆品市场。2014年，我国日化产品

市场规模为2,937亿元，同比增长7.2%，从2009年至2014年，年复合增长率达9.8%；预

计2014-2019年年复合增长率将为7.6%，总增长率将达到44%，到2019年，我国日化产品零售额

将达到4,230亿元。

 2009-2019年中国日化用品零售额（亿元）

 

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国日化行业市场分析与投资战略研究报告》共九

章。首先介绍了日化行业市场发展环境、日化整体运行态势等，接着分析了日化行业市场运

行的现状，然后介绍了日化市场竞争格局。随后，报告对日化做了重点企业经营状况分析，

最后分析了日化行业发展趋势与投资预测。您若想对日化产业有个系统的了解或者想投资日

化行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 2017年中国日化市场运行态势分析
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第三章 2015-2017年中国日用化学品制造行业主要数据监测分析
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一、2015年中国日用化学品制造行业不同规模企业数据分析
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三、2017年中国日用化学品制造行业不同所有制企业数据分析

 

第四章 2015-2017年中国日化主要产品产量统计

第 一节 2015-2017年中国合成洗涤剂产量统计分析

一、2015-2016年全国合成洗涤剂产量分析

 2016年1-6月全国合成洗涤剂产量统计图数据来源：国家统计局，智研数据研究中心整理

 

二、2017年全国及主要省份合成洗涤剂产量分析

 2017年1-7月全国合成洗涤剂产量分省市统计表     地区/Measures   本月产量   本月止累计   本月

同比增长(%)   本月止累计同比增长(%)       全国    1,019,000.00   8,046,000.00   -0.5   1.1       北京   

11,999.30   80,238.90   -   -       天津    35,453.20   270,276.20   -   -       河北    18,257.00   120,318.00   -   -     

 山西    5,866.00   44,713.20   -   -       内蒙古    -   -   -   -       辽宁    13,705.00   96,155.00   -   -       吉林   

17,362.50   120,291.20   -   -       黑龙江    -   -   -   -       上海    42,317.00   237,631.50   -   -       江苏   

10,401.80   67,828.40   -   -       浙江    54,049.10   539,107.50   -   -       安徽    72,175.20   445,549.90   -   -     

 福建    10,845.00   94,812.60   -   -       江西    725   2,637.00   -   -       山东    105,625.30   620,897.30   -   -   

   河南    104,283.00   1,295,114.60   -   -       湖北    20,077.40   124,526.70   -   -       湖南    33,087.00  

248,333.80   -   -       广东    309,361.80   2,496,830.60   -   -       广西    14,714.20   102,821.60   -   -       海南 

  -   -   -   -       重庆    2,325.00   18,387.00   -   -       四川    113,483.40   820,646.90   -   -       贵州    4,239.30 

 61,195.00   -   -       云南    10,100.80   80,705.70   -   -       西藏    -   -   -   -       陕西    5,392.00   36,523.00  

-   -       甘肃    -   -   -   -       青海    -   -   -   -       宁夏    -   -   -   -       新疆    3,124.30   20,365.40   -   -   数

据来源：国家统计局，智研数据研究中心整理

 

三、2017年合成洗涤剂产量集中度分析

 2017年1-7月全国合成洗涤剂产量集中度分析资料来源：国家统计局，智研数据研究中心整理

 

第二节 2015-2017年中国合成洗衣粉产量统计分析
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二、纳爱斯和宝洁的终端竞争

三、联合利华与宝洁的市场竞争

第四节 2017年中国日化企业竞争策略分析

一、中国日化企业竞争力提升建议

二、中国洗衣粉企业发展策略分析

三、中小化妆品企业发展策略
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三、浙江
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第七章 2017年国际日化重点企业运营状况分析
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第八章 2017年中国日化优势企业竞争力分析
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