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二、说明、目录、图表目录

       相关数据显示，44%的消费者打算在线购买一辆 汽车，97%的消费者在购车前会通过网 络

查询一下车辆的相关信息。一般来说， 消费者买车前会登陆整车厂或经销商的 网站，查阅车

型配置、售价等信息，然 后到经销商处试驾提车。随着信息平台 类网站的出现，在结合了比

价、拍卖、 二手车估值等增值功能后，消费者原来 的购车流程和路径也发生了改变。  

      总体而言，发达国家和地区汽车 市场的消费者，更多的借助金融方式 实现新车购买。2015

年， 约86%的美国消费者通过金融方式购 买新车（Experian Automotive，State of the

Automotive finance market，1st quarter 2016），这一数字在德国和英 国分别为75%（德国AKA

汽车金融协 会 ----WCG, Germany Asset &amp; Auto Finance Survey 2015）和90%（RB， captive

）。国内35%的新车贷款渗透率与之相比，仍有较大差距。

      另一方面，从汽车金融的供应主 体上来看，国内以商业银行为主要供 给方的市场格局，

与国外以汽车金融公 司为主的特点形成鲜明对比。商业银行 在国内汽车金融市场占据了6成

的份 额，而美国这一数据仅为35%，在德 国市场，汽车金融公司约占市场份额 的65%

（euro&amp;germany auto finance study_2016）。

 中国汽车消费金融市场份额

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国互联网汽车金融市场调查与投资战略报告》共

十二章。首先介绍了互联网汽车金融行业市场发展环境、互联网汽车金融整体运行态势等，

接着分析了互联网汽车金融行业市场运行的现状，然后介绍了互联网汽车金融市场竞争格局

。随后，报告对互联网汽车金融做了重点企业经营状况分析，最后分析了互联网汽车金融行

业发展趋势与投资预测。您若想对互联网汽车金融产业有个系统的了解或者想投资互联网汽

车金融行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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