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二、说明、目录、图表目录

      营养品一般都富含这些营养素，人人都适宜。例如牛奶富含蛋白质、脂肪和钙等物质，它

的营养价值很高。3-12岁儿童补充营养首选品。  

      中国保健品行业正在进入由消费升级和人口老龄化推动的黄金十年。我国处在人均GDP

从4000美元向8000美元的跃迁阶段，保健品的消费属性也正从逐步从可选消费品转为生活必

需品。在市场竞争日益激烈的今天，企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时

就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前

需求、潜在需求以及新的需求！社会对食品安全的关注以及与保健行业内部混乱的矛盾将推

动行业监管趋严，普通食品将可能被排除在保健品行业外，拥有更多保健食品批文的企业将

获得先发优势;从行业内部情况看，消费者的形态变迁决定了保健品行业竞争规则和演进路径

。当前阶段的消费者特征决定了拥有优质原料和独特配方、能够与消费者进行深度沟通的销

售网络和营销队伍、公信力的品牌的保健品企业有望在竞争中脱颖而出。

     与中国人喜欢购买各种各样营养品相反，法国人很少提倡这样的&ldquo;营养观&rdquo;。

巴黎某医院一位专门负责营养问题的医生告诉笔者，对于营养健康而言，最重要的是平衡饮

食，注意自然食品营养搭配与摄入。各种补充营养的片剂、药剂、粉剂均需咨询医生后才能

服用。自己乱服维生素都很危险，更不用说各种来路不明的&ldquo;营养品&rdquo;了。因此，

法国普遍的营养观是不擅自服用营养品。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国营养品市场深度评估与发展方向研究报告》共

十二章。首先介绍了营养品相关概念及发展环境，接着分析了中国营养品规模及消费需求，

然后对中国营养品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国营养品面临的机遇及发展

前景。您若想对中国营养品有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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