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二、说明、目录、图表目录

       视频广告，分为传统视频广告和移动视频广告两类。传统视频广告是指在视频内进行广告

的设置和投放，而移动视频广告是指在移动设备（如：手机、PSP、平板电脑等）内进行的插

播视频的模式。  

      视频广告将是未来广告行业的黄金细分行业。电视广告依然是媒介中最重要的领域。电视

广告作为渠道渗透能力最强的媒体,在未来的3-5年内,依然将保持自身第一大媒介的位臵。随

着网络视频的普及,网络视频广告已经成为众多广告主不可或缺的投放选择。2015年视频广告

的市场规模达到331.8亿元，预测2020年，将达到872.96亿元。相比趋于大众化的电视受众群体

，在线网络视频的受众更为年轻化，活跃程度相对来说也要更高一些。基于此原因，对于投

放在网络视频上的广告，可以在内容创意上表现得相对更大胆，更自由和更娱乐化，从而才

能牢牢地抓住受众的眼球。而一些不适宜在电视上进行投放的广告创意视频，更是可以选择

在网络这个平台上进行投放。广告行业进入门槛低，参与广告市场竞争的企业众多但大多规

模较小，行业低端市场竞争激烈，基本处于完全竞争状态。1998 年至2008年，我国广告公司

数量由3.3万户发展到11.72万户，年均增长了13.52%。截至2015年底，国内广告经营者共

计56.35万户，广告从业人员330万人。

 视频广告市场规模（单位：亿元）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国视频广告市场深度研究与投资风险报告》共十

四章。首先介绍了视频广告相关概念及发展环境，接着分析了中国视频广告规模及消费需求

，然后对中国视频广告市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国视频广告面临的机遇

及发展前景。您若想对中国视频广告有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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