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�����[b]2007-2008年中国[b]软饮料[/b]市场调查与投资咨询研究报告 内容介绍：[/b]

　　根据中国轻工业信息中心的统计数据，2005年软饮料产量3380万吨，比2004年增长24.08%

。2005年实现总产值（现价）1090.79亿元，销售收入1139.50亿元，分别比上年同期增

长25.82%、24.97%。进入2006年软饮料行业依然保持产销两旺，产成品、销售收入和利润都比

上年同期有了较大幅度的增长。2006年1-4月份我国软饮料制造业创造产值累计387.89亿元，

同比增长23.79%；实现销售收入427.97亿元，同比增长27.29%；创造利润34.27亿元，同比增

长34.16%。

　　“十一五”规划的初步实施和我国经济的持续发展，将推动中国饮料发展计划
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　　一、2003—2006年中国软饮料产权经济盈亏情况

　　二、2003—2006年中国软饮料产权经济产销情况

　　三、2003—2006年中国软饮料产权经济效益情况

　　四、2003—2006年中国软饮料产权经济发展指数

　　[b]第五章  中国软饮料供求状况[/b]

　　第一节  中国软饮料供给情况
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