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�����[b]2010-2012年中国[b]葡萄酒[/b]市场深度分析及品牌竞争格局报告 内容介绍：[/b]

　　[b]第一章 2009-2010年产业进程及市场特征[/b]

　　第一节 葡萄酒定义及分类

　　一 葡萄酒定义

　　二 葡萄酒分类

　　第二节 葡萄酒产业发展阶段

　　一 起步阶段（1978-1992）

　　二 大发展阶段（1992-2002）

　　三 跃升阶段（2002-至今）

　　第三节 2009-2010年市场特征

　　一 2009-2010年市场规模及增长

　　二 2009-2010年产业生命周期

　　三 2009-2010年行业赢利能力

　　四 2009-2010年市场竞争程度

　　第四节 2009-2010年产业地位

　　一 资产规模（白酒、啤酒、葡萄酒）

　　二 销售收入（白酒、啤酒、葡萄酒）

　　三 企业数量（白酒、啤酒、葡萄酒）

　　四 盈利规模（白酒、啤酒、葡萄酒）

　　五 盈利能力（白酒、啤酒、葡萄酒）

　　[b]第二章 2009-2010年产业发展背景分析[/b]

　　第一节 2009-2010年全球市场分析

　　一 2008-2009年全球葡萄酒产量

　　二 2008-2009年全球葡萄酒消费

　　三 2008年全球葡萄酒企业排名

　　第二节 2009-2010年经济发展分析

　　一 2009-2010年GDP增长分析

　　二 2009-2010年消费品零售总额

　　三 2009-2010年餐饮业消费额

　　四 2009-2010年商品进出口贸易



　　五 2009-2010年CPI增长

　　第三节 2009-2010年居民生活水平

　　一 2009-2010年居民可支配收入

　　二 2009-2010年居民支出结构

　　第四节 2009-2010年行业政策法规

　　一 新国标出台增加行业考察行业壁垒

　　二 行业相关细则标准完善

　　[b]第三章 2009-2010年国内葡萄酒供需分析[/b]

　　第一节 2009-2010年葡萄酒产量

　　一 2009-2010年葡萄酒总产量

　　二 2009-2010年葡萄酒各省产量

　　第二节 2009-2010年葡萄酒消费

　　一 2009-2010年葡萄酒消费规模

　　二 2009-2010年人均消费分析

　　三 2009-2010年区域消费分析

　　四 2011-2015年葡萄酒消费预测

　　[b]第四章 2009-2010年国内葡萄酒行业运营[/b]

　　第一节 2009年中国葡萄洒行业特征

　　一 电子商务初现端倪

　　二 体验会所异军突起

　　三 中外竞争纵横捭阖

　　四 资本并购风生水起

　　第二节 2009-2010年葡萄酒行业运行

　　一 2001-2009年企业数量分析

　　二 2001-2009年资产规模分析

　　三 2001-2009年销售收入分析

　　四 2001-2009年利润总额分析

　　五 2003-2009年行业盈利能力

　　第三节 行业运行（不同企业规模）

　　一 2003-2009年企业数量（按企业规模）

　　二 2003-2009年资产总额（按企业规模）

　　三 2003-2009年销售收入（按企业规模）



　　四 2003-2009年盈利能力（按企业规模）

　　第四节 行业运行（不同企业性质）

　　一 2003-2009年企业数量（按企业性质）

　　二 2003-2009年资产总额（按企业性质）

　　三 2003-2009年销售收入（按企业性质）

　　四 2003-2009年盈利能力（按企业性质）

　　[b]第五章 2009-2010年葡萄酒进口竞争分析[/b]

　　第一节 2009年进口分析

　　一 葡萄酒进口量分析

　　二 葡萄酒进口价格分析

　　三 进口葡萄酒市场优劣分析

　　四 进口葡萄酒市场2010年预测

　　第二节 2008年葡萄酒进口

　　一 进口规模分析

　　二 进口特征分析

　　第三节 进口葡萄酒市场竞争

　　一 进口葡萄酒运营模式

　　二 进口葡萄酒竞争地位

　　[b]第六章 2009-2010年葡萄酒市场竞争分析[/b]

　　第一节 国产品牌葡萄酒竞争格局

　　一 行业集中度分析

　　二 行业竞争激烈程度

　　第二节 葡萄酒竞争层次分析

　　一 内外资竞争

　　二 品牌竞争分析

　　三 区域市场竞争

　　四 产品结构竞争

　　[b]第七章 2009-2010年葡萄酒渠道运营分析[/b]

　　[b]第一章 葡萄酒渠道运营[/b]

　　一 代理制

　　二 经销制

　　三 直销



　　四 买断经营

　　第二节 葡萄酒运营模式

　　一 葡萄酒专卖店

　　二 单一或少数品牌推广

　　三 自主品牌运营

　　第三节 领先企业渠道分析

　　一 长城渠道分析

　　二 张裕渠道分析

　　三 王朝渠道分析

　　四 新天渠道分析

　　五 云南红渠道分析

　　六 莫高渠道分析

　　第四节 北京市场渠道

　　一 北京葡萄酒市场规模

　　二 北京经销商格局

　　三 北京主销渠道分析

　　四 北京消费特点分析

　　五 领先企业北京渠道

　　第五节 广东市场渠道

　　一 广东市场规模分析

　　二 广东产品市场结构分析

　　三 广东消费人群特点

　　四 广东渠道模式分析

　　五 广东市场推广分析

　　[b]第八章 2009-2010年原料种植竞争分析[/b]

　　第一节 葡萄种植分析

　　一 葡萄种植地理条件

　　二 葡萄树生命周期

　　三 中国葡萄产区分析

　　第二节 企业种植规模竞争

　　一 中国葡萄种植面积

　　二 重点企业基地布局



　　[b]第九章 2009-2010年葡萄酒品牌企业运营[/b]

　　第一节 张裕

　　一 公司简介

　　二 产品系列

　　三 2008-2009年财务运行

　　四 2008-2009年业务结构

　　五 2008-2009年竞争力

　　六 张裕营销策略分析

　　七 2010年发展策略分析

　　第二节 长城

　　一 中粮酒业

　　二 长城概括

　　三 产品线分析

　　四 2008年竞争力

　　五 2009-2010年发展策略

　　第三节 王朝

　　一 企业简介

　　二 产品系列

　　三 企业经营

　　四 2008年竞争力

　　五 2009-2010年发展策略

　　第四节 威龙

　　一 企业简介

　　二 产品系列

　　三 企业经营

　　四 2008年竞争力

　　第五节 通化

　　一 公司简介

　　二 产品系列

　　三 2008-2009年财务运行

　　四 2008-2009年业务结构

　　五2010年发展策略分析



　　第六节 新天

　　一 公司简介

　　二 产品系列

　　三 2008-2009年财务运行

　　四 2008-2009年业务结构

　　五2010年发展策略分析

　　第七节 莫高股份

　　一 公司简介

　　二 产品系列

　　三 2008-2009年财务运行

　　四 2008-2009年业务结构

　　五2010年发展策略分析

　　图表 1 1980-2009年中国葡萄酒业30年回顾及特征

　　图表 2 2003-2009年中国葡萄酒行业销售收入一览表 千元

　　图表 3 2001-2009年中国葡萄酒行业销售收入变化图 单位：千元

　　图表 4 中国葡萄酒行业利润总额一览表 千元

　　图表 6 2001-2009年中国葡萄酒行业利润总额变化图 单位：千元

　　图表 7 2003-2009年中国葡萄酒行业盈利一览表

　　图表 8 2003-2009年中国葡萄酒行业盈利能力变化趋势图
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　　图表 50 2003-2009年中国葡萄酒不同规模企业数量一览表 个

　　图表 51 2003-2009年中国葡萄酒不同规模企业资产总额一览表 千元
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