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一、报告报价

《2008-2010年中国保健品市场分析与投资咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有

独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全

面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可

或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008-2010年中国[b]保健品[/b]市场分析与投资咨询报告 内容介绍：[/b]

　　本报告详尽描述了中国保健品市场发展环境分析

　　一、经济环境分析

　　二、文化环境分析

　　三、法律法规环境分析

　　第二节  2007年世界世界医药市场发展概述

　　一、2007年世界各国医药种类以及功效分析

　　二、全球保健食品标识宣称的现况

　　三、2007年世界各国医药产销状况分析

　　四、2007年世界医药企业发展战略分析

　　第三节 2008-2010年世界医药市场调研)市场发展格局分析[/b]

　　第一节 美国

　　一、美国政府对医药的政策

　　二、美国保健食品行业考察行业生产标准严格

　　三、美国市场上有潜力的保健食品

　　四、开发可补充叶黄素的“超视力饮料”

　　五、美国营养医药成长潜力巨大

　　第二节 日本

　　一、日本加强对保健食品行业的监控

　　二、日本医药的主要营销手段

　　三、石榴汁开发引起关注

　　四、花王公司与ADM联合开发DAG

　　五、日本保健食品发展持续扩大

　　第三节 欧洲

　　一、欧洲保健食品的销售概况

　　二、欧洲防冠心病医药发展良好

　　三、英国对维生素的生产规模实行限制

　　第四节 台湾

　　一、台湾地区医药的消费情况

　　二、台湾市场上主要的保健食品



　　三、台湾地区医药的主要营销渠道

　　四、台湾地区医药研发方向

　　[b]第三章 2007年世界大型医药领先企业发展战略分析[/b]

　　第一节 美国安利公司

　　一、公司基本情况分析

　　二、公司的主要产品

　　三、2007年企业在中国市场定位策略分析

　　四、2007年企业技术力量发展分析

　　第二节 罗氏集团

　　一、集团的基本情况

　　二、公司生产领域和主要产品分析

　　三、罗氏在中国的主要企业和投资情况

　　四、2007年上海罗氏制药经营状况分析

　　[b]第四章　2007年中国医药发展动态分析

　　一、业绩不断下滑

　　二、先天不足造成“虚胖”

　　三、传统营销模式遭冲击

　　四、直销难成救命稻草

　　第三节 2007年中国医药发展的困扰

　　四、中国医药发展的法律对策

　　四、医药行业需要创新渠道发展市场

　　[b]第六章  2007年中国医药发展历程

　　三、2007年改善肠胃类增长情况分析

　　第三节 提高免疫力类医药市场

　　一、非典搅热提高免疫力医药市场

　　二、市场主要竞争品牌分析

　　三、2007年提高免疫类产品市场增长情况

　　四、洋参类产品的市场现状

　　五、牛初乳系列分析

　　[b]第十六章　2007年中国医药发展成功案例分析[/b]

　　第一节 脑白金营销策略剖析

　　一、产品策略



　　二、概念策略

　　三、软文策略

　　四、本土策略

　　第二节 阿拉善苁蓉营养生液成功导入威海实例

　　一、目标市场的正确选择

　　二、客观的企业SWOT分析

　　三、切合实际的市场战略

　　四、贯穿始终的软文策略

　　[b]第二十三章 2008-2010年中国医药行业发展预测

　　一、中国医药未来的发展趋势

　　二、保健食品行业发展前景分析

　　三、中国医药行业发展的新趋势

　　四、2008-2010年医药行业的发展方向

　　第二节 2008-2010年医药主要热门产品发展趋势

　　一、中国京沪穗蓉等八城市的复合维生素市场趋势向好

　　二、减肥医药多功能定位成为市场主流

　　三、未来美容医药市场发展向好

　　[b]第二十四章 2008-2010年中国医药行业投资规划分析[/b]

　　第一节 2008-2010年中国医药行业SWOT分析

　　第二节 2008-2010年中国医药行业管理机构及分析

　　一、国食健字取代各种字号

　　二、中药医药有望突围

　　三、医药行业标准初稿已完成

　　四、产品GMP认证对行业的影响

　　五、医药注册功能凸显医药特性

　　第三节 2008-2010年中国医药行业主要经济指标分析

　　一、赢利性分析

　　二、行业成长速度分析

　　三、市场壁垒分析

　　四、竞争激烈程度分析

　　[b]图表目录部分[/b]

　　图表 1  2007年全球GDP排名



　　图表 2  日本健康食品协会保健食品分类

　　图表 3  美国食品与药品管理局的分类

　　图表 4  美国畅销医药排行榜

　　图表 5  2006-2007年罗氏集团主要产品销售情况

　　图表 6  2006年我国医药销售额按营销模式分布图（亿元）

　　图表 7  我国医药消费水平按地区对比图（亿元）

　　图表 8  几种品牌模式对比图

　　图表 9  2007年中国医药进行业发展历程表

　　图表 77  市场进入壁垒与退出壁垒的关系矩阵图

　　图表 78  略。。。。。
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