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二、说明、目录、图表目录

      含乳饮料即以乳或乳制品为原料，加入水及适量辅料经配制或发酵而成的饮料制品。含乳

饮料还可称为乳（奶）饮料、乳（奶）饮品。近年来，含乳饮料因其独特的风味、清爽的口

感以及丰富的品种深受儿童、青少年的欢迎，含乳饮料市场得到了迅猛的发展。娃哈哈、可

口可乐、小洋人、味全 （与康师傅同属顶新集团）、银鹭等饮料企业与蒙牛、伊利、光明等

乳品企业均涉足含乳饮料市场，含乳饮料已经成为乳制品大家庭中的一支重要的生力军受益

于&quot;十二五&quot;以来我国宏观经济的较快发展，人均收入水平的不断增加，人们对饮食

健康认识在不断加强；同时与液体乳相比，含乳饮料尽管蛋白质含量较低，但由于其在丰富

的口味和具有保健功能等诸多方面的优势，促使含乳饮料销量在近年来快速增长。在过去8年

里，中国市场上酸奶、乳酸菌饮料市场持续快速增长，年销售增长率分别高达19%和37%.尤

其是乳酸菌市场，2013年的销售额超过57亿元，比2006年增长了9倍之多，相比液体奶和低温

酸奶，中国的乳酸菌市场正处于成长期，呈现出蓬勃的发展趋势。  

      含乳饮料相对于其他饮料市场发展较为成熟，已经发展衍生为各种健康饮料，乳品饮料近

年来受到果汁饮料市场的挑战，产品功能差异化越来越重要。国内含乳饮料市场还有较大的

增长那个空间，随着2016年二胎政策的全面实施，国内含乳饮料企业必将加大投资，含乳饮

料市场更加多元化，迎来新一轮的发展机遇，预计2020年含乳饮料市场规模将超过1800亿元

，年增长率达13%以上。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国含乳饮料市场深度评估及投资战略研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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