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二、说明、目录、图表目录

      车用传感器是汽车计算机系统的输入装置，它把汽车运行中各种工况信息，如车速、各种

介质的温度、发动机运转工况等，转化成电讯号输给计算机，以便发动机处于最佳工作状态

。车用传感器很多，判断传感器出现的故障时，不应只考虑传感器本身，而应考虑出现故障

的整个电路。因此，在查找故障时，除了检查传感器之外，还要检查线束、插接件以及传感

器与电控单元之间的有关电路。  

      随着电子技术 的发展，通常的机械系统已经难以解决某些与汽车功能要求有关的问题，而

被电子控制 系统代替，汽车电子化程度不断提高。越来越多的部件采用电子控制，然而电子

控制的 同时就离不开传感器，汽车传感器作为汽车电子控制系统的信息源，是汽车电子控制

系 统的关键部件。

 汽车传感器主要由敏感元件、转换元件、测量电路三部分构成

 

      自 2005 年以来，全球汽车产销量除 2008 年及 2009 年因受全球金融危机的影响 消费需求同

比下降外，基本呈现稳步增长的态势。2015 年全球汽车产销量创历史新高， 产量达到 9,068 

万辆，销量达到 8,968 万辆，2010-2015 年间全球汽车产量与销量的复 合年均增速分别为 4.0%

和 3.7%。其中，乘用车 2015 年全球产销量分别为 6,856 万辆 和 6,631 万辆。 欧洲、美洲一直

是全球汽车消费的主要市场，而亚洲、大洋洲及中东地区自 2005 年以来增长势头明显，2008 

年起已经超越欧美成为全球最大的消费市场，2014 年亚洲、 大洋洲及中东地区的汽车销量为

4,265 万辆，全球占比达到 48.38%，相比于 2005 年 的 30.38%大幅提升。

 2005-2015年全球汽车产销情况（万辆）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国汽车传感器市场全景调查与行业竞争对手分析

报告》共十九章。首先介绍了汽车传感器相关概念及发展环境，接着分析了中国汽车传感器

规模及消费需求，然后对中国汽车传感器市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国汽

车传感器面临的机遇及发展前景。您若想对中国汽车传感器有个系统的了解或者想投资该行

业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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