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二、说明、目录、图表目录

       从整个体育产业看，可大致分为体育竞技、体育健身、体育用品、体育场馆、体育中介、

体育传媒和体育彩票七大部门。体育场馆作为体育活动的主要载体，在整个体育产业环节中

起到重要承上启下作用。 严格意义上说，所有体育竞赛和部分体育健身都是在体育场馆中进

行，与体育场馆之间属于直接相关。体育传媒中的赛事转播、广告以及体育彩票的销售也与

体育场馆相关，与体育场馆之间属于间接关系。体育用品和体育中介与体育场馆的关系不紧

密，甚至可以独立发展。  

 体育产业分类情况

 

      另外，2008 年6 月18 日，国家统计局、国家体育总局联合发布的《体育及相关产业分类（

试行）》办法中对我国现阶段体育产业发展状况和发展方向进行了相关划分，具体如下：

 体育及相关产业分类与层次

 

      从以上划分中可以大体看出，体育场馆发展一直是监管层发展重心之一。在整个体育产业

发展中，场馆建设和运营属于重点方向。

      体育场馆是为了满足运动训练、运动竞赛及大众体育消费需要而专门修建的各类运动场所

的总称。体育场馆主要包括对社会公众开放并提供各类服务的体育场、体育馆、游泳馆，体

育教学训练所需的田径棚、风雨操场、运动场及其他各类室内外场地。体育场馆作为准公共

物品，具有社会公益性和市场经营性双重属性，一方面体育场馆主要是国家利用公共土地资

源、花费财政收入建设的，有义务让每位市民享受和使用公共体育设施，另一方面体育场馆

作为城市服务资源，在由国家化、单位化走向社会化的进程中，相应地要求市场在资源配置

中发挥决定性作用。

      发展体育产业是提高国民身体素质和健康水平的必然要求，不仅有利于满足人民群众多样

化的体育需求、保障和改善民生，而且有利于扩大内需、增加就业、培育新的经济增长点。

体育场馆作为体育产业发展的物质基础和重要载体，其完善程度对体育产业发展水平具有决

定性作用。近年来，我国体育场馆的财政支出金额稳步提升，从2010年的67.96亿元增长

至2014年的136.97亿元，年复合增长19.15%。与此同时，我国体育设施快速增长，2013年

与2003年相比，全国体育场地总数量和每万人拥有体育场地数量接近翻番，全国体育场地面

积和人均体育场地面积增长约50%。2015年我国体育场馆数量在188万个左右，全国体育场地

面积达到21.53亿平方米。

      《2016-2022年中国体育健身休闲行业全景调研及投资策略报告》由智研数据研究中心公司



领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了体育健身休闲行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国体育健身休闲行业做

了重点企业经营状况分析，并分析了中国体育健身休闲行业发展前景预测。为战略投资者选

择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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