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二、说明、目录、图表目录

      我国的小家电市场仍处在发展的初期阶段，欧美发达国家市场上小家电品类约为 200 种，

我国仅有不到 100 种；我国家庭平均拥有小家电数量不到 10 件，远低于欧美国家每户 20-30 

件的水平。我国小家电普及水平与西方发达国家有着较大差距，未来面临良好的发展机遇。  

      按照消费习惯，居民通常会先购买作为生活必需品的大家电，然后再添置品类繁多的小家

电。由于大部分小家电都具有一定的享受型需求特征，其需求是建立在一定收入水平基础上

的。随着我国人民富裕程度的不断提高，舒适度、时尚化的需求将不断涌现，将有助于小家

电产品设计与功能等方面的细分和小家电产品的普及。另一方面，小家电产品技术的提升，

也在不断地推动用户的消费升级，近年来小家电产品的更新换代速度越来越快，比如电动剃

须刀不再局限于简单的剃须功能，还具有全身水洗、浮动剃须等新型功能及时尚的外观，引

导着消费理念、消费趋势。同时，男士也越来越倾向于拥有多只剃须刀，来满足居家、差旅

、车载等不同地点场合的需要。

      根据中国家电网的数据，2012年我国小家电的整体市场规模约为1,673亿元。预计至 2015 年

，我国小家电市场规模将增长至 2332 亿元，2013-2015年复合增长率为 11.15%。

      《2016-2022年中国小家电市场研究与未来前景预测报告》由智研数据研究中心公司领衔撰

写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的

最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统

计资料。

      报告揭示了小家电行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国小家电做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国小家电行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。
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