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二、说明、目录、图表目录

       国内&ldquo;成本提升&rdquo;、&ldquo;产能过剩&rdquo;等内因，以及国际上Tpp 协议等外

因，对中国纺织业造成前所未有的影响。海关总署统计数据显示， 9 月份我国纺织品服装出

口227.6亿美元，同比下降15.4%；1-9 月纺织品服装累计出口2011 亿美元，同比下降4.9%。我

们认为目前中国服装行业发展的最大瓶颈就是供应链中的备货环节，随着互联网的发展，行

业不再是&ldquo;渠道为王&rdquo;的时代，对于&ldquo;小批量、多批次、快速度、多款式、

低成本&rdquo;的生产供货要求不断提高，&ldquo;供应链&rdquo;特别是&ldquo;柔性供应

链&rdquo;主导市场的时代已开启。  

 2014-2016年服装类出口金额当月同比

 2007-2015年全国百家大型零售企业服装类零售额YOY

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国纺织服装市场前景研究与投资前景报告》共十

四章。首先介绍了纺织服装产业相关概念及发展环境，接着分析了中国纺织服装行业规模及

消费需求，然后对中国纺织服装行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国纺织服

装行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国纺织服装行业有个系统的了解或者想投资该行

业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 纺织服装专业市场基本概述

1.1　专业市场的介绍

1.1.1　专业市场的界定

1.1.2　专业市场的特点

1.1.3　专业市场的功能

1.2　专业市场的分类

1.2.1　按经营形态分类

1.2.2　按商业类别分类

1.2.3　按区域特性分类



1.2.4　按商圈规模分类

1.3　我国纺织服装专业市场业态演进

1.3.1　雏形阶段

1.3.2　萌芽阶段

1.3.3　起步发展阶段

1.3.4　发展壮大阶段

1.3.5　转型升级阶段

1.3.6　全球化发展阶段

 

第二章 中国纺织服装专业市场的发展环境分析

2.1　宏观经济环境

2.1.1　国际经济运行分析

2.1.2　中国经济运行现状

2015年，我国国民经济稳定增长。初步核算，全年国内生产总值676708亿元，比上年增长6.9%

。其中，第一产业增加值60863亿元，增长3.9%；第二产业增加值274278亿元，增长6.0%；第

三产业增加值341567亿元，增长8.3%。第一产业增加值占国内生产总值的比重为9.0%，第二

产业增加值比重为40.5%，第三产业增加值比重为50.5%，首次突破50%。2015年以来，面对错

综复杂的国际形势和国内经济下行压力加大的困难局面，稳中求进成为2015年的工作总基调

，中国进入以提高质量效益为中心，调整产业结构，深化改革开放的发展阶段。

 2011- 2016年中国国内生产总值及其增长速度

 

2.1.3　中国经济发展预测

2.2　市场运营环境

2.2.1　纺织服装产业现状

2.2.2　纺织服装贸易状况

2.2.3　纺织服装消费情况

2.2.4　纺织服装集群现状

2.3　政策法律环境

2.3.1　市场监管政策

2.3.2　市场标准规范

2.3.3　财税减负政策

2.3.4　知识产权保护



2.4　外部环境转变的影响

2.4.1　政策制度转变

2.4.2　产业结构升级

2.4.3　经营方式转变

2.4.4　商业业态变化

 

第三章 2014-2016年中国纺织服装专业市场发展分析

3.1　纺织服装专业市场发展综况

3.1.1　专业市场概述

3.1.2　产业转型升级

3.1.3　市场规模化集聚

3.1.4　市场发展细分化

3.2　纺织服装专业市场新特征分析

3.2.1　打造民族品牌

3.2.2　指数时代开启

3.2.3　夜市集聚人气

3.2.4　市场智造升级

3.2.5　单一市场转换

3.2.6　电商化成趋势

3.3　2014-2016年纺织服装专业市场运行分析

3.3.1　整体发展状况

3.3.2　市场发展特点

3.3.3　市场成交规模

3.3.4　西部发展机遇

3.4　纺织服装专业市场的典型模式分析

3.4.1　柯桥模式

3.4.2　义乌模式

3.4.3　常熟模式

3.4.4　天雅模式

3.4.5　白马模式

3.5　纺织服装专业市场发展问题及对策

3.5.1　市场面临压力



3.5.2　市场发展障碍

3.5.3　行业政策建议

3.5.4　加强市场管理

 

第四章 2014-2016年中国纺织服装专业市场的发展效应分析

4.1　纺织服装专业市场的功能效用分析

4.1.1　交易平台和商贸渠道

4.1.2　信息集聚和价格形成

4.1.3　仓储运输与物流配送

4.1.4　市场监督的功能

4.1.5　品牌孵化器功能

4.1.6　区域的辐射功能

4.1.7　集聚产业和繁荣经济

4.2　纺织服装专业市场对区域经济的影响研究

4.2.1　研究方案设计

4.2.2　变量相关性分析

4.2.3　回归结果的分析

4.2.4　发展的对策建议

4.3　纺织服装专业市场的内销市场作用

4.3.1　内销市场作用凸显

4.3.2　积极主动促进内销

 

第五章 2014-2016年中国纺织服装专业市场电商应用分析

5.1　纺织服装专业市场应用电子商务的原因及意义

5.1.1　市场对电商的需求

5.1.2　电商带动行业发展

5.1.3　电商应用的意义

5.2　纺织服装专业市场电子商务的应用状况

5.2.1　发展动力分析

5.2.2　电商交易规模

5.2.3　电商渠道建设

5.2.4　发展的均衡性



5.2.5　智慧商城模式

5.3　纺织服装专业市场商户电商应用情况

5.3.1　商户参与电商状况

5.3.2　开展电商途径多元

5.3.3　移动电商渐成热点

5.3.4　应用成效显著提高

5.3.5　商户运作电商公司化

5.3.6　电商应用趋于理性

5.4　纺织服装专业市场电商应用环境的建设

5.4.1　应用环境的优化

5.4.2　政府支持保障

5.4.3　公共服务建设

5.4.4　人才培训与引进

5.4.5　电商产业园区建设

5.5　纺织服装专业市场发展电商的问题及建议

5.5.1　电商网络瓶颈

5.5.2　市场运用障碍

5.5.3　市场优化建议

5.5.4　发展对策分析

 

第六章 2014-2016年中国纺织服装专业市场品牌化发展分析

6.1　纺织服装专业市场塑造品牌的重要性

6.1.1　培育品牌的必要性

6.1.2　需要多种驱动要素

6.1.3　促进产业转型升级

6.2　纺织服装专业市场品牌效应的作用机理

6.2.1　内涵阐释

6.2.2　形成机制

6.2.3　内在特征

6.2.4　作用机理

6.2.5　案例分析

6.3　纺织服装专业市场的品牌孵化分析



6.3.1　功能性误区

6.3.2　品牌孵化过程

6.3.3　终端市场建设

6.4　纺织服装专业市场培育服装品牌的优势

6.4.1　集体优势

6.4.2　渠道优势

6.4.3　合作优势

6.5　纺织服装专业市场的品牌定位思路

6.5.1　品牌定位理论

6.5.2　产品属性及性质

6.5.3　目标消费群体

6.5.4　相关调查与分析

6.5.5　品牌定位确定

 

第七章 2014-2016年中国纺织服装专业市场转型升级分析

7.1　纺织服装专业市场转型升级的实践

7.1.1　转变服务理念

7.1.2　升级改造硬件

7.1.3　加快品牌孵化

7.1.4　电商异军突起

7.1.5　高效多元营销

7.1.6　创新经营理念

7.1.7　主要实例分析

7.2　纺织服装专业市场转型升级的态势

7.2.1　转型升级之殇

7.2.2　积极应变挑战

7.2.3　转型升级机遇

7.2.4　市场转型路径

7.3　纺织服装专业市场转型升级的方向

7.3.1　创新规划定位思维

7.3.2　打造品脾孵化基地

7.3.3　适应品牌发展需求



7.3.4　与城市协调发展

7.3.5　关注绿色市场建设

7.3.6　应用先进科技技术

 

第八章 2014-2016年典型区域纺织服装专业市场发展分析

8.1　广东服装专业市场的分布及发展

8.1.1　广州市区板块

8.1.2　中山沙溪板块

8.1.3　增城新塘板块

8.1.4　东莞虎门板块

8.1.5　经营特点分析

8.1.6　主要发展经验

8.2　江苏纺织服装专业市场的发展

8.2.1　服务功能显著

8.2.2　市场交易集中度

8.2.3　标杆市场规模

8.2.4　构建市场指数

8.3　浙江绍兴柯桥纺织专业市场分析

8.3.1　市场带动效应

8.3.2　激发市场活力

8.3.3　加速市场转型

8.3.4　有益经验分析

8.4　广东东莞虎门布辅料专业市场分析

8.4.1　总体现状

8.4.2　面临形势

8.4.3　发展措施

8.4.4　市场需求

8.4.5　政策导向

8.4.6　发展趋势

8.5　浙江湖州织里童装专业市场分析

8.5.1　市场发展背景

8.5.2　运营状况分析



8.5.3　制约因素分析

8.5.4　织里的互联网+

8.5.5　产业转型升级

8.5.6　发展培育对策

 

第九章 2014-2016年中国重点纺织服装专业市场分析

9.1　绍兴中国轻纺城

9.1.1　市场基本概况

9.1.2　市场发展形势

9.1.3　市场发展规模

9.1.4　贸易模式分析

9.1.5　招商网络拓展

9.1.6　产业转型升级

9.1.7　主要发展瓶颈

9.1.8　未来发展思路

9.2　广州白马服装市场

9.2.1　市场基本概况

9.2.2　品牌孵化分析

9.2.3　多元营销策略

9.2.4　营销模式创新

9.2.5　转型发展战略

9.2.6　市场开拓战略

9.2.7　战略合作联盟

9.2.8　全渠道战略布局

9.3　中国东方丝绸市场

9.3.1　市场基本情况

9.3.2　市场运营规模

9.3.3　交易模式转变

9.3.4　市场创新发展

9.3.5　市场文化培育

9.3.6　规划培育经验

9.4　中国叠石桥国际家纺城



9.4.1　市场基本情况

9.4.2　市场发展形势

9.4.3　市场运营规模

9.4.4　贸易试点建设

9.4.5　贸易模式创新

9.4.6　市场建设动向

9.4.7　产业转型升级

9.4.8　行业问题对策

9.5　中国常熟服装城

9.5.1　市场基本情况

9.5.2　市场运营现状

9.5.3　市场电商发展

9.5.4　转型升级分析

9.6　天雅女装大厦

9.6.1　市场基本概况

9.6.2　市场华丽升级

9.6.3　市场发展成就

9.6.4　战略合作动向

9.7　石狮服装城

9.7.1　市场基本概况

9.7.2　市场运营情况

9.7.3　市场品牌定位

9.7.4　主要发展经验

9.8　杭州四季青服装市场

9.8.1　市场基本概况

9.8.2　市场运营现状

9.8.3　转型升级态势

9.8.4　发展经验分析

9.9　其他重点市场概况

9.9.1　虎门富民时装城

9.9.2　广东西樵轻纺城

9.9.3　石狮市鸳鸯池布料市场



9.9.4　郑州银基商贸城

9.9.5　南通国际家纺城

 

第十章 2014-2016年中国纺织服装专业市场标杆企业分析

10.1　浙江中国轻纺城集团股份有限公司

10.1.1　企业发展概况

10.1.2　经营效益分析

10.1.3　业务经营分析

10.1.4　财务状况分析

10.1.5　未来前景展望

10.2　江苏吴江中国东方丝绸市场股份有限公司
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10.4.2　企业经营现状

10.4.3　企业战略动向

10.4.4　业务特点分析

10.4.5　未来发展展望

 

第十一章 中国纺织服装专业市场的开发建设规划分析

11.1　纺织服装专业市场成功开发的关键

11.1.1　开发摸式



11.1.2　立项选址

11.1.3　定位规划

11.1.4　招商运营

11.1.5　经营管理

11.2　纺织服装专业市场项目策划要点

11.2.1　支撑产业分析要点

11.2.2　区域环境分析要点

11.2.3　自身情况分析要点

11.2.4　竞争者的分析要点

11.2.5　整体市场定位要点

11.2.6　客户群的定位要点

11.2.7　产品规划设计要点

11.2.8　整合推广策划要点

11.3　建设区域性纺织服装专业市场的定位要素

11.3.1　结合城市产业基础

11.3.2　实地依托物流网络

11.3.3　完美衔接消费诉求

11.3.4　尊重城市商业特性

11.3.5　考虑商业支撑因素

11.4　区域性纺织服装专业市场的布局规律

11.4.1　考虑空间布局

11.4.2　考虑空间关系

11.4.3　考虑辐射效应

11.5　纺织服装专业市场的选址策略

11.5.1　商业氛围

11.5.2　支撑条件

11.5.3　区位交通

11.5.4　放眼未来

11.6　培育纺织服装专业市场需要的政策支撑

11.6.1　政府服务水平

11.6.2　精心培育市场

11.6.3　让利吸引投资者



11.6.4　发挥市场经营者作用

11.6.5　土地供给与财政扶持

 

第十二章 中国纺织服装专业市场的经营运作分析

12.1　纺织服装专业市场项目运营分析

12.1.1　项目定位

12.1.2　建立平台

12.1.3　运营模式

12.1.4　运营管理

12.1.5　市场管理

12.1.6　物业管理

12.2　纺织服装专业市场营销特点分析

12.2.1　市场营销系统

12.2.2　营销组合的特点
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12.3　纺织服装专业市场的营销推广措施

12.3.1　形象打造
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12.3.5　交通推广

12.3.6　户外广告

12.3.7　其它推广方式

12.4　纺织服装专业市场电商平台的运作

12.4.1　市场电商需求

12.4.2　商业模式与运作框架

12.4.3　电商平台设计
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12.4.5　运营案例分析
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12.5.1　招商目标

12.5.2　招商对象



12.5.3　商家的引进方式

12.5.4　商家进驻要求和原则

12.5.5　招商总体策略

12.5.6　租金定价策略

12.5.7　招商优惠政策
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12.5.9　招商铺位控制

12.5.10　招商谈判策略

12.5.11　招商渠道及流程

12.5.12　招商活动的组织
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12.5.14　推广整合

12.5.15　管理制度

 

第十三章 2017-2022年中国纺织专业市场投资潜力及风险预警

13.1　纺织服装专业市场的投资价值

13.1.1　特性优势

13.1.2　产业优势

13.1.3　发展空间

13.1.4　成长速度

13.1.5　重估价值
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13.2.1　市场群项目

13.2.2　市场综合体
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13.3.6　交通体系

13.3.7　招商运营
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13.4.1　政策风险

13.4.2　运营风险

13.4.3　竞争风险

13.4.4　土地风险
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第十四章 对2017-2022年中国纺织服装专业市场前景预测（ZY CW）

14.1　中国纺织服装业发展前景展望

14.1.1　面临的机遇及挑战

14.1.2　&ldquo;十三五&rdquo;前景展望
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14.3.6　打造资本中心
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