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二、说明、目录、图表目录

       我国洗发水行业经过二十几年的发展，目前有洗发水生产厂家2000多家，近4000个品牌在

市场上激烈竞争。曾经目前国内洗发水行业按市场份额占有率大致可划分为三大阵容。第一

阵容：宝洁凭借多品牌战略和本土化战略的成功实施，以及强大的资源和能力，持续的产品

创新和品牌塑造，使得旗下海飞丝&mdash;&mdash;去屑;飘柔&mdash;&mdash;柔顺;潘

婷&mdash;&mdash;营养;沙宣&mdash;&mdash;保湿;伊卡璐&mdash;&mdash;天然;市场占有率达

到60%左右，再加上联合利华携力士、夏士莲、清扬等品牌，两者的市场占有率达到75%左右

。第二阵容：丝宝集团的舒蕾、霸王、广东名臣(蒂花之秀、美王、依采、高新康效)、拉芳

等品牌洗发水品牌市场占有率共计达15%左右。第三阵容：大部分国产品牌如采乐、好迪、

奥妮、拉芳等，市场份额占10%左右。市场呈结构性增长，一是三、四级市场增长;二是消费

者范围上下延伸&mdash;&mdash;儿童、中老年;三是细分市场不断被挖掘。市场品牌集中度将

进一步扩大，消费者品牌意识逐步增强，对品牌的认可度和依赖度逐步提高，多数的市场份

额将集中到少数几个品牌手里，新品牌如果没有过硬的品质及宣传力度，将很难在格局中站

稳脚跟，中低档市场竞争激烈。随着消费水平的提高和消费者品牌意识的逐步增强，以前充

斥市场的杂牌洗发水将逐步淡出，洗发水行业将进入整合阶段。  

      从品牌监测情况来看，中国洗发护发品市场集中度较高，洗发护发品市场前十品牌市场占

有率达到61.2%左右。海飞丝、舒蕾、潘婷成为最热销的三大品牌。

 2015年中国洗发护发品十大品牌市场占有率

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国洗发护发品市场全景调查与发展前景报告》共

二十章。首先介绍了洗发护发品相关概念及发展环境，接着分析了中国洗发护发品规模及消

费需求，然后对中国洗发护发品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国洗发护发品

面临的机遇及发展前景。您若想对中国洗发护发品有个系统的了解或者想投资该行业，本报

告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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