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二、说明、目录、图表目录

       近两年，彩电产品销量及均价下滑已成为行业难题，不仅是中国市场，日本、欧美市场也

是一样，而且卖得越多，亏损越大，这也是夏普、东芝、松下都大规模退出国际彩电市场的

重要原因。LCD电视时代进入了一个存量阶段，技术遭遇瓶颈，市场近乎饱和。虽然各种各

样的LCD优化技术不断涌现，但始终无法拓展更大的市场空间，显示市场需要新的发展动力

。  

      2015年，新一代显示技术&mdash;&mdash;OLED开始进入快速发展期，并彻底改变了LCD

时代的显示技术。OlED不需要背光源，可以实现每个像素自放光，这也是与LCD最本质的区

别。基于此，OLED拥有无可比拟的纯黑显示，并且无论是从广视角、广色域，还是快速响应

和低功耗方面来说，均比传统LCD更具吸引力，OLED为停滞不前的彩电市场打开了新的增长

点。在CRT时代到LCD时代的转变之后，电视行业正在从LCD时代向OLED过渡，开始新一轮

转型。

      2016年，全球OLED有机电视出货量将持续大幅攀升，将从40万台猛增到130万台，涨幅最

大。其中，中国市场的表现尤为突出，2016与2017年都将连续保持400%的增长速度。由此可

见，OLED有机电视将给停滞不前的彩电行业注入新的活力。作为OLED技术领域的重要推动

者，LG Display也表示，OLED是未来显示发展新动力，目前公司已经把投资重心转移到OLED

上。在大尺寸OLED面板规划方面，2016年将达到年100万片供应量，2017年更是能够达到250

万片，以应对全球市场需求。目前，LG电子、创维、康佳、长虹等彩电行业领导者都开始积

极布局OLED产业，随着OLED产业链阵营的扩大，OLED的增长空间和普及速度都将进一步

提升。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国OLED行业深度调研与行业竞争对手分析报告

》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的

实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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