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二、说明、目录、图表目录

      加油站是指汽油或其他挥发性可燃液体通过加油机分送至汽车及其他机动车油箱，是汽油

、柴油或其他成品油交易的场所，除从事加油业务外，部分加油站还开展洗车、储油、油槽

清洗等业务。  

      我国加油站的经济类型有：国营（即中石油和中石化下属企业）、民营和外资经营。当中

国有企业加油站加油站占比达到53.8%，民营占比为44.1%。

      根据《国家公路网规划(2013年-2030年)》，今后十几年，我国将投入4.7万亿元，到2030年

建成总规模约40万公里的国家公路网。其中，普通国道总规模约26.5万公里，将原有规划量翻

了一番还多；高速公路约11.8万公里，增加3.3万公里，加油站数量随之稳步增长。截至2013

年底，全国共有加油站97000座，较前一年增加了875座，增幅达0.9%。其中，国有企业加油

站有51854座，占总数的53.8%；民营加油站有45146座，占总数的44.1%；外资参股以上加油站

有2034座，占总数的2.1%。

 2013年成品油经营企业所有制数量情况表     *    国有   民营企业   外资企业   合计       批发企业  

1973   639   11   2623       仓储企业   230   164   20   414       加油站数量   51854   45146   2034   97000   数

据来源：商务部

 

      在我国，市场经营主体的多元化使得加油站降价促销的力度越来越大，油品零售市场薄利

化苗头已经显现，推动加油站非油品业务快速增长。

      内容选自智研数据研究中心发布的《2015-2022年中国加油站市场深度调查与投资战略咨询

报告》由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、

国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识

产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研

机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了加油站行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国加油站做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国加油站行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。
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