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二、说明、目录、图表目录

        避孕套（Condoms），又称套、安全套、保险套、如意套。它是以非药物形式去阻止受孕

的简单方式之一，亦有防止淋病、艾滋病等性病传播的作用。

        避孕套原料通常是用天然橡胶或聚亚安酯，用以包裹阴茎、阴道或肛门的长条状薄膜，

其一端封闭并通常含有突起形成的空间用以贮存射出的精液。作为避孕工具，避孕套和其他

避孕方法相比，使用方便、没有副作用，避孕成功率一般为85%，受过专门训练的使用者则

可使避孕成功率达到98%2011-2017年中国避孕套产量走势

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国避孕套市场发展态势与投资战略咨询报告》

共十五章。首先介绍了中国避孕套行业市场发展环境、避孕套整体运行态势等，接着分析了

中国避孕套行业市场运行的现状，然后介绍了避孕套市场竞争格局。随后，报告对避孕套做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国避孕套行业发展趋势与投资预测。您若想对避孕

套产业有个系统的了解或者想投资中国避孕套行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第三节 2015-2019年中国安全套产业热点问题探讨
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第四章 2019年中国避孕套所属行业市场进出口数据分析
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第三节 2019年中国避孕套进出口价格对比

第四节中国避孕套进出口主要来源地及出口目的地

 

第五章 2015-2019年中国避孕套所属行业消费市场分析2011-2017年中国避孕套销量走势

第.一节 2015-2019年中国避孕套消费者收入分析
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六、左炔诺孕酮炔雌醚片

第四节 2019年中国避孕药进出口数据分析

一、以激素为基本成分的避孕药进出口统计

二、其他化学避孕药进出口统计

 

第十章 2015-2019年中国市场品牌避孕套市场竞争态势分析

第.一节杜蕾斯（中国驰名商标）

一、品牌概况
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二、品牌在中国的发展
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一、企业概况
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一、企业基本概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业产值状况分析

六、企业成本费用构成分析

第八节高平市丹阳橡胶制品有限公司
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第.一节避孕套行业品牌战略分析
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