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二、说明、目录、图表目录

        纺织服装业是我国传统优势产业之一，在国民经济中处于重要地位。纺织服装业上游易

受原料种植、养殖行业及原油、化工行业的影响，下游与商业流通及终端需求密切相关，存

在较强的行业周期性。

        服装行业的下游为参与产品分销的加盟商与商业零售企业，如百货商场、购物中心等，

最终下游为终端消费者。

        继续降低个税，增强人民消费能力。2018年新个人所得税法经表决通过，起征点上调至每

月5000元，并增加了一系列专项附加扣除项目。去年我国为企业和个人减税降费约1.3万亿元

，有力促进了城乡居民增收。今年两会明确提出要落实好新修订的个人所得税法，政府预计

降低个税受益人群可达8000万人，个税减免将带来居民收入水平的提升，从而利好消费企业

。个人所得税起征点不断提高

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国服装市场分析与未来前景预测报告》共十四

章。首先介绍了中国服装行业市场发展环境、服装整体运行态势等，接着分析了中国服装行

业市场运行的现状，然后介绍了服装市场竞争格局。随后，报告对服装做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国服装行业发展趋势与投资预测。您若想对服装产业有个系统的了解

或者想投资中国服装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 服装行业发展概述

第.一节 服装的概念

一、服装的定义

二、服装的特点

第二节 服装行业发展成熟度

一、行业发展周期分析

二、行业中外市场成熟度对比

三、行业及其主要子行业成熟度分析

第三节 服装市场特征分析



一、市场规模

二、产业关联度

三、影响需求的关键因素

四、国内和国际市场

五、主要竞争因素

六、生命周期

 

第二章 全球服装行业发展分析

第.一节 世界服装行业发展分析

一、2018年世界服装行业发展分析

二、2018年世界服装行业发展分析

第二节 全球服装市场分析

一、2018年全球服装需求分析

二、2018年欧美服装需求分析

三、2018年中外服装市场对比

第三节 2015-2018年主要国家或地区服装行业发展分析

一、2015-2018年美国服装行业分析

二、2015-2018年日本服装行业分析

三、2015-2018年欧洲服装行业分析

 

第三章 我国服装行业发展分析

第.一节 中国服装行业发展状况

一、2018年服装行业发展状况分析

2018年以来，我国服装内需市场保持平稳较快增长，根据中国服装协会测算，2018年全国服

装销售总额达3.08万亿元，同比增长7.32%。近几年我国服装零售市场规模情况如下图所示

：2011-2018年中国服装行业市场规模情况

二、2018年中国服装行业发展动态

三、2018年服装行业经营业绩分析

四、2018年我国服装行业发展热点

第二节 中国服装市场供需状况

一、2018年中国服装行业供给能力

二、2018年中国服装市场供给分析



三、2018年中国服装市场需求分析

四、2018年中国服装产品价格分析

第三节 我国服装市场分析

一、2018年服装市场分析

二、2018年服装市场分析

三、2018年服装市场的走向分析

 

第四章 服装所属产业经济运行分析

第.一节 2015-2018年中国服装所属产业工业总产值分析

一、2015-2018年中国服装所属产业工业总产值分析

二、不同规模企业工业总产值分析

三、不同所有制企业工业总产值比较

第二节 2015-2018年中国服装所属产业市场销售收入分析

一、2015-2018年中国服装所属产业市场总销售收入分析

我国是世界上最大的服装生产国，但服装产业整体发展很不平衡。东南沿海省份所生产的产

品占据了全国80%以上的市场份额。而中西部地区的服装产业则还非常的落后。服装企业之

间的竞争还停留在价格、款式等方面的竞争，绝大多数服装企业的产品销售还是以批发市场

的大流通为主。

而近年来服装企业的品牌意识虽然不断加强，但中国服装行业目前还只有有限的几个中国驰

名商标，还缺乏真正意义上的国际服装品牌，主要还是通过低成本优势在与国际品牌进行竞

争。2016-2017年中国主要服装行业企业经营收入     企业   2017年服装收入：亿元   2016年服装

收入：亿元       太平鸟   70.35   62.05       起步股份   9.6   9       安正时尚   14.17   11.95       牧高笛  

1.05   1.4       海澜之家   178.32   165.22       雅戈尔   48.42   42.74       森马服饰   119.56   106.02       七匹

狼   29.98   26.25       红豆股份   19.31   13.42       九牧王   25.32   22.4       贵人鸟   12.1   9.06       佐丹奴

国际   10.25   10.22       报喜鸟   24.62   18.88       安踏体育   91.16   68.86       李宁   41.72   35.14       特步

  17.59   17.65       361度   19.88   19.66   

二、不同规模企业总销售收入分析

三、不同所有制企业总销售收入比较

第三节 2015-2018年中国服装所属产业产品成本费用分析

一、2015-2018年中国服装所属产业成本费用总额分析

二、不同规模企业销售成本比较分析

三、不同所有制企业销售成本比较分析



第四节 2015-2018年中国服装所属产业利润总额分析

一、2015-2018年中国服装所属产业利润总额分析

二、不同规模企业利润总额比较分析

三、不同所有制企业利润总额比较分析
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第三节 我国服装产品进出口预测

一、2018年进口分析

二、2018年出口分析

三、2019年服装进口预测

四、2019年服装出口预测

 

第五章 2009-2018年中国服装行业重点地区调研分析
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五、株洲服装行业调研分析

六、上海服装行业调研分析
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三、现有服装产品竞争策略分析

四、潜力服装品种竞争策略选择

五、典型企业产品竞争策略分析

第二节 服装企业竞争策略分析

一、国际经济形势对服装行业竞争格局的影响

二、全球经济下服装行业竞争格局的变化
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四、2020-2026年服装行业竞争格局展望

五、2020-2026年服装行业竞争策略分析

六、2020-2026年服装企业竞争策略分析

 

第八章 主要服装企业竞争分析
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一、企业概况
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一、2018年技术发展趋势分析
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三、2018年行业竞争格局展望
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第.一节 行业活力系数比较及分析

一、2018年相关产业活力系数比较

二、2015-2018年行业活力系数分析

第二节 行业投资收益率比较及分析

一、2018年相关产业投资收益率比较

二、2015-2018年行业投资收益率分析
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