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二、说明、目录、图表目录

        &ldquo;天然健康&rdquo;助力YE渗透。酵母提取物（又名YE）是将酵母细胞内的蛋白质

、核酸等进行降解后精制而成的一种棕黄色可溶性纯天然制品。YE富含氨基酸和多肽，满足

了广大消费者&ldquo;天然，营养，健康，美味&rdquo;的需求，目前仍处在对味精逐步替代的

初期。酵母提取物是具有食品属性的鲜味添加剂。YE是食品属性的添加剂，具有增鲜增味，

降盐淡盐，平衡异味，耐受性强等特点，在食品行业中具有广泛的用途，也是最为理想的生

物培养基原料和发酵工业中的主要原料，其功效与8倍的酵母相当，可以大大提高菌种的生产

速率及发酵产品得率。  

        YE是第四代鲜味添加剂。鲜味剂是各类食品生产过程中常用的添加剂，主要用于补充或

增强食品原有风味。鲜味剂按发展顺序来看，第.一代鲜味剂是谷氨酸钠，也就是味精；第二

代鲜味剂出现了强力味精，鲜味比味精提高几倍至十几倍；第三代鲜味剂是具有鸡肉香风味

的复合调味剂，口感丰富，富有营养；第四代鲜味剂是以YE为代表的新型鲜味剂。YE作为新

型食品添加剂，下游主要用于各类需要鲜味剂的食品工业，另外目前也已经上市了YE直接作

为调味品的产品。

        YE替代味精逐步推进；味精因生产工艺成熟、出厂价较低等因素是应用较为广泛的鲜味

添加剂。味精是玉米深度发酵产品，主要成分是谷氨酸钠，一方面生物发酵行业具有高污染

、高耗能的特性，环保监管趋严使得行业供给下降，另一方面在&ldquo;全民减盐&rdquo;的风

潮下企业和消费者也在寻找能够替代味精的鲜味剂，因此味精行业产能逐年下降，鸡精和YE

等替代品需求量也有所提升。对比YE和味精，虽然YE价格较高，但添加量更低，并且添加后

产品品质更优，售价更高；但各产品的生产工艺更改难度高，替代有一定的适应周期，YE将

伴随鲜味剂内部替代需求持续增加。YE为第四代鲜味添加剂     类型   主要配料   吨价   优缺点  

    味精   谷氨酸钠   9000元左右   价格低廉，不健康       强力味精   核苷酸二钠（I+G）  

9000-10000元   提鲜效果较一般味精好，但较少单独使用       鸡精、鸡粉   鸡肉提取物   16000元

左右   鸡肉口味浓郁，但较为单一       YE鲜味粉   酵母提取物（YE）   32000元左右   淡盐提鲜，

营养健康，但价格昂贵   

        中国YE产能约占世界总产能近1/4。20世纪初YE产品在欧洲出现，60年代开启工业化生产

阶段，但直到90年代后YE市场才得到迅速发展。1993年全球YE市场产能仅5万吨，后经高速发

展，2018年全球YE市场产能已超过30万吨。与此同时，中国YE产能也从2008年5万吨增长

到2018年8.5万吨，约占世界YE总产能的近1/4。主要公司YE市场占比数据来源：公开资料整

理
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共十四章。首先介绍了酵母提取物行业市场发展环境、酵母提取物整体运行态势等，接着分

析了酵母提取物行业市场运行的现状，然后介绍了酵母提取物市场竞争格局。随后，报告对

酵母提取物做了重点企业经营状况分析，最后分析了酵母提取物行业发展趋势与投资预测。

您若想对酵母提取物产业有个系统的了解或者想投资酵母提取物行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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食醋   缓和醋酸直冲感、增强厚味、绵延回味   0.1-0.5%       餐饮   增回味、去腥味   以酵母抽提

物为基料，配合各种香辛料、肉类提取物等精致而成的复合调味料       海产品   协同增鲜、增
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善口感、平衡异味   0.3%-0.8%       火锅底料   增强鲜美味、回味、协调口感、久煮滋味不减  
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