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二、说明、目录、图表目录

        冷冻烘焙食品因具备口感好、生产效率高、节约成本、易于协调产销存、品质安全稳定

、便于品种多样化等多种优点，在欧美得到迅速的普及和发展。冷冻食品技术引入我国后，

首先在传统中式水饺和汤圆产品中得到了广泛应用。因烘焙产业起步较晚，且冷冻烘焙食品

存在长时间冷冻后水分流失、开裂、老化及解冻加工后成品变形、口感发干等技术难题，致

使冷冻烘焙食品在我国糕点、面包中应用比例一直相对较低。冷冻烘焙食品的应用是与烘焙

行业发展息息相关的，是对传统烘焙食品生产和经营模式的优化和提升，具有较大的发展动

力。未来随着我国经济发展阶段及成本结构的变化，冷冻烘焙食品技术的持续进步，冷冻烘

焙食品应用比例将快速增长。以美国为例，1949年只有3%的面包店使用冷冻烘焙食品，

到1961年就快速增加到39%。根据2019年我国烘焙食品2,317.13亿元的零售额测算，若冷冻烘

焙食品的使用达到美国1961年的应用比例39%，我国冷冻烘焙食品市场容量就达到了903.68亿

元。2019年我国冷冻烘焙食品市场容量数据来源：公开资料整理

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国冷冻烘焙食品市场发展现状与投资前景评估

报告》共十四章。首先介绍了冷冻烘焙食品行业市场发展环境、冷冻烘焙食品整体运行态势

等，接着分析了冷冻烘焙食品行业市场运行的现状，然后介绍了冷冻烘焙食品市场竞争格局

。随后，报告对冷冻烘焙食品做了重点企业经营状况分析，最后分析了冷冻烘焙食品行业发

展趋势与投资预测。您若想对冷冻烘焙食品产业有个系统的了解或者想投资冷冻烘焙食品行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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烘焙食品具备预包装产品的部分优点，通过中央工厂进行规模化和标准化生产，具备更好的

食品安全保障、更强的质量控制能力、更高的生产效率，从而产品的稳定性更高，食品安全
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冻储存方式保证产品质量，不添加防腐剂，较预包装产品更健康，安全性更高。

另一方面，随着冷冻烘焙食品技术的不断提高，冷冻烘焙食品解冻后进行现场烘烤加热等加

工后，产品新鲜度和口感与烘焙门店的现做现烤产品基本一致，甚至超过部分烘焙门店水平

。同时，冷冻烘焙食品解决了传统前店后厂模式经营的烘焙店系列问题。第一，冷冻烘焙食

品可以节约烘焙店的投资及运营成本，部分产品后期加工只需要家用烤箱即可完成，也不需

要高水平的烘焙师傅，通过轻资产模式有效降低烘焙店的经营风险。第二，冷冻烘焙食品可

以使烘焙门店准确和灵活地协调生产、库存和销量间的关系，避免产量过剩导致的浪费。第

三，烘焙专业人员的匮乏限制了现烤产品的发展，技术的不足和参差不齐又影响到产品的口

感和美观；而冷冻烘焙食品企业标准化和规模化的中央工厂生产方式则解决了上述难题。第

四，冷冻烘焙食品的中央工厂生产模式比起传统烘焙门店的手工作坊，具备更强的食品安全

保障，能够有效降低食品安全问题的出现。第五，冷冻烘焙食品的使用，可以丰富烘焙门店

的产品品类，并实现产品的快速迭代，更好地满足消费者多样化的需求。冷冻烘焙食品、现

做现烤产品和预包装产品等不同类别产品的分析对比     冷冻烘焙食品、现做现烤产品和预包

装产品等不同类别产品的分析对比       产品类别   细分模式特点   优势   劣势       冷冻烘焙食品   

由中央工厂生产冷冻烘焙食品。对于冷冻烘焙半成品，烘焙店解冻后进行烘烤等简单加工后

即可对外销售；对于冷冻烘焙成品，解冻后可直销销售食用。   规模化生产、产品新鲜美观、

口感和稳定性好、更安全、冷冻条件下保质期长、烘焙店运营成本低。   需要冷链运输、冷冻

保存。       现做现烤产品   现场生产，从原料到成品的制作全过程均通过专业设备在烘焙店或

附近作坊完成。   产品新鲜美观、口感好、烘焙店购物氛围较好。   烘焙店运营成本高、对烘

焙师傅要求高、产销难以控制、质量不稳定、保质期短。       预包装产品   由中央工厂生产预

包装成品，物流配送至商超、便利店等渠道进行销售。   规模化生产、常温保存保质期长、运

输方便、渠道覆盖成本低、产品便宜。   产品口感及新鲜度逊于其他两类、需要使用防腐剂增
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