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二、说明、目录、图表目录

        会展业是会议业和展览业，节事活动，奖励旅游的总称。是一个新兴的服务行业，影响

面广，关联度高。会展经济逐步发展成为新的增长点，而且会展业是发展潜力大的行业之一

。在新时期，必须大力发展会展业，全面提升会展经济。

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国会展业市场发展趋势与投资策略报告》共十

七章。首先介绍了会展业行业市场发展环境、会展业整体运行态势等，接着分析了会展业行

业市场运行的现状，然后介绍了会展业市场竞争格局。随后，报告对会展业做了重点企业经

营状况分析，最后分析了会展业行业发展趋势与投资预测。您若想对会展业产业有个系统的

了解或者想投资会展业行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场分析数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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二、企业会展业务分析

三、企业最新发展动向

第三节 中国国际展览中心集团公司

一、企业基本情况分析

二、企业会展业务分析

三、企业会展排期情况

第四节 中国对外贸易中心

一、企业基本情况分析

二、企业会展业务分析

三、企业发展历程分析

第五节 厦门会展集团股份有限公司

一、企业基本情况分析

二、企业会展业务分析

第六节 安徽国际会展中心

一、企业基本情况分析

二、企业会展业务分析

三、企业最新发展动向

第七节 重庆国际会展中心经营管理公司



一、企业基本情况分析

二、企业会展业务分析

三、企业最新发展动向

第八节 石家庄国际会展中心

一、企业基本情况分析

二、企业组织架构分析

三、企业最新发展动向

第九节 上海东浩国际服务贸易（集团）有限公司

一、企业基本情况分析

二、企业组织架构分析

三、企业会展业务分析

四、企业投资前景分析

五、企业最新发展动向

第十节 上海科技会展有限公司

一、企业基本情况分析

二、企业组织架构分析

三、企业会展业务分析

四、企业会展排期情况

 

第十五章 2022-2028年中国会展业发展趋势与前景分析

第一节 2022-2028年世界会展业发展趋势分析

一、行业分工细化催生新展会

二、大而全加小而精相结合

三、空间上更加协调和完善

四、时间上更加协调和完善

五、亚洲成为国际竞争中心

第二节 2022-2028年中国会展业发展趋势分析

一、中国会展发展趋势整体分析

二、中国会展项目发展趋势分析

三、中国会展展馆发展趋势分析

第三节 2022-2028年中国会展业趋势预测分析

一、中国会展行业趋势预测



二、中国会展项目趋势预测

三、中国会展展馆趋势预测

 

第十六章 会展行业&ldquo;十四五&rdquo;规划研究

第一节 &ldquo;十三五&rdquo;会展行业发展回顾

第二节 会展行业&ldquo;十四五&rdquo;总体规划

第三节 会展行业热点问题研究

一、加强产业规划

二、加快市场化和专业化进程

三、着力扶持品牌展会发展

四、引导各类会展主体协调发展

五、推动构建会展业服务体系

六、夯实行业发展基础

七、稳步推进行业信用体系建设

八、加强对外交流合作

第四节 会展行业保障措施分析

一、加强组织领导

二、完善法律法规和管理制度

三、出台扶持政策

四、优化公共服务

五、强化知识产权保护

六、加强人才培养和引进

七、加强行业自律

八、加强理论研究

九、抓好贯彻落实

第五节 &ldquo;十四五&rdquo;主要城市会展业发展规划

一、北京会展业发展规划

二、上海会展业发展规划

三、广东会展业发展规划

四、成都会展业发展规划

五、西安会展业发展规划

六、杭州会展业发展规划



七、南京会展业发展规划

 

第十七章 2022-2028年中国会展业投资机会与风险分析

第一节 2022-2028年中国会展业投资环境分析

一、&ldquo;十四五&rdquo;中国宏观经济发展预测分析

二、中国各级政府会展业相关扶持政策分析

第二节 2022-2028年中国会展业投资机会分析

一、会展项目组织承办的投资机会（）

二、会展场馆建设和运营投资机会

三、会展相关产品和服务投资机会

第三节 2022-2028年中国会展业投资前景分析

一、宏观经济风险

二、市场竞争风险

三、政策监管风险

四、经营管理风险

五、人才风险分析

第四节2022-2028年中国会展业投资前景研究分析

一、会展项目组织承办投资前景研究

二、会展场馆建设运营投资前景研究

三、会展相关产品服务投资前景研究

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qiyeguanli/H47750ZOLR.html
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