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�����2009-2012年手机设计行业发展前景分析及投资风险预测报告 内容介绍：

　　手机设计一般是指软件设计、硬件设计和包括机械结构设计在内的外观设计三大领域。

手机设计公司正逐渐地成为手机制造产业价值链中的重要一环。迈入2004年后，中国本土的

专业手机设计公司迅速崛起，逐渐取代了韩国和中国台湾的企业，而且，已有部分公司能够

提供3G手机的解决方案。自国内3G运营牌照发布后，一场3G品牌广告宣传大战首先为市场预

热。中国电信博得行业不规范行为治理的深入，大量的“野品牌”和黑手机也会逐渐淡出市

场，因而使以国产手机厂商为主要业务的国内手机设计公司也面临着新的危机。手机普及率

已很高，消费者对新功能和高配置产品有很高的依赖程度，产品更新换代周期明显缩小；手

机市场竞争环境日益严峻，品牌厂商依靠新机型打击竞争对手、取得较高利润和推动消费需

求更新。庞大的市场需求和现实的竞争环境，使中国手机行业发展状况
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