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一、报告报价

《2009中国戴尔/DELL台式机电脑品牌传播网络监测报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2009中国戴尔/DELL台式机电脑品牌传播网络监测报告 内容介绍：

　　1 结论与发现

　　1.1 报告结论

　　1.2 关键发现

　　2 总体概述

　　2.1 背景与价值

　　2.2 指标与体系

　　3 戴尔/DELL与竞争对手品牌关注度分析

　　4 戴尔/DELL与竞争对手品牌活跃度分析

　　5 戴尔/DELL与竞争对手品牌网络传播媒介分布

　　5.1 戴尔/DELL与竞争对手品牌受众关注度不同网络媒体贡献统计

　　5.2 戴尔/DELL与竞争对手品牌受众活跃度不同网络媒体贡献统计

　　6 戴尔/DELL与竞争对手品牌网络传播媒介类别分布

　　6.1 戴尔/DELL与竞争对手品牌受众关注度不同领域网络媒体贡献统计

　　6.2 戴尔/DELL与竞争对手品牌受众活跃度不同领域网络媒体贡献统计

　　7 戴尔/DELL所在品类网络传播媒介分布

　　7.1 戴尔/DELL所在品类受众关注度不同网络媒体贡献统计

　　7.2 戴尔/DELL所在品类受众活跃度不同网络媒体贡献统计

　　8 戴尔/DELL所在品类网络传播媒介类别分布

　　8.1戴尔/DELL所在品类受众关注度不同领域网络媒体贡献统计

　　8.2戴尔/DELL所在品类受众活跃度不同领域网络媒体贡献统计

　　9 戴尔/DELL所在品类网络传播地域分布

　　9.1 戴尔/DELL所在品类受众关注度不同地域贡献统计

　　9.2 戴尔/DELL所在品类受众活跃度不同地域贡献统计

　　10戴尔/DELL与竞争对手品牌用户特征与结构比较分析

　　10.1戴尔/DELL与竞争对手品牌用户基本特征比较分析

　　10.1.1 戴尔/DELL与竞争对手品牌用户性别构成比较分析

　　10.1.2戴尔/DELL与竞争对手品牌用户年龄构成比较分析

　　10.1.3戴尔/DELL与竞争对手品牌用户婚姻状况构成比较分析



　　10.1.4 戴尔/DELL与竞争对手品牌用户网龄构成比较分析

　　10.1.5戴尔/DELL与竞争对手品牌用户日均上网时间构成比较分析

　　10.2 戴尔/DELL与竞争对手品牌用户结构分布

　　10.2.1 戴尔/DELL与竞争对手品牌用户行业构成比较分析

　　10.2.2 戴尔/DELL与竞争对手品牌用户地区构成比较分析

　　10.3戴尔/DELL与竞争对手品牌用户消费能力

　　10.3.1 戴尔/DELL与竞争对手品牌用户月收入构成比较分析

　　10.3.2 戴尔/DELL与竞争对手品牌用户月支出构成比较分析

　　10.3.3 戴尔/DELL与竞争对手品牌用户职位构成比较分析

　　10.3.4戴尔/DELL与竞争对手品牌用户教育程度构成比较分析

　　10.3.5 戴尔/DELL与竞争对手品牌用户月均互联网消费程度构成比较分析
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