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一、报告报价
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，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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　　第六节 补缺者的市场竞争策略

　　一、市场补缺者的特征

　　二、市场补缺者的策略

　　第十一章 国内香精香料企业竞争分析

　　第一节 嘉兴市中华化工有限责任公司
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　　二、2009年居民生活水平分析
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　　三、为吸引国际投资带来机遇
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　　五、为实施战略重组带来机遇

　　六、为降低制造成本带来机遇

　　第二节 金融危机下香精香料行业发展机遇分析
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　　一、客观事件的不确定性风险

　　二、市场的不确定性风险

　　三、行业发展的不确定性风险

　　四、技术发展的不确定性风险
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　　六、执行过程的不确定性风险

　　七、工具方法的局限性风险
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　　第十六章 香精香料行业发展战略研究

　　第一节 香精香料行业发展战略研究

　　一、技术开发战略

　　二、产业战略规划

　　三、业务组合战略
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　　二、品牌战略在企业发展中的重要性

　　三、香精香料品牌的特性和作用

　　四、香精香料品牌的价值战略
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