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二、说明、目录、图表目录

       在互联网冲击传统产业的大潮中，艺术行业似乎总是显得有些迟缓。在电商领域，以淘宝

、京东为代表的电商平台，在十余年间已经覆盖了人们购物的方方面面，但艺术品电商从去

年才开始出现发展的苗头。生活服务方面，2010年的千团大战，满足了人们吃喝玩乐各方面

的需求，唯独艺术相关的服务被排除在外。直到O2O时代，艺术教育终于随着在线教育的浪

潮连接倒了线上，开始走上了互联网化之路。

       艺术教育有其特殊性。与职业技术或语言教育不同的是，艺术教育极其注重人与人的沟通

。哪怕是在技术层面，学生都需要老师一对一的指导。比如学钢琴，并不是说老师告诉学生

应该怎样摆手型，学生就可以掌握，它需要长期的练习和不断地示范纠正。至于审美方面、

细节性的艺术处理方面，更需要教师对学生的启发式沟通。所以线上课程不适合艺术教育，

艺术教育必须要在线下落实，这就为O2O模式的发展提供了可能。

       艺术教育O2O主要切入的就是产值最大的兴趣教育这块市场，研究资料表明，其产值过千

亿。据统计，大城市5&mdash;7岁的儿童，90%会去艺校培养某门兴趣。保守估计，北京有至

少两万家艺术培训机构，包括音乐、舞蹈、美术、书画等科目。按照每家机构100名学员，每

个学员一年6000元费用，仅北京一地每年培训的产值就达到120亿。

       艺术教育O2O在2014年中下旬才开始萌芽，尚有无限的发展空间。O2O模式要求服务质量

的透明化，所以传统线下培训水平不断下降的趋势有望得到解决。随着用户挑选教师的渠道

不断向线上转移，未来线下的渠道有可能会被瓦解。
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