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一、报告报价

《2019-2025年中国广角镜行业市场监测与发展趋势研究报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       广角镜头又称短镜头。摄影辅助镜头的一种。镜头焦距显著地小于像场直径(底片对角线

长度)，约为6～35毫米;视角大于标准镜头，约为53&deg;以上直至220&deg;。相对口径一般较

小。广角透镜在十九世纪六十年代快直光镜头出现后即产生，此后经种种演变，已成摄影镜

头中一个重要类别。现代广角镜头光组主要有对称式结构和后退焦点式结构两种形式，对称

式广角镜头又可分成正外透镜和负外透镜两个副型。广角镜头具有焦距短，视角大的优点，

可于较近距离拍摄范围宽阔的景物，前景较为突出，景深范围显著地大于标准镜头、远摄镜

头，画面纵深感强烈。宜用于室内近距拍摄，及拍摄山川、建筑、人群等场面。旧式广角镜

头像场边缘有照度下降的缺陷，新式广角镜头多数像场照度平匀。使用广角镜头近摄时，前

景被夸张，能产生较为严重的透视畸变。

       用广角镜头拍摄的画面。能在突出中央主体和前景的同时，能有广泛的背景。可以在较小

的环境里，拍到较多的景物，在相同的拍摄距离时，得到的景象比用标准镜头拍摄的要小。

当拍摄较近的景物时，会产生透视变形，还会使前后景物之间的距离感增大。由于它的景深

长，很容易把近处和远处的景物都拍清晰，一般认为焦距24毫米，28毫米的镜头为普通广角

镜头，用它们摄影时如配用闪光灯照明时，要注意闪光灯的发光角度一定大于镜头的视角。

否则会出现照片四角发暗的情况，这时应用闪光灯散光罩，但闪光灯的有效光效会有所降低

。

       广角镜头的基本特点是，镜头视角大，视野宽阔。从某一视点观察到的景物范围要比人眼

在同一视点所看到的大得多；景深长，可以表现出相当大的清晰范围；能强调画面的透视效

果，善于夸张前景和表现景物的远近感，这有利于增强画面的感染力。

焦距比标准镜头短，但视角广。假设在同一距离上用标准镜头和广角镜头拍摄同一物体，则

后者虽成像小，但拍摄范围宽广。通常拍照如受地域限制，使用有些标准镜头照不全的景物

换用广角镜头就能全部照上。因此广角镜头常用于拍摄大面积的景物，如高大的山景、宽阔

的建筑、游行的广大队伍和室内全部陈列品等。显影都适宜，在照片上所表现的各级影调就

能和原来景物的明暗相符合，有助于表现气氛。影调又指整个画面的调子，如某一张照片是

高（淡）调的，低（暗）调的，或是对照强烈的影调，或是柔和平淡的影调等。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国广角镜行业市场监测与发展趋势研究报告》。

内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确

制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发

布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、

从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握



行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的

重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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