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一、报告报价

《2018-2024年中国食品添加剂行业市场运营态势与投资前景咨询报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 我国主要的食品添加剂     添加剂类别   应用领域   常用的品种       防腐剂   碳酸饮料、果泥、果

酱、糖渍水果、蜜饯、酱菜、酱油、食醋、果汁饮料、肉、鱼、蛋、禽类食品等   苯甲酸、苯

甲酸钠、山梨酸、山梨酸钾等       着色剂   碳酸饮料、果汁饮料类、配制酒、糕点上的彩装、

糖果、山楂制品、腌制小菜、冰淇淋、果冻、巧克力、奶油、速溶咖啡等各类食品等。   苋菜

红、胭脂红、柠檬黄、日落黄、焦糖色素等人工合成色素。像叶绿素铜钠盐等一些天然食用

色素等       甜味剂   饮料、酱菜、糕点、饼干、面包、雪糕、蜜饯、糖果、调味料、肉类罐头

等   糖精钠、环己基氨基磺酸钠（甜蜜素）、三氯蔗糖、麦芽糖醇、山梨糖醇、木糖醇等       

香料   各类食品   香精油、香精、粉体香料浸膏       膨松剂   发酵面制品、油炸制品、膨化食品

等   碳酸氢钠、碳酸氢铵、复合膨松剂       酸度调节剂   部分糖果与巧克力制品采用酸味剂来

调节和改善香味效果，尤其是水果型的制品   柠檬酸、酒石酸、乳酸、苹果酸   资料来源：公

开资料整理      在食品添加剂行业快速发展过程中，行业竞争也十分激烈。食品添加剂的企业

一般都较小，投资不大，当一个产品市场好的时候很容易吸引资本进入，企业价格战的情况

时有发生，一些出口产品竞争更加白热化，个别产品市场前景还不明确，很多企业就已蜂拥

而上，整个产业都没有利润。但是经过多年的市场竞争和国家以及行业的积极引导，很多产

品的发展已趋于平稳，产业结构较以前已有明显改观。      （1）主要产品的生产集中度大幅

提高，产业发展已趋于平稳       经过多年的发展，很多产品的生产集中度大幅提高，企业规划

不断扩大，产业也逐步向大企业集中。如食用香精香料产业，目前，国内企业已基本完成体

制转换及结构调整，形成了主要的大企业集团，同时，世界排名前十位的香精香料企业都已

进入中国市场，外资企业、股份制企业、民营企业三分天下的局面业已形成；高位甜味剂的4

个主要品种，十年前每个品种都有30-50家企业，目前都已仅剩5-6家具有国际竞争力的大企业

；柠檬酸行业从90年代初以价格优势打开国际市场以后，企业最多达到100多家，经过十多年

的发展，通过国家的引导和行业竞争，目前正常生产的企业在15家左右，而产量却由十年前

的30万吨增长到90万吨。其他品种的发展情况大都如此，近十年来食品添加剂行业的结构调

整幅度很大，主要产品的产业结构更加合理。       （2）产业发展已经由沿海等发达地区向内

陆转移       我国食品添加剂工业是改革开放后首先由东部沿海城市迅速发展起来的，在很长一

段时期内，仅有少数几个省份较发达、活跃，而大多数中西部省区都很少有食品添加剂产业

的发展。近几年，除广东、上海、浙江、山东、江苏、北京、天津等省市外，一些中西部地

区充分发挥各自资源优势，和国家扶持政策或地域优势，开发出了一些性价比较高的食品添

加剂产品,规模和数量都有明显上升。同时受能源和原料的影响，一些耗能大、原料成本比重

大的产品也逐步向中西部转移，许多产品已经形成了区域优势。      （3）产品结构进一步优



化      近年来，为了适应人们对食品添加剂追求天然和使用安全的消费心理，食品添加剂行业

的产品结构也在调整和升级换代，天然产品发展很快，功能性食品添加剂越来越被消费者所

接受，新的品种不断出现。如高倍甜味剂中的一些品种几年来有所发展和调整，一些功能性

、源自植物有效成分的提取物都取得了很大发展。复合食品添加剂因具有很多优势，在短短

的十几年内在我国得到迅猛发展，从最早的几个应用品种发展到如今包括肉制品、烘焙食品

、饮料、保健品、膨化食品等各种食品加工的上百个品种，很快成为了食品添加剂市场的亮

点。复合添加剂产品正受到广大应用企业的普遍欢迎，产生了明显的经济效益和社会效益。   

   （4）我国食品添加剂行业在国际市场中的地位       近年来，我国食品添加剂的生产能力年均

增长率达到15％左右，产量年均增长达到10%左右，远高于当前世界4.5％年平均增长率。我

国食品添加剂不仅满足了国内的生产需要，许多产品出口到国际市场，从数量来看，我国是

世界食品添加剂品的主要生产国和供应国，在国际市场上占有举足轻重的地位。经过多年的

发展，我国的一些重点食品添加剂品种的竞争力不断增强，形成了整体竞争优势，逐步在国

际市场上占据了主导地位。      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查

数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数

据主要来自 国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库

及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第 一部分 发展现状

与前景分析第 一章 全球食品添加剂行业发展分析第 一节 2015年全球食品添加剂市场分析一

、2015年全球食品添加剂市场回顾二、2015年全球食品添加剂市场环境三、2015年全球食品添

加剂销售分析四、2015年全球食品添加剂市场规模第二节 2016年全球食品添加剂市场分析一

、2016年全球食品添加剂需求分析二、2016年全球食品添加剂市场规模三、2016年全球食品添

加剂供给分析四、2016年中外食品添加剂市场对比第三节 部分国家地区食品添加剂行业发展

状况一、2014-2017年美国食品添加剂行业发展分析二、2014-2017年欧洲食品添加剂行业发展

分析三、2014-2017年日本食品添加剂行业发展分析四、2014-2017年韩国食品添加剂行业发展

分析 第二章 我国食品添加剂行业发展现状第 一节 我国食品添加剂行业发展现状一、2016年

食品添加剂行业发展状况分析二、2016年中国食品添加剂行业发展动态三、2016年食品添加

剂行业经营业绩分析四、2016年我国食品添加剂行业发展热点第二节 我国食品添加剂行业发

展状况一、2015年中国食品添加剂行业发展回顾二、2015年食品添加剂行业发展情况分析三

、2015年我国食品添加剂市场特点分析四、2016年我国食品添加剂市场发展分析第三节 中国

食品添加剂行业供需分析一、2015年中国食品添加剂市场供给总量分析二、2015年中国食品

添加剂市场供给结构分析三、2016年中国食品添加剂市场需求总量分析四、2016年中国食品

添加剂市场需求结构分析五、2016年中国食品添加剂市场供需平衡分析 第三章 中国食品添加

剂行业经济运行分析第 一节 2014-2017年食品添加剂行业运行情况分析一、2015年食品添加剂



行业经济指标分析二、2016年食品添加剂行业经济指标分析第二节 2014-2017年食品添加剂行

业产量分析一、2015年我国食品添加剂产品产量分析二、2016年我国食品添加剂产品产量分

析第三节 2016年食品添加剂行业进出口分析一、2016年食品添加剂行业进口总量及价格二

、2016年食品添加剂行业出口总量及价格三、2016年食品添加剂行业进出口数据统计四

、2018-2024年食品添加剂进出口态势展望 第四章 中国食品添加剂行业区域市场分析第 一节 

华北地区食品添加剂行业分析一、2014-2017年行业发展现状分析二、2014-2017年市场规模情

况分析三、2018-2024年市场需求情况分析四、2018-2024年行业发展前景预测五、2018-2024年

行业投资风险预测第二节 东北地区食品添加剂行业分析一、2014-2017年行业发展现状分析二

、2014-2017年市场规模情况分析三、2018-2024年市场需求情况分析四、2018-2024年行业发展

前景预测五、2018-2024年行业投资风险预测第三节 华东地区食品添加剂行业分析一

、2014-2017年行业发展现状分析二、2014-2017年市场规模情况分析三、2018-2024年市场需求

情况分析四、2018-2024年行业发展前景预测五、2018-2024年行业投资风险预测第四节 华南地

区食品添加剂行业分析一、2014-2017年行业发展现状分析二、2014-2017年市场规模情况分析

三、2018-2024年市场需求情况分析四、2018-2024年行业发展前景预测五、2018-2024年行业投

资风险预测第五节 华中地区食品添加剂行业分析一、2014-2017年行业发展现状分析二

、2014-2017年市场规模情况分析三、2018-2024年市场需求情况分析四、2018-2024年行业发展

前景预测五、2018-2024年行业投资风险预测第六节 西南地区食品添加剂行业分析一

、2014-2017年行业发展现状分析二、2014-2017年市场规模情况分析三、2018-2024年市场需求

情况分析四、2018-2024年行业发展前景预测五、2018-2024年行业投资风险预测第七节 西北地

区食品添加剂行业分析一、2014-2017年行业发展现状分析二、2014-2017年市场规模情况分析

三、2018-2024年市场需求情况分析四、2018-2024年行业发展前景预测五、2018-2024年行业投

资风险预测 第五章 食品添加剂行业投资与发展前景分析第 一节 2016年食品添加剂行业投资

情况分析一、2016年食品添加剂行业总体投资结构二、2016年食品添加剂行业投资规模情况

三、2016年食品添加剂行业投资增速情况四、2016年食品添加剂分行业投资分析五、2016年食

品添加剂分地区投资分析第二节 食品添加剂行业投资机会分析一、食品添加剂投资项目分析

二、可以投资的食品添加剂模式三、2018-2024年食品添加剂投资机会四、2018-2024年食品添

加剂细分行业投资机会五、2018-2024年食品添加剂投资新方向第三节 食品添加剂行业发展前

景分析一、食品添加剂市场发展前景分析二、我国食品添加剂市场蕴藏的商机三、后危机时

代食品添加剂市场的发展前景四、2016年食品添加剂市场面临的发展商机五、2018-2024年食

品添加剂市场面临的发展商机 第二部分 市场竞争格局与形势第六章 食品添加剂行业竞争格局

分析第 一节 食品添加剂行业集中度分析一、食品添加剂市场集中度分析二、食品添加剂企业

集中度分析三、食品添加剂区域集中度分析第二节 食品添加剂行业主要企业竞争力分析一、



重点企业资产总计对比分析二、重点企业从业人员对比分析三、重点企业全年营业收入对比

分析四、重点企业利润总额对比分析五、重点企业综合竞争力对比分析第三节 食品添加剂行

业竞争格局分析一、2016年食品添加剂行业竞争分析二、2016年中外食品添加剂产品竞争分

析三、2014-2017年国内外食品添加剂竞争分析四、2014-2017年我国食品添加剂市场竞争分析

五、2014-2017年我国食品添加剂市场集中度分析六、2018-2024年国内主要食品添加剂企业动

向 第七章 2014-2017年中国食品添加剂行业发展形势分析第 一节 食品添加剂行业发展概况一

、食品添加剂行业发展特点分析二、食品添加剂行业投资现状分析三、食品添加剂行业总产

值分析四、食品添加剂行业技术发展分析第二节 2014-2017年食品添加剂行业市场情况分析一

、食品添加剂行业市场发展分析二、食品添加剂市场存在的问题三、食品添加剂市场规模分

析第三节 2014-2017年食品添加剂产销状况分析一、食品添加剂产量分析二、食品添加剂产能

分析三、食品添加剂市场需求状况分析第四节 产品发展趋势预测一、产品发展新动态二、技

术新动态三、产品发展趋势预测 第三部分 赢利水平与企业分析第八章 中国食品添加剂行业整

体运行指标分析第 一节 2014-2017年中国食品添加剂行业总体规模分析一、企业数量结构分析

二、行业生产规模分析第二节 2014-2017年中国食品添加剂行业产销分析一、行业产成品情况

总体分析二、行业产品销售收入总体分析第三节 2014-2017年中国食品添加剂行业财务指标总

体分析一、行业盈利能力分析二、行业偿债能力分析三、行业营运能力分析四、行业发展能

力分析 第九章 食品添加剂行业赢利水平分析第 一节 成本分析一、2014-2017年食品添加剂原

材料价格走势二、2014-2017年食品添加剂行业人工成本分析第二节 产销运存分析一

、2014-2017年食品添加剂行业产销情况二、2014-2017年食品添加剂行业库存情况三

、2014-2017年食品添加剂行业资金周转情况第三节 盈利水平分析一、2014-2017年食品添加剂

行业价格走势二、2014-2017年食品添加剂行业营业收入情况三、2014-2017年食品添加剂行业

毛利率情况四、2014-2017年食品添加剂行业赢利能力五、2014-2017年食品添加剂行业赢利水

平六、2018-2024年食品添加剂行业赢利预测 第十章 食品添加剂行业盈利能力分析第 一节

2014-2017年中国食品添加剂行业利润总额分析一、利润总额分析二、不同规模企业利润总额

比较分析三、不同所有制企业利润总额比较分析第二节 2014-2017年中国食品添加剂行业销售

利润率一、销售利润率分析二、不同规模企业销售利润率比较分析三、不同所有制企业销售

利润率比较分析第三节 2014-2017年中国食品添加剂行业总资产利润率分析一、总资产利润率

分析二、不同规模企业总资产利润率比较分析三、不同所有制企业总资产利润率比较分析第

四节 2014-2017年中国食品添加剂行业产值利税率分析一、产值利税率分析二、不同规模企业

产值利税率比较分析三、不同所有制企业产值利税率比较分析 第十一章 食品添加剂重点企业

发展分析第 一节 宁波王龙集团有限公司一、企业概况二、2014-2017年经营状况三、2018-2024

年盈利能力四、2018-2024年投资风险第二节 山东省禹城市东方集团总公司一、企业概况二



、2014-2017年经营状况三、2018-2024年盈利能力四、2018-2024年投资风险第三节 青岛和美饲
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