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二、说明、目录、图表目录

      &ldquo;旅&rdquo;是旅行，外出，即为了实现某一目的而在空间上从甲地到乙地的行进过

程；&ldquo;游&rdquo;是外出游览、观光、娱乐，即为达到这些目的所作的旅行。二者合起来

即旅游。所以，旅行偏重于行，旅游不但有&ldquo;行&rdquo;，且有观光、娱乐含义。  

      旅游（Tour）来源于拉丁语的&ldquo;tornare&rdquo;和希腊语的&ldquo;tornos&rdquo;，其

含义是&ldquo;车床或圆圈；围绕一个中心点或轴的运动。&rdquo;这个含义在现代英语中演变

为&ldquo;顺序&rdquo;。后缀&mdash;ism被定义为&ldquo;一个行动或过程；以及特定行为或

特性&rdquo;，而后缀&mdash;ist则意指&ldquo;从事特定活动的人&rdquo;。词根tour与后

缀&mdash;ism和&mdash;ist连在一起，指按照圆形轨迹的移动，所以旅游指一种往复的行程，

即指离开后再回到起点的活动；完成这个行程的人也就被称为旅游者（Tourist）。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国旅游产业深度调研与发展前景评估报告》共十

三章。首先介绍了旅游行业市场发展环境、旅游整体运行态势等，接着分析了旅游行业市场

运行的现状，然后介绍了旅游市场竞争格局。随后，报告对旅游做了重点企业经营状况分析

，最后分析了旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对旅游产业有个系统的了解或者想投资

旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第一节 上游产业链的构建与整合

一、旅游产业链内涵

二、旅游产业链体系的构建

三、旅游产业链存在的问题

四、旅游产业链整合对策

第二节 中国旅游产业链存在的问题及发展对策探析

一、旅游产业链存在的问题

二、旅游产业链构建的政策建议

三、构建旅游产业链的途径



第三节 应加快构建我国区域旅游产业链

一、发展时机与政策背景

二、综合考量 做实规划

三、多方互动打造产业的整体性

四、合纵连横构建旅游大产业链

 

第五部分 行业发展趋势与战略探讨

第十章 2017-2022年旅游行业发展趋势预测

第一节 世界旅游业发展趋势分析

一、未来五年世界旅游业的发展新趋势

二、未来世界旅游市场的发展趋势和特征

三、世界环保旅游的发展趋势

四、未来五年全球最热门旅游地

五、世界旅游发展六大新趋势

第二节 中国旅游市场变化趋势

一、短途旅游将成为旅游市场新趋势

二、传统节日将成旅游市场新宠

三、个性化休假将成时尚

四、春节、十一黄金周看涨

五、暑假游成旅游市场黄金月

第三节 2016年我国旅游业市场发展情况及预测

一、2016年国内旅游市场增长预测

二、2016年出境旅游市场增长预测

三、2016年入境旅游市场增长预测

四、2016年假日旅游市场增长预测

第四节 &ldquo;十三五&rdquo;我国旅游市场发展趋势

一、&ldquo;十三五&rdquo;规划的主要目标

二、&ldquo;十三五&rdquo;规划的发展战略

三、&ldquo;十三五&rdquo;国内外环境机遇挑战并存

四、&ldquo;十三五&rdquo;旅游市场发展预测

第五节 我国旅游细分市场发展趋势

一、中国网络旅游市场发展趋势



二、我国西部旅游产业发展趋势

三、我国邮轮旅游发展趋势

四、我国南极旅游发展趋势

五、中西部旅游业发展预测

六、我国露营旅游市场未来需求分析

 

第十一章 2017-2022年行业发展战略探讨

第一节 我国体育旅游发展策略

一、体育旅游的内涵及意义

二、我国体育旅游发展现状与存在问题

三、我国体育旅游的发展对策

第二节 发展会展旅游的对策与建议

一、加大对会展旅游的宣传力度

二、充分发挥政府在发展会展旅游中的重要作用

三、成立会展行业协会和专业会展旅行社

四、健全有关会展旅游的法律法规

五、加强会展旅游人才的培养

六、争取社会各界的支持

七、加强与城市之间的协调合作

第三节 我国女性旅游的开发策略

一、我国女性旅游的影响因素

二、开发我国女性旅游市场的策略

第四节 我国导游的发展策略

一、提升文化素养

二、自身素质专业化

三、重视差异化服务

四、具备强健的体魄

第五节 我国旅行社品牌战略的发展策略

一、旅行社品牌发展存在的问题

二、旅行社品牌现状的SWOT分析

三、旅行社在竞争中的应对策略分析

第六节 我国旅游业应对&ldquo;散客时代&rdquo;的策略



一、制约散客旅游市场发展的主要问题

二、应对&ldquo;散客时代&rdquo;的策略

第七节 我国旅游业竞争力提升策略

一、构建城市旅游业的核心竞争力

二、城市旅游业核心竞争力&ldquo;范式&rdquo;的构建

三、提升我国旅游服务贸易竞争力

第八节 我国旅游业产业功能的转变和再定位

一、从国际格局演变看中国旅游产业转型

二、从中国国内发展历程看中国旅游产业功能转变

三、我国旅游产业功能的新定位

第九节 基于SWOT分析的中原城市群旅游发展对策

一、中原城市群旅游产业SWOT分析

二、中原城市群旅游发展对策

第十节 旅游客源市场等级划分理论的应用

一、空间距离递减规律

二、旅游竞争态模型

三、引力模型

 

第六部分 行业投资风险评估及策略探讨

第十二章 2017-2022年旅游行业风险评估

第一节 宏观经济波动风险及防范措施

一、2016年全球宏观经济风险

二、2016年我国国内的宏观环境风险

第二节 旅游业面临的政策风险

一、国家旅游局颁布：《旅游景区质量等级管理办法》

二、将摘几家不达标旅游景区牌子

第三节 旅游业务面临的其他风险

一、旅游业对战争、瘟疫等突发性灾害较敏感

二、旅游业公司治理因素

三、安全因素

四、生态风险和文化风险

第四节 旅游行业风险分析



一、周期性

二、产业政策的变化

三、行业内竞争程度

四、行业的国际竞争力

五、政治事件

六、季节性经营

七、汇率的波动

 

第十三章 2017-2022年旅游业投资战略探讨（ZYPX）

第一节 境外对我国旅游业投资情况

一、境外资本正加快投身我国旅游业

二、境外资本占我国旅游资本总量比重情况

三、境外资本投资西部情况

第二节 我国旅游业投资存在的误区及建议

一、我国旅游投资存在的误区

二、纠正当前我国旅游投资误区的对策建议

第三节 我国旅游业市场投资分析

一、近几年我国旅游业投资年均增长情况分析

二、我国中部旅游业投资情况

三、旅游行业投资机会分析

四、中国商旅市场的投资发展潜力

五、2016年中国旅游投资的新特点
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