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二、说明、目录、图表目录

      据显示，2014年1809家规上企业实现内销产值1997.6亿元，同比增长8.2%。跟踪统计的130

家床品企业内销产值为459.4亿元，同比增长4.6%。2015年1847家规上企业实现内销产值2021亿

元，同比增长1.7%。15个产业集群实现内销产值2240亿元，同比增长3.6%。跟踪的219家重点

家纺企业内销产值548.5亿元，同比略增0.9%。但这个趋势在2016年有所改善，2016年前5个月

，1850家规模以上企业实现内销产值808.15亿元，同比增长7.48%，增速增加了4.56个百分点

。14个产业集群内销产值较去年同期增长4.21%，统计的231家重点企业内销产值同比增

长0.72%。另外家纺行业竞争态势保持稳定，床上用品市场品牌格局基本稳定，套件和各种被

前十品牌集中度变化较小，2015年相比上年略有上升。  

 近年家纺行业内销产值增速情况

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国家纺行业前景研究与市场分析预测报告》共八

章。首先介绍了家纺相关概念及发展环境，接着分析了中国家纺规模及消费需求，然后对中

国家纺市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国家纺面临的机遇及发展前景。您若想

对中国家纺有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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我国家纺行业集群内部已形成大、中、小&ldquo;金字塔&rdquo;式格局。这种塔式格局能够发

挥出不同规模企业的各自优势，形成良好的互补机制，促进了产业的快速发展。同时，区域

品牌意识明显提高。企业以集群为依托，加强对外宣传，集体参加大型展会及相关交流联谊

活动。各集群积极贯彻落实中国纺织工业协会组织的全面提升产业集群工作，促进了区域经

济发展，在产业结构、品种档次、经营秩序、对外交往等方面取得了显著提升。

从我国家纺行业企业区域分布情况来看，行业内企业主要分布于华东和华南地区，两者占比

之和接近60%。

 2015年我国家纺行业企业区域集中度
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