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二、说明、目录、图表目录

      近几年，随着经济水平的不断提高和新生婴儿数量的增加，婴儿用品的需求量越来越大，

品牌不断增多。孕妇及婴儿的健康和护理越来越受社会的关注，对孕妇和婴儿的生活用品的

品质要求越来越高。家人及朋友的关心及爱护，使孕婴幼儿用品形成了庞大的消费群体。  

      未来几年内，婴儿用品零售领域的竞争将会变得越来越激烈，大型的，品种齐全的，价格

适中的，能够满足一站式购物需求的终端消费场所将受到更多消费者的青睐，优质服务也将

成为婴儿用品零售领域的核心竞争力。 

      统计数据显示，目前，我国每年新生儿近3000万，每年婴儿用品的市场规模超过1000亿元

，而二孩政策放开之后，这一市场将会进一步扩容，自然成了商家觊觎的一片蓝海。飞利浦

、海尔、美的等国内外家电巨头已经开始布局，抢夺这一&ldquo;争金点&rdquo;。 
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