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二、说明、目录、图表目录

      2011年以来，国内钢铁电商数量&ldquo;井喷&rdquo;。目前通过钢铁企业、钢贸企业以及

第三方搭建的钢铁电商总数已超过200家，在全国大宗商品电子商务企业中占27.6%。其中，

近两年新建的电商平台数量占据半壁江山，呈现集中爆发态势。2014年全国钢铁电商平台线

上钢材交易量占总交易量的10%左右，2014年全国钢材交易量约为7.5亿吨，按10%折算相当

于7500万吨钢材，也就是8000万吨粗钢的量，而2014年全国电商的线上总交易额更是突破2000

亿元大关。  

      目前钢铁电商平台的基本要素有：资源、平台、渠道、信息技术和资本。其中，资本是基

础和最核心的要素，资源、渠道和信息技术是支撑，交易平台仅是表象。

      对于钢铁电商来说，稳定的资源和一定宽度的渠道都是保证平台流量稳定的重要要素，导

入资源和拓宽渠道都需要大量资本介入。为了保证平台流量的顺畅，需要通过信息技术打通

平台各个环节，钢铁电商的信息建设又离不开资本投入。目前急需在钢铁流通(仓储、物流、

金融等其他环节)挖掘稳定的流量，同样离不开资本的投入。有了资本便可引入资源、搭建平

台、拓宽渠道、建设仓库、发力物流、搞活融资，便可选择钢铁流通的某一环节作为突破口

，并逐步向其他环节拓展。

      互联网闯入钢铁产业链 20 世纪90 年代以来互联网已经对人类社会产生了革命性的影响。

互联网不仅闯入了我们的生活，也闯入了各个行业，钢铁作为工业时代的代表性行业也不例

外。基于我们对互联网发展的理解，将互联网的发展划分为互联网探索期、信息互联网、社

交商务互联网、产业商务互联网和全产业链互联网五个阶段。这五个阶段，也可以找到互联

网向钢铁产业链渗透的相应主题。

 互联网的发展及其向钢铁产业链渗透的历程梳理

 

      电子商务产生后，使客户关系的个性化管理成为可能，企 业资源的利用效率和效果也大为

提高，为了扩大自己的利益空间，钢铁企业通常通过电子商 务减少渠道环节以降低渠道成本

，加强客户沟通，提高服务水平和客户让渡价值，使渠道的 扁平化具有实际经济意义。

 钢铁电商业务流程示意图

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国钢铁电商行业市场监测与发展趋势预测报告》

共十二章。首先介绍了钢铁电商行业市场发展环境、钢铁电商整体运行态势等，接着分析了

钢铁电商行业市场运行的现状，然后介绍了钢铁电商市场竞争格局。随后，报告对钢铁电商

做了重点企业经营状况分析，最后分析了钢铁电商行业发展趋势与投资预测。您若想对钢铁



电商产业有个系统的了解或者想投资钢铁电商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第五节 主要省市集中度及竞争力模式分析
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一、现有企业间竞争

 消费企业电商平台     企业   电商平台       江苏金贸钢宝电子商务股份有限公司   江苏金贸钢宝

电子商务股份有限公司成立于2008年11月，是南京钢铁股份有限公司销售总公司的全资子公

司。公司实际控制人为复兴集团郭广昌，总经理为翁惠泉。钢宝股份立足钢材尾材细分行业

，采用线上交易平台和线下延伸服务相结合的模式为客户提供线上超市、定制采购、加工配

送等服务。客户主要为各类生产制造企业和钢铁贸易企业，其中包括三一重工股份有限公司

、南京庆吉物资有限公司等。       找钢网   找钢网成立于2012年初，隶属于上海钢富电子商务

有限公司，创始人兼CEO王东，为创投模式成立的第三方钢铁电商。据王东在公开场合公布

的数据，找钢网2015年平台总交易量已超过3200万吨，其中商城销售量约850万吨，是2014年

的近三倍，销售额达180多亿元，处于行业前列。同时，找钢网团队已发展到1500人，业务布

局也从上海辐射至全国，国内分支机构达26家，并拥有1家韩国分公司，1家武汉研发中心和1

家长沙云电商研发中心。找钢网布局钢铁流通全产业链，业务模式包括撮合、联营、物流、

加工、金融。旗下胖猫物流、胖猫金融布局物流、供应链金融，胖猫工厂负责孵化找铝网

等&ldquo;找系列&rdquo;公司，将公司布局拓宽至其他大宗商品领域       钢银电商   钢银电商

成立于2008年2月15日，是上海钢联投资成立的钢材现货交易平台，地处上海、辐射华东市场

。公司实际控制人为复兴集团董事长郭广昌，总经理为白睿。2015年12月15日公司获准挂牌

新三板，接着便在12月24日抛出了6.75亿元定增方案，当中，母公司上海钢联拟认购6000万股

，认购金额2.70亿元，持股比例或由67.82%降至62.55%。B2B电子服务商慧聪网则于2016年1

月15日披露认购方案，以9900万元认购2200万股，占上海钢银经增资扩大后股本约2.78%。钢

银电商是全产业链布局，业务模式包括撮合、寄售、委采、物流、金融。   

 钢铁第三方电商平台     企业   电商平台       找钢网   找钢网成立于2012年初，隶属于上海钢富

电子商务有限公司，创始人兼CEO王东，为创投模式成立的第三方钢铁电商。据王东在公开



场合公布的数据，找钢网2015年平台总交易量已超过3200万吨，其中商城销售量约850万吨，

是2014年的近三倍，销售额达180多亿元，处于行业前列。同时，找钢网团队已发展到1500人

，业务布局也从上海辐射至全国，国内分支机构达26家，并拥有1家韩国分公司，1家武汉研

发中心和1家长沙云电商研发中心。找钢网布局钢铁流通全产业链，业务模式包括撮合、联营

、物流、加工、金融。旗下胖猫物流、胖猫金融布局物流、供应链金融，胖猫工厂负责孵化

找铝网等&ldquo;找系列&rdquo;公司，将公司布局拓宽至其他大宗商品领域。2016年1月15日

，找钢网宣布完成11亿元的E轮融资，该轮融资由北京京西创业投资基金管理有限公司、中泰

证券联合领投，领投金额高达8.9亿元。北京京西创业投资基金管理有限公司由北京市政府联

合首钢集团、京煤集团等国企共同设立，获得其投资意味找钢网大概率抱上了首钢这条大腿

，实力进一步增强。另外，找钢网五轮累计融资达二十亿，投资机构包括真格基金、IDG资

本、雄牛资本、红杉资本、经纬中国、险峰华兴等。       银钢电商   钢银电商成立于2008年2

月15日，是上海钢联投资成立的钢材现货交易平台，地处上海、辐射华东市场。公司实际控

制人为复兴集团董事长郭广昌，总经理为白睿。2015年12月15日公司获准挂牌新三板，接着

便在12月24日抛出了6.75亿元定增方案，当中，母公司上海钢联拟认购6000万股，认购金

额2.70亿元，持股比例或由67.82%降至62.55%。B2B电子服务商慧聪网则于2016年1月15日披露

认购方案，以9900万元认购2200万股，占上海钢银经增资扩大后股本约2.78%。与找钢网相似

，钢银电商也是全产业链布局，业务模式包括撮合、寄售、委采、物流、金融。母公司上海

钢联成立于2000年，深耕钢铁行业多年，有丰富的渠道、资源积累。2015年12月18日上海钢联

披露的公告显示，钢银电商将与欧浦智网共同拓展物流仓储加工业务，进一步完善公司大宗

商品交易平台的产业链，整合上海钢联平台流量优势及欧浦智网的物流优势。       欧浦智网   

欧浦智网（原欧浦钢网）成立于2005年，是国内第三方钢铁物流行业的先行者。控股公司为

佛山市中基投资有限公司，实际控制人及总经理为陈礼豪，现已挂牌于A股。欧浦智网拥有

两大网络服务平台&mdash;钢材超市现货交易平台（即钢材超市）和钢铁资讯服务平台（电子

商务的信息化平台）。公司之后将产业链拓宽至家具、冷链、供应链金融，公司名称也改为

欧浦智网。2015年欧浦智网动作不断，高管增持、开展低成本员工持股计划并与民生电商、

钢银电商分别达成了战略合作。依靠民生电商背后的民生银行等金融资源，公司在供应链金

融上的服务能力将迅速增强，上海钢银流量导入则将进一步增加欧浦智网仓储和加工业务量

。       中拓电商   中拓电商为上市公司物产中拓业务的一部分，物产中拓股份有限公司由南方

建材股份有限公司于2012年8月更名而来，是湖南省大宗商品流通行业的第一家上市公司，控

股公司是浙江省交通集团，公司总经理为张飚。

   2016年1月8日，浙江省国资公司将其持有公司38.81%股权无偿转让给浙江省交通集团，浙江

省交通集团变更为公司大股东。此次变更消除了公司业务的地域经营限制，同时交通集团在



线下有很多关于物流的硬资产且信用等级高，公司和大股东资源之间未来的潜在合作想象空

间巨大。2016年1月9日公司公告拟在上海自贸区内出资5000万元设立上海中拓电子商务有限公

司，主要开展华东地区钢铁产品、原材料供应链业务。上海中拓是公司近期新设立的第三家

子公司。之前，公司分别在天津和新加坡设立了两家合资子公司。这一系列子公司的设立标

志着公司已经彻底走出之前经营地域的限制，成为一家标准意义上的全地域经营的钢铁供应

链集成供应商。据物产中拓半年报数据，截至2015年8月20日，中拓电商交易量为347万吨，同

比增长184%，线上订单数46,898笔，同比增长138%，新增交易会员1665家，累计会员数达

到7669家。       钢钢网   钢钢网电子商务（上海）股份有限公司成立于2011年1月，于2014年11

月4日挂牌新三板，一致行动人周之锋、刘长江为公司控股股东。钢钢网将自己定位为中国首

家钢铁电商第四方服务平台，欲将现货资源、钢铁资讯、物流运输、金融服务融为于一体，

提供客户一站式服务体验。截止2014年年底，公司资产总计2369.67万元，所有者权益不

过1005.56万元。2015年上半年公司接连启动三次定增，年中公司总资产已达8437.77万元，1.87

亿的第三次定增完成情况至今仍未披露。也正是在这种情况下公司发布了对外投资公告，拟

以现金方式出资20亿元参与北京首钢股份有限公司定增并因此停牌至今，在停牌期间公司又

抛出了一个募资总额不低于11.70亿元，不超过16.62元的定增方案，似要以此次定增募集的资

金去参与首钢的定增。钢钢网于2015年11月推出了&ldquo;吉象三保&rdquo;百亿商票贴现计划

，并在2016年1月15日同欧冶云商签订战略协议，共同构建电子商务战略联盟。

   根据半年报，公司2015年上半年累计完成交易量15.06亿元，平台用户提交商票资源25.87亿

元，归属于挂牌公司股东的扣除非经常性损益后的净利润为-448.5万元，同比下降-276.43%。

（钢铁电商大多亏损抢市场份额，公司认为净利润减少是由公司本期业务转型、收入减少、

人员增加所致。）       钢之家   上海钢之家电子商务股份有限公司成立于2004年9月28日，

于2015年12月17日正式挂牌新三板，实际控制人兼总经理为吴文章。公司的商业模式

为&ldquo;资讯服务+专业咨询+品牌策划+会员增值服务&rdquo;。未来拟依托多年积累的资源

及能力推进大宗商品电子商务服务，欲以系统化的数据为核心，推进多元化市场研究，扩大

专业咨询、研究报告、行业数据等多类型的产品与服务。截至2015年4月30日，公司经审计的

净资产值为2341.98万元。2014年净利润为324.32万元，2015年1-4月净利润为107.18万元，综合

毛利率分别为38.55%和55.50%。信息服务费、广告设计费、会务费为主要收入，2014年钢材销

售贡献了31.57%的收入但毛利率为负数。   

 

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力



五、客户议价能力

第二节 行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第三节 行业国际竞争力比较

一、需求条件

二、支援与相关产业

三、企业战略、结构与竞争状态

四、政府的作用

第四节 钢铁电商行业主要企业竞争力分析

一、重点企业资产总计对比分析

二、重点企业从业人员对比分析

三、重点企业全年营业收入对比分析

四、重点企业利润总额对比分析

五、重点企业综合竞争力对比分析

第五节 钢铁电商行业竞争格局分析

一、2016年钢铁电商行业竞争分析

二、2016年国内外钢铁电商竞争分析

三、2016年中国钢铁电商市场竞争分析

四、2016年中国钢铁电商市场集中度分析

 

第八章 主要企业的排名与产业结构分析

第一节 行业企业排名分析

第二节 产业结构分析

一、市场细分充分程度的分析

二、各细分市场领先企业排名

三、各细分市场占总市场的结构比例

四、领先企业的结构分析（所有制结构）

第三节 产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析

一、产业价值链条的构成

二、产业链条的竞争优势与劣势分析



第四节 产业结构发展预测

一、产业结构调整的方向政府产业指导政策分析（投资政策、外资政策、限制性政策）

二、产业结构调整中消费者需求的引导因素

三、中国钢铁电商行业参与国际竞争的战略市场定位

 

第九章 前十大领先企业分析

第一节 企业一 分析

一、主营业务及经营状况

二、历年销售规模、利润指标

三、主要市场定位

四、主要优势与主要劣势

五、市场拓展战略与手段分析

第二节 企业二 分析

一、主营业务及经营状况

二、历年销售规模、利润指标

三、主要市场定位

四、主要优势与主要劣势

五、市场拓展战略与手段分析

第三节 企业三 分析

一、主营业务及经营状况

二、历年销售规模、利润指标

三、主要市场定位

四、主要优势与主要劣势

五、市场拓展战略与手段分析

第四节 企业四 分析

一、主营业务及经营状况

二、历年销售规模、利润指标

三、主要市场定位

四、主要优势与主要劣势

五、市场拓展战略与手段分析

第五节 企业五 分析

一、主营业务及经营状况



二、历年销售规模、利润指标

三、主要市场定位

四、主要优势与主要劣势

五、市场拓展战略与手段分析

第六节 企业六 分析

一、主营业务及经营状况

二、历年销售规模、利润指标

三、主要市场定位

四、主要优势与主要劣势

五、市场拓展战略与手段分析

第七节 企业七 分析

一、主营业务及经营状况

二、历年销售规模、利润指标

三、主要市场定位

四、主要优势与主要劣势

五、市场拓展战略与手段分析

第八节 企业八 分析

一、主营业务及经营状况

二、历年销售规模、利润指标

三、主要市场定位

四、主要优势与主要劣势

五、市场拓展战略与手段分析

第九节 企业九 分析

一、主营业务及经营状况

二、历年销售规模、利润指标

三、主要市场定位

四、主要优势与主要劣势

五、市场拓展战略与手段分析

第十节 企业十 分析

一、主营业务及经营状况

二、历年销售规模、利润指标

三、主要市场定位



四、主要优势与主要劣势

五、市场拓展战略与手段分析

 

第四部分 市场需求分析与投资方向推荐

第十章 应用领域及行业供需分析

第一节 需求分析

一、钢铁电商行业需求市场

二、钢铁电商行业客户结构

三、钢铁电商行业需求的地区差异

第二节 供给分析

第三节 供求平衡分析及未来发展趋势

一、钢铁电商行业的需求预测

二、钢铁电商行业的供应预测

三、供求平衡分析

四、供求平衡预测

第四节 市场价格走势分析

 

第十一章 影响企业经营的关键趋势

第一节 市场整合成长趋势

第二节 需求变化趋势及新的商业机遇预测

第三节 企业区域市场拓展的趋势

第四节 科研开发趋势及替代技术进展

第五节 影响企业销售与服务方式的关键趋势

第六节 中国钢铁电商行业SWOT分析

 

第十二章 2017-2022年钢铁电商行业投资价值评估分析（ZY GXH）

第一节 产业发展的有利因素与不利因素分析

第二节 产业发展的空白点分析

第三节 投资回报率比较高的投资方向

第四节 新进入者应注意的障碍因素

第五节 营销分析与营销模式推荐

一、渠道构成



二、销售贡献比率

三、覆盖率

四、销售渠道效果

五、价值流程结构 （ZY GXH）
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