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一、报告报价

《2019-2025年中国快递市场深度评估与投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       目前相关部门统计的数据显示，在工商部门注册登记的快递企业已经达到2000多家，而分

支机构更多达5000多家，此外不少物流企业、运输企业也涉足快递业务。目前国内大小快递

企业3万多家，存在国有、外资和民营三大阵营。中国国际快递以外资为主，国内快递则以国

有为主导，民营为主体。城市内快递，民营约占90%，省际间快递民营约占50%。从实力来看

，快递行业内存在&ldquo;四方势力&rdquo;：四大外资、中国邮政、内资大企业、民营公司

。&ldquo;四方势力&rdquo;正因为企业策略调整和国家政策的即将变化面临有史以来最大的洗

牌。

 各大快递公司业务量对比数据来源：公开资料整理

 

      近年来，互联网的普及和上网人数的迅速增长，使电子商务迅猛发展，快递业务成为电子

商务的重要组成部分，是电子商务实现实物配送的主要途径。据悉，当前快递市场1/3的业务

量是通过电子商务牵动来完成的，快递业务依托电子商务平台发展的前景不可估量。 

       快递行业应抓住电子商务快速发展的有利时机，促进快递服务与电子商务产业紧密结合，

融合发展；推动快递企业与电子商务网站合作，不断优化业务结构，提升服务水平，实现互

利共赢。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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