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二、说明、目录、图表目录

      农村电子商务，通过网络平台嫁接各种服务于农村的资源，拓展农村信息服务业务、服务

领域，使之兼而成为遍布县、镇、村的三农信息服务站。作为农村电子商务平台的实体终端

直接扎根于农村服务于三农，真正使三农服务落地，使农民成为平台的最大受益者。  

      2015年10月14日国务院总理李克强主持召开国务院常务会议，决定完善农村及偏远地区宽

带电信普遍服务补偿机制，缩小城乡数字鸿沟；部署加快发展农村电商，通过壮大新业态促

消费惠民生；确定促进快递业发展的措施，培育现代服务业新增长点。农村电子商务平台配

合密集的乡村连锁网点，以数字化、信息化的手段、通过集约化管理、市场化运作、成体系

的跨区域跨行业联合，构筑紧凑而有序的商业联合体，降低农村商业成本、扩大农村商业领

域、使农民成为平台的最大获利者，使商家获得新的利润增长。

      农村电子商务服务包含网上农贸市场、数字农家乐、特色旅游、特色经济和招商引资等内

容。

      (1)网上农贸市场。迅速传递农林渔牧业供求信息，帮助外商出入属地市场和属地农民开拓

国内市场、走向国际市场。进行农产品市场行情和动态快递、商业机会撮合、产品信息发布

等内容。

      (2)特色旅游。依托当地旅游资源，通过宣传推介来扩大对外知名度和影响力。从而全方位

介绍属地旅游线路和旅游特色产品及企业等信息，发展属地旅游经济。

      (3)特色经济。通过宣传、介绍各个地区的特色经济、特色产业和相关的名优企业、产品等

，扩大产品销售通路，加快地区特色经济、名优企业的迅猛发展。

      (4)数字农家乐。为属地的农家乐(有地方风情的各种餐饮娱乐设施或单元)提供网上展示和

宣传的渠道。通过运用地理信息系统技术，制作全市农家乐分布情况的电子地图，同时采集

农家乐基本信息，使其风景、饮食、娱乐等各方面的特色尽在其中，一目了然。既方便城市

百姓的出行，又让农家乐获得广泛的客源，实现城市与农村的互动，促进当地农民增收。

      (5)招商引资。搭建各级政府部门招商引资平台，介绍政府规划发展的开发区、生产基地、

投资环境和招商信息，更好的吸引投资者到各地区进行投资生产经营活动。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国农村电商行业市场调研与投资前景预测报告》

共十二章。首先介绍了农村电商相关概念及发展环境，接着分析了中国农村电商规模及消费

需求，然后对中国农村电商市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国农村电商面临的

机遇及发展前景。您若想对中国农村电商有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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