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�����[b]2007年中国[b]乳制品[/b]市场研究及投资咨询报告 内容介绍：[/b]

　　根据国家统计局的统计显示：2006年1-12月全国累计乳制品产量为14595685.53吨；2006

年1-12月全国累计液体乳产量为12440379.69吨。另据海关统计，2006年，中国乳品进市场等方

面进行了深入的 剖析，是计划进入乳制品行业和经营乳制品行业的企业和投资机构了解目前

中国乳制品市场，发展中国家奶业发展加快

　　三、奶业生产逐渐从增加奶牛头数转变到提高奶牛质量

　　四、建立健全合作组织和社会化服务体系

　　五、国家产业政策积极支持奶业发展

　　第二节 世界乳品市场需求分析

　　一、世界乳品市场仍将以需求增长为主
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　　三、欧盟对世界乳品市场需求增长态度“冷漠”
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　　五、2007年世界奶制品需求预测

　　第三节 保加利亚奶制品市场

　　第四节 世界乳业发展趋势分析

　　一、世界奶业生产趋势

　　二、世界奶业消费趋势

　　三、世界奶业贸易

　　四、世界原料奶价格
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　　[b]第二章 中国乳制品关联发展的主要问题分析
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　　六、液态奶包装的发展分析

　　七、国内外牛奶包装发展分析
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　　三、国内外乳酸菌饮料行业的机遇与挑战

　　四、中国乳酸菌饮料发展

　　[b]第三章 中国乳制品市场影响与日俱增



　　四、中国乳制品与世界水平存在三大差距

　　第三节 中国乳品发展亟待突破六大难点

　　七、我国乳制品业将着力开拓国际市场

　　八、我国乳制品消费不足乳业高速发展有风险

　　九、功能乳品将成乳业盈利重点

　　十、我国奶类产量2020年将列世界第三

　　十一、中国乳制品重整山河还须民族品牌

　　十二、中国乳业发展面临的新问题与对策建议

　　第六节 加快内蒙古奶源基地建设的分析

　　一、奶源基地建设的现状分析

　　二、加强奶源基地建设途径的选择

　　三、加强奶源基地建设的建议

　　第七节 呼和浩特市奶牛养殖户经营情况分析
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　　三、改善养殖户经营状况的对策建议
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　　三、主要问题

　　四、主要措施
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　　第十节 甘肃省乳业发展现状分析
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　　二、甘肃乳业发展的现状

　　三、甘肃乳业发展的对策与建议
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　　三、价格趋于稳定、促销趋于理性
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