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一、报告报价

《中国白酒企业核心竞争力研究报告（2007）》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家

，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、

迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺

的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]中国白酒企业核心竞争力研究报告（2007） 内容介绍：[/b]

　　【报告形式】动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）

　　【报告作者】企业竞争力研究课题组

　　【报告优势】根据客户要求增加指定内容

　　【报告提示】

　　打造企业核心竞争力是当前竞争环境下的必由之路。中国白酒作为世界四大蒸馏酒之一

，具有灿烂的文化内涵，况且中国拥有13亿人口，大部分人对中国白酒情有独钟。作为一个

文化属性大于物质属性的产品，中国白酒(白酒市场分析)市场潜力无比巨大。但是，中国白

酒又是一个十分脆弱的民族工业。传统的手工操作，进入门槛低，行业竞争无序；长期的国

家产业政策歧视，使白酒产业无法在阳光地带生存；由于规模不经济，行业集中度低，企业

抗风险能力非常脆弱⋯⋯ 中国白酒的核心竞争力到底在哪里?本报告试图运用SWOT模式，对

中国白酒业的内部竞争、威胁中国白酒产业的洋酒、红酒、啤酒以及威胁中国白酒产业的替

代品进行分析，得出中国白酒业的优势和劣势，及其面临的机会和威胁。从而找到中国白酒

困惑的原因，并希望能发现二十一世纪中国白酒业的曙光。

　　[b]【报告核心】[/b]

　　★综述篇

　　☆报告目的

　　☆理论综述

　　☆特征分析

　　★全国篇

　　☆现状分析

　　☆问题分析

　　☆主要障碍

　　☆评价体系

　　☆提升策略

　　★白酒企业篇

　　☆国外现状

　　☆国内现状

　　☆比较分析

　　☆环境分析



　　☆SWOT分析

　　☆识别分析

　　☆形态分析

　　☆综合评价

　　☆提升对策

　　[b]【报告目录】[/b]

　　[b]上部：综述篇[/b]

　　[b]第1章：导论[/b]

　　第1节：企业核心竞争力的概念

　　第2节：企业核心竞争力指标的研究现状与研究意义

　　第3节：本报告研究的对象与思路

　　[b]第2章：白酒企业核心竞争力指标的主要特征[/b]

　　第1节：白酒企业的特性

　　第2节：白酒企业竞争的特性

　　第3节：白酒企业核心竞争力的特性

　　第4节：顾客对白酒企业的期望指标综述

　　[b]  中部：整体篇[/b]

　　[b]第1章：我国企业核心竞争力的现状、问题和主要障碍[/b]

　　第1节：我国企业核心竞争力的现状和问题

　　第2节：影响我国企业核心竞争力的主要障碍

　　[b]第2章：企业核心竞争力评价指标体系的初步设计[/b]

　　第1节：企业核心竞争力评价指标体系设计的意义及原则

　　第2节：企业核心竞争力评价指标体系的初步设计

　　[b]第3章：培育提升企业核心竞争力[/b]

　　第1节：提升我国企业核心竞争力的几种观念和方法

　　第2节：外部条件的营造

　　第3节：提升我国企业核心竞争力的三种途径

　　[b]  下部：白酒企业篇[/b]

　　[b]第1章：白酒企业发展现状的国际比较分析[/b]

　　第1节：国外白酒企业发展现状分析

　　1.美国白酒企业发展现状

　　2.日本白酒企业发展现状



　　3.欧洲白酒企业发展现状

　　4.发达国家白酒企业发展的趋势

　　第2节：国内白酒企业发展现状分析

　　1.我国白酒企业的环境分析

　　2.我国白酒企业优劣势分析

　　第3节：白酒企业发展现状的国际比较

　　1.白酒企业服务的现状比较

　　2.白酒企业发展水平国际比较分析

　　[b]第2章：我国白酒企业核心竞争力识别与培育[/b]

　　第1节：白酒企业核心竞争力分析

　　1.我国白酒企业核心竞争力的要素构成

　　2.我国白酒企业核心竞争力构成要素关联分析

　　第2节：白酒企业核心竞争力发展的三种形态

　　1.基础态核心竞争力

　　2.亚状态核心竞争力

　　3.成熟态核心竞争力

　　第3节：白酒企业核心竞争力的识别分析

　　第4节：我国白酒企业核心竞争力的培育

　　1.内部功能整合

　　2.外部资源购买

　　3.与其他企业合作形成白酒战略联盟

　　[b]第3章：我国白酒企业核心竞争力综合评价[/b]

　　第1节：我国白酒企业核心竞争力评价的原则

　　第2节：我国白酒企业核心竞争力评价指标体系构建

　　第3节：我国白酒企业核心竞争力综合评价模型构建

　　第4节：我国白酒企业核心竞争力综合评价与分析

　　[b]第4章：白酒企业核心竞争力的培育与提升[/b]

　　第1节：白酒企业核心竞争力的培育途径

　　1.观念创新

　　2.技术创新

　　3.文化创新

　　4.制度创新



　　[b]第5章：白酒企业核心竞争力的构建[/b]

　　第1节：白酒企业核心竞争力的构成要素

　　第2节：构建核心竞争力的途径

　　第3节：白酒企业核心竞争力的维护

　　1.关注白酒企业核心竞争力的地位

　　2.加强白酒企业核心竞争力的管理

　　3.强化创新，重视白酒企业核心竞争力的改进

　　4.树立产品整体概念，培养顾客忠诚，保持竞争优势

　　5.积极推进信息化建设，进行科学管理

　　第4节：白酒企业核心竞争力的提升

　　1.实施国际管理标准，提升白酒企业核心竞争力

　　2.潜心专业化，适时多元化经营，提升白酒企业核心竞争力

　　3.合作竞争，提升白酒企业核心竞争力

　　4.战略联盟，增强白酒企业核心竞争力

　　5.以人为本，进一步提升白酒企业核心竞争力

　　6.转变政府职能，降低白酒企业的商务成本

　　[b]  结 论[/b]
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