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一、报告报价
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战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        随着互联网的普及和技术应用的快速发展，近年来，网络媒体、手机媒体，以及数字媒

体等新媒体产业发展突飞猛进，也引发了传统媒体产业变革，相对于报刊、户外、广播、电

视四大传统意义上的媒体，新媒体被形象地称为&ldquo;第五媒体&rdquo;。

        新媒体是时代应运而生的产业，并凭借其交互性、即时性、海量性、共享性等特点，赢

得了越来越多玩家的青睐，发展前景一片繁荣。但是最近，新媒体圈出现了越来越多的消极

声音，除了感叹自媒体越来越难做外，还有全职的自媒体人员转型其他行业，成为了兼职。

        新媒体行业整体流量及货币化景气度向上，OTT、IPTV、PUGC/UGC/PGC视频等新媒体

对传统视听娱乐的渗透趋势预计仍会持续，关注一季度新增会员后续留存以及ARPPU提升，

但全年广告业务或将承压；爱优腾MAU增长放缓，芒果TV在低基数水平下仍保持较高增长

。随着春节假期结束以及复工复学，3月视频平台用户规模有所回落，但是对比去年12月，腾

讯视频和优酷用户规模仅出现微降，爱奇艺和芒果TV仍实现一定增长。其中，芒果TV年初

以来推出了《下一站是幸福》《明星大侦探5》等多部热门剧综，3月MAU达16770万，同比增

长51%；1Q20剧集和综艺有效播放量分别同比增长98%和7%，剧集和综艺有效播放市占率分

别同比增加1.3pct和2.8pct。20年1月，芒果TV人均单日使用时长达80分钟，同比增长27%，时

长绝对值领先三大头部视频网站。从头部热度的综艺和和影视榜单来看，综艺方面芒果质量

稳定，2019年综艺节目热度TOP10中芒果自制节目占7席，精品比例较高，影视剧仍有较大发

展空间。2019年视频平台节目热度排名     

排名   

综艺   

播出平台   

影视剧   

播出平台       

1   

创造营2019   

腾讯视频   

陈情令   

腾讯视频       

2   

明日之子（第三季）   

腾讯视频   



倚天屠龙记   

腾讯视频       

3   

明星大侦探（第五季）   

芒果TV   

庆余年   

腾讯视频，爱奇艺       

4   

密室大逃脱   

芒果TV   

夜空中最闪亮的星   

腾讯视频，爱奇艺，芒果TV       

5   

妻子的浪漫旅行   

芒果TV，爱奇艺   

怒海潜沙&amp;秦岭神树   

腾讯视频       

6   

少年可期   

芒果TV   

全职高手   

腾讯视频       

7   

哈哈农夫   

芒果TV   

怒晴湘西   

腾讯视频       

8   

现在就告白（第三季）   

腾讯视频   

白发   

腾讯视频，爱奇艺       



9   

童言有计（第二季）   

芒果TV   

致我们暖暖的小时光   

腾讯视频       

10   

女儿们的恋爱   

芒果TV   

海棠经雨胭脂透   

芒果TV           智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国互联网+新媒体市场发展趋势与投资

前景分析报告》共八章。首先介绍了中国互联网+新媒体行业市场发展环境、互联网+新媒体

整体运行态势等，接着分析了中国互联网+新媒体行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+

新媒体市场竞争格局。随后，报告对互联网+新媒体做了重点企业经营状况分析，最后分析了

中国互联网+新媒体行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+新媒体产业有个系统的了解

或者想投资中国互联网+新媒体行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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