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二、说明、目录、图表目录

 未来，中国电子烟行业将呈现出如下发展趋势：（1）环保健康理念推动电子烟发展。随着

环保理念的提升，政府和公共组织日益重视环保和健康问题，社会健康意识也将逐渐提高，

推动电子烟的需求，打破人们对传统烟草的消费格局；

（2）烟草税负提高促进烟草产品创新。烟草税率的提高，同时提高了烟草企业的成本和烟草

售价，烟民负担加重，将改变企业和用户的习惯，将眼光转向电子烟类产品；

（3）市场容量巨大推动需求增长。中国烟民占全球的三分之一，但电子烟消费量却不足全球

的百分之十，国内市场发展空间巨大；

（4）电子烟性价比不断升高。随着技术的进步和电子烟的大规模量产，电子烟的价格趋向大

众化，长期使用比传统烟草花费更低，性价比不断提高.
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