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（3）企业主营业务分析
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6.2 商业地产开发企业
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（2）企业主要经营能力分析

（3）企业主营业务分析
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（5）企业主要盈利模式分析
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（1）企业发展概况与历程

（2）企业主要经营能力分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业主题地产项目分析

（5）企业主要盈利模式分析

（6）企业商业模式特点分析

（7）企业最 新发展动向分析

（8）企业经营优劣势分析

6.2.3 雅居乐地产控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况与历程

（2）企业主要经营能力分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业主题地产项目分析

（5）企业主要盈利模式分析

（6）企业商业模式特点分析

（7）企业最 新发展动向分析

（8）企业经营优劣势分析

6.2.4 广州富力地产股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况与历程

（2）企业主要经营能力分析

（3）企业主营业务分析



（4）企业主题地产项目分析

（5）企业主要盈利模式分析

（6）企业商业模式特点分析

（7）企业最 新发展动向分析

（8）企业经营优劣势分析

6.2.5 金融街控股股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况与历程

（2）企业主要经营能力分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业主题地产项目分析

（5）企业主要盈利模式分析

（6）企业商业模式特点分析

（7）企业最 新发展动向分析

（8）企业经营优劣势分析

6.2.6 深圳市益田集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况与历程

（2）企业主要经营能力分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业旅游地产项目分析

（5）企业主要盈利模式分析

（6）企业最 新发展动向分析

（7）企业经营优劣势分析

6.3 综合开发企业

6.3.1 深圳华侨城控股股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.3.2 碧桂园控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.3.3 龙湖地产有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.3.4 恒大地产集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.3.5 万科企业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.3.6 北京万通地产股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.3.7 招商局地产控股股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.3.8 华润置地有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.3.9 合生创展集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

 

第7章：主题地产企业发展模式及转型分析

7.1 主题地产盈利模式分析

7.1.1 社会效益

7.1.2 经济效益



7.2 销售核心式发展模式

7.2.1 高尔夫球会

（1）国内高尔夫分布现状

（2）高尔夫典型案例分析

（3）高尔夫开发关键因素

（4）高尔夫开发趋势分析

7.2.2 教育产业

（1）我国教育产业分类现状

（2）教育产业典型案例分析

（3）教育产业开发关键因素

（4）教育产业开发趋势分析

7.3 经营核心式发展模式

7.3.1 主题公园

（1）我国主题公园发展现状

（2）主题公园开发典型案例

（3）主题公园开发关键因素

（4）主题公园开发趋势分析

7.3.2 度假村

（1）度假村分类分类情况

（2）度假村开发典型案例

（3）度假村开发关键因素

（4）度假村开发趋势分析

7.4 模式策划关键性因素

7.4.1 战略层面

7.4.2 总体定位层面

7.4.3 运营层面

7.4.4 营销层面

7.5 企业模式转型方向分析

7.5.1 文化多样性和复合形产品构件

（1）文化多样性

（2）主题的选择

（3）主题的表达



（4）构件复合型产品

7.5.2 发展过程中的外部性和协同效应

（1）外部性的概念和作用

（2）主题地产与协同效应

（3）多元化开发产品

7.5.3 基于价值链的多元战略联盟体系

（1）价值链的概念

（2）主题地产价值链分析

（3）建立多元合作战略联盟体系

7.5.4 利用生命周期建立创新发展机制

（1）生命周期理论

（2）主题地产的生命周期理论

（3）主题地产的创新

7.5.5 服务系统的系统配置及一体化管理模式

（1）完善地产配套服务设施

（2）一体化管理的概念及特点

（3）主题地产一体化管理模式

7.6 年新兴主题地产模式

7.6.1 游戏主题乐园

7.6.2 汽车文化主题公园

7.6.3 生态旅游地产

（1）保利生态城

（2）华隆生态旅游

7.6.4 影视文化旅游

7.6.5 养老住宅地产

 

第8章：中国主题地产行业投资与风险控制

8.1 中国主题地产行业投资风险控制

8.1.1 策划定位风险控制

8.1.2 地段选择风险控制

8.1.3 资金投入风险控制

8.1.4 市场运营风险控制



8.1.5 环境保护风险控制

8.2 中国主题地产行业投融资途径分析

8.2.1 国外商业贷款融资途径

8.2.2 主题地产证券化的模式选择

8.2.3 境内外上市融资方式分析

8.2.4 融资租赁方式分析

8.2.5 典当融资方式分析

8.2.6 不同主题地产企业融资建议

8.3 中国主题地产行业投资策略分析

8.3.1 以资产价值提升为基石

8.3.2 以功能价值创新为源泉

8.3.3 以品牌价值塑造为核心

8.3.4 以文化价值彰显为支点

8.3.5 以情感价值融入为纽带

 

第9章：中国主题地产行业发展问题及趋势（ZY LII）

9.1 主题地产行业发展存在的问题

9.1.1 规模方面

9.1.2 质量方面

9.1.3 收入方面

9.1.4 产品方面

9.1.5 管理方面

9.2 主题地产项目规划关键问题

9.2.1 城市发展规划

9.2.2 产业规划

9.2.3 规划设计的控制

9.3 主题地产行业开发趋势分析

9.3.1 城市空间区位增长极

9.3.2 坚持环保开发之路

9.4 主题地产行业发展前景及展望

9.4.1 我国房地产市场前景

9.4.2 国际资本抢摊中国市场



9.4.3 主题地产市场转变

9.5 主题地产项目的规划发展方向

9.5.1 城市中心区的项目发展方向（ZY LII）

9.5.2 城市近郊区的项目发展方向

9.5.3 城市远郊区的项目发展方向
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