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二、说明、目录、图表目录

           2013年，全国电影票房收入217.69亿元，同比增长18.65%。我国电影票房持续发展近近四

年时间票房收入增长超过100%。2013年国产影片票房收入127.67亿元，进口影片票房收

入90.02亿元。   资料来源：智研数据中心整理  2013年国产影片票房收入127.67亿元占比

为58.64%比去年提高10.18个百分点，进口影片票房收入90.02亿元占比41.35%比去年降低10.19

个百分点。  2013年的中国电影为世界电影带来了惊喜：全年电影票房突破200亿元，实现了

电影产业化改革以来的又一次重大飞跃；国产影片市场份额高达58.64%，成为世界范围内少

有的能够在本土市场上对抗好莱坞的国家；一系列中小成本、现实题材影片的崛起，有效地

实现了对好莱坞大片的逆袭。  2013年全国电影票房前10名的影片中，有7部是国产片，票房

约占71.2%。《西游降魔篇》以近12.5亿元荣登榜首，《钢铁侠3》和《致我们终将逝去的青春

》分列第二、第三位。2013年，我国故 事片产量638部，同比减少107部；全国总票房217.69亿

元，同比增长27.51%，其中国产片127.67亿元，同比增长54.32%，占比58.65%。  2013年全国电

影票房前10名影片如下：       排名   名称   票房       1、   《西游降魔篇》   124604万元       2、   《

钢铁侠3》   76844万元       3、   《致我们终将逝去的青春》   71901万元       4、   《环太平洋》  

69583万元       5、   《狄仁杰之神都龙王》   60220万元       6、   《私人订制》   58929万元       7、  

《中国合伙人》   53926万元       8、   《北京遇上西雅图》   51967万元       9、   《小时代》  

48810万元       10、   《地心引力》   43633万元     资料来源：智研数据中心整理  种种惊喜背后

，是中国电影多年来发展和积累的必然&mdash;&mdash;影片质量显著提高，产业结构进一步

调整，产品结构趋于合理，产能过剩有效化解，工业化水平不断提升。中国电影产业升级的

强劲势头和张力，在这一年得到前所未有的爆发。预计2014年我国电影票房收入依然保持稳

步增长将达到258.3亿元。  2013年中国电影产业结构不断优化，保持连续12年上升势头，延续

着全球电影市场的奇迹。但前半年的风风火火与后半年的不温不火以及影院经营压力越来越

大等现象，预示着中国电影产业高速发展的&ldquo;红利&rdquo;可能逐渐稀薄，产业的内涵式

发展迫在眉睫。  2013年，国产故事片产量638部，同比减少影片生产量多达107部。全国电影

票房217. 69亿元，同比增长27. 51％。中国电影市场化改革用7年时间突破百亿元大关，然后仅

用3年时间就突破200亿元的纪录。票房总收入相当于36亿美元，为全球第一大电影市

场&mdash;&mdash;北美地区的1/3，稳稳领先于不到30亿美元总收入的全球第三大市场日本，

票房增幅全球最大。  2013年全国电影观众6. 1亿人次，增幅30%；平均票价37元，略高于前一

年36元水平。内地观众总人次在印度、北美市场之后，居全球第三；人均年观影人次0. 4；如



果限于7亿城镇人口，人均年观影人次不到1，远低于欧美以及印度、日本、韩国等亚洲国家

水平，市场潜力有待挖掘。  33部国产影片票房过亿元，份额优势失而复得。2013年院线发行

上映电影305部。60部影片票房超亿元，其中，国产片33部（含1部跨年影片）。在217.69亿元

的总票房中，国产片收入127.67亿元，同比增长54.32%，占比58.65%；进口片收入90.02亿元，

同比增长2.30%，占比41.35%。国产片夺回之前失守的份额优势。《西游降魔篇》以累计票

房12.46亿元的成绩成为全年票房冠军，也成为国产影片历年来总票房第二名，居《泰囧》之

后。  中国电影观众和电影市场的培育还在进行中，2013年下半年的市场疲软很可能预示着市

场一定程度的消费瓶颈，不少人预言的3~5年&ldquo;超美&rdquo;的产业目标未必那么容易、

那么乐观。中国电影发展如同中国经济一样，即将走上内涵发展的道路。  2013年中国电影市

场继续高速发展，全年最终票房为217.69亿元。就影院市场来说，投资者在2013年依然保持了

对电影产业极高的热情，据艺恩EBOT日票房智库数据显示，2013年新开业影院数达903家，

超过2012年，影院投资市场持续火热。  2013年影院银幕持续增长   观影人次增速下滑   资料来

源：智研数据中心整理  2013年中国电影突破了200亿元关口，比2012年高出近50亿元。全年新

开业影院903家，全国新增银幕5077块，新增座位48万个。2013年影院共放映场次2880万，

较2012年多出821万场。在关键性的观影人次这一指标上，2013年观影人次为6.1亿人次，

较2012年的4.6亿人次净增1.5亿人次。在观影人次增速上，中国电影市场自2012年以来已经连

续两年下滑，2012年观影人次增幅为34%，低于2011年的45%，而2013年增幅为32%，相比2012

年又下滑两个百分点。预计2014年观影人次增幅仍将继续下滑，同时下滑速度将会加快。   资

料来源：智研数据中心整理  在影院方面，目前的中国影院市场更是呈现出两极分化严重的局

面，2013年票房在8000万以上的影院，全国仅有1家；票房在5000万以上的影院有24家，仅为

全国影院数量的0.6%；票房过千万的影院不到700家，占全国影院总量的17%。另一方面

，2013年票房不足500万的影院却接近全国影院总量的70%左右，而这其中超60%的影院年票

房不足100万。预计2014年影院投资热潮仍不会冷却，新建影院数量将会持续增加，影院市场

竞争将会更加惨烈，同时影院的经营成本将会持续上升，中小影院的生存空间将会进一步受

到挤压，影院市场将开始进入到资源整合阶段，一些无力经营的中小影院或被兼并重组或直

接退出市场。   资料来源：智研数据中心整理  院线市场两极分化严重 万达一枝独秀  2013年单

体影院票房冠军为北京耀莱影城，其年票房达到了9200万，是全国唯一票房突破八千万的单

体影院，年观影人次达到了253万人次，高出第二名深圳橙天嘉禾影城近110万人次，差距较

为明显。从2013年票房收入前十的影院来看，除南京新街口影城外，其余影院均在一线城市

，其中以北京最为集中，占到了一半的数量，这反映出目前中国电影消费与城市的经济发展

水平、居民收入水平及消费习惯具有直接关系。   资料来源：智研数据中心整理  在院线方面

，2013年票房突破十亿的院线仅有6条，其中万达院线依然一家独大，其2013年票房总收入达



到31亿元，较第二名中影星美足足高出13亿元。虽然万达院线在单体影院的票房收入中仅有

上海和广州两家店进入前十，但凭借万达院线的整体实力，目前在院线市场万达院线基本没

有竞争对手  《2014-2019年中国电影院市场专项调研及投资战略咨询报告》立足于电影院市场

发展现状分析，通过对电影院行业环境、电影院产业链、电影院市场供需、电影票价格、电

影院运营企业的详尽剖析，以使投资者达到对电影院市场发展现状的全面、深入掌握；同时

为使投资者把握电影院未来的市场发展趋势，我中心还对电影院行业未来发展趋势和市场前

景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投资决策依据进行了重点

分析，并综合给出投资建议。     报告目录：     第一部分 电影院产业运行态势分析  1  第一章

2012-2013年世界电影产业运行态势分析   1  第一节 2012-2013年世界电影产业的发展概况       1  

一、全球电影业发展态势    1  近年来，尽管受金融危机影响，全球经济增长陷入停滞，但是

全球电影产业仍保持稳步增长。根据美国电影协会发布的统计数据：2013年全球电影票房市

场规模达到359亿美元，较上年度同比增长3.46%，电影已成为全球文化娱乐消费的重要组成

部分。   资料来源：美国电影协会  1、北美电影市场票房统计  根据北美票房权威统计机

构boxofficemojo统计，截至2013年12月31日，北美电影的总票房达到109亿美元，比2012年增长

了0.7%，售出的电影票为13.43亿张。  2002-2013年北美票房市场概况：百万美元，百万张       

年度   票房   票数       2013年   $10，922.9   1，343.5       2012年   $10，837.4   1，361.5       2011年  

$10，174.3   1，283.0       2010年   $10，565.6   1，339.1       2009年   $10，595.5   1，412.7       2008年  

$9，630.7   1，341.3       2007年   $9，663.8   1，404.6       2006年   $9，209.5   1，406.0       2005年   $8

，840.5   1，379.2       2004年   $9，380.5   1，510.5       2003年   $9，239.7   1，532.3       2002年   $9

，155.0   1，575.7     资料来源：boxofficemojo  2、北美外市场统计  2013年北美外市场电影票房

总额为250亿美元，当中拉美市场规模为30亿美元，亚太市场为111亿美元，EMEA（欧洲、中

东、非洲）电影票房规模为109亿美元。   资料来源：美国电影协会  2013年国际（不含北美）

电影票房TOP 20：十亿美元           国家   票房：十亿美元       1   中国   $3.6       2   日本   $2.4       3   

英国   $1.7       4   法国   $1.6       5   印度   $1.5       6   韩国   $1.4       7   俄国   $1.4       8   德国   $1.3       9  

澳大利亚   $1.1       10   墨西哥   $0.9       11   巴西   $0.9       12   意大利   $0.8       13   西班牙   $0.7       14

  阿根廷   $0.4       15   荷兰   $0.3       16   土耳其   $0.3       17   台湾   $0.3       18   瑞典   $0.2       19   瑞士

  $0.2       20   马来西亚   $0.2     资料来源：美国电影协会  二、2013年全球3D电影发展态势    4  截

至2013年底全球电影屏幕数量达到134，588块，较上年同期增长4%。当中北美市场数量

为42814块，EMEA地区数量为39874块，亚太市场数量为41206块，拉美市场数量为10694块。   

资料来源：美国电影协会  在全球近13.5万块电影荧幕中，数字电影屏幕（含3D）数量

为111809块，占比为83.1%。其中3D电影屏幕数量为53069块，占数字电影屏幕总量的47%。   

资料来源：美国电影协会  2009-2013年全球3D电影屏幕数量分区域统计：块           2009   2010  



2011   2012   2013   2013   % of digital       U.S./Canada   3，548   8，505   13，860   14，734   15，782  

40%       EMEA   3，487   8，115   11，769   13，964   15，813   47%       Asia Pacific   1，584   4，661  

8，596   14，219   17，726   57%       Latin America   362   1，104   2，119   2，629   3，748   51%      

Total   8，981   22，385   36，344   45，546   53，069   47%     资料来源：美国电影协会  三、世界

电影的国际化合作现状       5  四、盗版问题正成为全球电影业的共同威胁    8  第二节 美国  8  一
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电影业依然呈现相对繁荣       9  四、美国电影业的融资渠道       10  第三节 英国  11  一、2012年
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业分析       17  四、英国广播电视业的产业化进程    20  五、英国数字电视产业发展分析       24  
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