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二、说明、目录、图表目录

        新能源汽车是指采用非常规的车用燃料作为动力来源（或使用常规的车用燃料、采用新

型车载动力装置），综合车辆的动力控制和驱动方面的先进技术，形成的技术原理先进、具

有新技术、新结构的汽车。

        新能源汽车包括四大类型混合动力电动汽车(HEV)、纯电动汽车(BEV，包括太阳能汽车)

、燃料电池电动汽车(FCEV)、其他新能源（如超级电容器、飞轮等高效储能器）汽车等。非

常规的车用燃料指除汽油、柴油、天然气(NG)、液化石油气(LPG)、乙醇汽油(EG)、甲醇、

二甲醚之外的燃料。

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国新能源车行业发展分析及前景策略研究报告

》共十四章。首先介绍了新能源车相关概念及发展环境，接着分析了中国新能源车规模及消

费需求，然后对中国新能源车市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国新能源车面临

的机遇及发展前景。您若想对中国新能源车有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是

您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章新能源车行业相关概述

1.1新能源车行业定义及特点

1.1.1新能源车行业的定义

1.1.2新能源车行业产品/服务特点

1.2新能源车行业经营模式分析

1.2.1生产模式

1.2.2采购模式

1.2.3销售模式

 

第二章城市型新能源车

2.1城市新能源车的相关概述

2.1.1城市新能源车的概念



2.1.2城市新能源车的兴起

2.1.3城市新能源车的优势

2.2城市新能源车发展概况

2.2.1消费需求催生城市新能源车

2.2.2城市新能源车是市场最大赢家

2.2.3城市新能源车成为玩家新宠

2.2.4城市新能源车占尽市场先机

2.2.5城市新能源车市场表现瞩目

2.3低端城市新能源车国产车型对比

 

第三章2019年中国新能源车行业发展环境分析

3.1新能源车行业政治法律环境（P）

3.1.1行业主管部门分析

3.1.2行业监管体制分析

3.1.3行业主要法律法规

3.1.4相关产业政策分析

3.1.5行业相关发展规划

3.1.6政策环境对行业的影响

3.2新能源车行业经济环境分析（E）

3.2.1宏观经济形势分析

3.2.2宏观经济环境对行业的影响分析

3.3新能源车行业社会环境分析（S）

3.3.1新能源车产业社会环境

3.3.2社会环境对行业的影响

3.4新能源车行业技术环境分析（T）

3.4.1新能源车技术分析

3.4.2新能源车技术发展水平

3.4.3行业主要技术发展趋势

3.4.4技术环境对行业的影响

 

第四章全球新能源车行业发展概述

4.12019年全球新能源车行业发展情况概述



4.1.1全球新能源车行业发展现状

4.1.2全球新能源车行业发展特征

4.22019年全球主要地区新能源车行业发展状况

4.2.1欧洲

4.2.2美国

4.2.3日韩

4.32022-2028年全球新能源车行业发展前景预测

4.3.1全球新能源车行业发展前景分析

4.3.2全球新能源车行业发展趋势分析

4.4全球新能源车行业重点企业发展动态分析

 

第五章中国新能源车行业发展概述

5.1中国新能源车行业发展状况分析

5.1.1中国新能源车行业发展阶段

5.1.2中国新能源车行业发展总体概况

5.1.3中国新能源车行业发展特点分析

5.22015-2019年新能源车行业发展现状

5.2.12015-2019年中国新能源车行业市场规模

5.2.22015-2019年中国新能源车行业发展分析

5.2.32015-2019年中国新能源车企业发展分析

5.32022-2028年中国新能源车行业面临的困境及对策

5.3.1中国新能源车行业面临的困境及对策

1、中国新能源车行业面临困境

2、中国新能源车行业对策探讨

5.3.2中国新能源车企业发展困境及策略分析

1、中国新能源车企业面临的困境

2、中国新能源车企业的对策探讨

5.3.3国内新能源车企业的出路分析

 

第六章中国新能源车行业市场运行分析

6.12015-2019年中国新能源车行业总体规模分析

6.1.1企业数量结构分析



6.1.2人员规模状况分析

6.1.3行业资产规模分析

6.1.4行业市场规模分析

6.22015-2019年中国新能源车行业产销情况分析

6.2.1中国新能源车行业工业总产值

6.2.2中国新能源车行业工业销售产值

6.2.3中国新能源车行业产销率

6.32015-2019年中国新能源车行业市场供需分析

6.3.1中国新能源车行业供给分析

6.3.2中国新能源车行业需求分析

6.3.3中国新能源车行业供需平衡

6.42015-2019年中国新能源车行业财务指标总体分析

6.4.1行业盈利能力分析

6.4.2行业偿债能力分析

6.4.3行业营运能力分析

6.4.4行业发展能力分析

 

第七章新能源车市场营销研究

7.1新能源车的市场定位

7.1.1新能源车多品牌市场局面形成的原因分析

7.1.2消费人群细分的四种类型

7.1.3新能源车的消费环境

7.1.4新能源车的目标消费群体

7.2新能源车的产品策略

7.2.1新能源车产品组合策略

7.2.2新能源车产品寿命周期分析

7.2.3导入期的新能源车产品营销策略

7.2.4成长期的新能源车产品营销策略

7.3新能源车的价格策略

7.3.1影响汽车价格的主要因素

7.3.2新能源车应采用竞争导向定价法

7.3.3新能源车的定价策略



7.4新能源车的渠道策略

7.4.1新能源车销售网络地理分布特点及原因

7.4.2新能源车渠道建设应遵循的主要原则

 

第八章新能源车市场的竞争分析

8.1新能源车市场的竞争状况

8.1.1新能源车市场竞争更趋白热化

8.1.2主要新能源车厂商竞争

8.1.3豪华新能源车的派系之争

8.2新能源车市场进口、合资、自主品牌竞争分析

8.2.1新能源车市场&ldquo;三足鼎立&rdquo;的竞争格局

8.2.2自主和外资品牌消费者认可度基本持平

8.2.3进口高端新能源车的竞争优势

8.2.4高档新能源车消费者更愿意选择合资品牌

8.3主要中小排量新能源车车型竞争力浅析

8.3.1途胜销量稳中有升

8.3.2哈弗在自主品牌市场表现优异

8.3.3狮跑市场销量欠佳

8.3.4吉姆尼以另类开辟独特市场

 

第九章中国新能源车行业市场竞争格局分析

9.1中国新能源车行业竞争格局分析

9.1.1新能源车行业区域分布格局

9.1.2新能源车行业企业规模格局

9.1.3新能源车行业企业性质格局

9.2中国新能源车行业竞争五力分析

9.2.1上游议价能力

9.2.2下游议价能力

9.2.3新进入者威胁

9.2.4替代产品威胁

9.2.5现有企业竞争

9.3中国新能源车行业竞争SWOT分析



9.4中国新能源车行业投资兼并重组整合分析

9.4.1投资兼并重组现状

9.4.2投资兼并重组案例

9.5中国新能源车行业竞争策略建议

 

第十章中国新能源车行业领先企业竞争力分析

10.1众泰汽车

10.1.1企业发展基本情况

10.1.2企业主要产品分析

10.1.3企业竞争优势分析

10.1.4企业经营状况分析

10.2比亚迪

10.2.1企业发展基本情况

10.2.2企业主要产品分析

10.2.3企业竞争优势分析

10.2.4企业经营状况分析

10.3江淮汽车

10.3.1企业发展基本情况

10.3.2企业主要产品分析

10.3.3企业竞争优势分析

10.3.4企业经营状况分析

10.4宇通客车

10.4.1企业发展基本情况

10.4.2企业主要产品分析

10.4.3企业竞争优势分析

10.4.4企业经营状况分析

10.5江铃汽车

10.5.1企业发展基本情况

10.5.2企业主要产品分析

10.5.3企业竞争优势分析

10.5.4企业经营状况分析

10.6长安汽车



10.6.1企业发展基本情况

10.6.2企业主要产品分析

10.6.3企业竞争优势分析

10.6.4企业经营状况分析

 

第十一章2022-2028年中国新能源车行业发展趋势与前景分析

11.12022-2028年中国新能源车市场发展前景

11.1.12022-2028年新能源车市场发展潜力

11.1.22022-2028年新能源车市场发展前景展望

11.1.32022-2028年新能源车细分行业发展前景分析

11.22022-2028年中国新能源车市场发展趋势预测

11.2.12022-2028年新能源车行业发展趋势

11.2.22022-2028年新能源车市场规模预测

11.2.32022-2028年新能源车行业应用趋势预测

11.2.42022-2028年细分市场发展趋势预测

11.32022-2028年中国新能源车行业供需预测

11.3.12022-2028年中国新能源车行业供给预测

11.3.22022-2028年中国新能源车行业需求预测

11.3.32022-2028年中国新能源车供需平衡预测

 

第十二章2022-2028年中国新能源车行业投资前景

12.1新能源车行业投资现状分析

12.1.1新能源车行业投资规模分析

12.1.2新能源车行业投资资金来源构成

12.1.3新能源车行业投资项目建设分析

12.1.4新能源车行业投资资金用途分析

12.1.5新能源车行业投资主体构成分析

12.2新能源车行业投资特性分析

12.2.1新能源车行业进入壁垒分析

12.2.2新能源车行业盈利模式分析

12.2.3新能源车行业盈利因素分析

12.3新能源车行业投资机会分析



12.3.1产业链投资机会

12.3.2细分市场投资机会

12.3.3重点区域投资机会

12.3.4产业发展的空白点分析

12.4新能源车行业投资风险分析

12.4.1新能源车行业政策风险

12.4.2宏观经济风险

12.4.3市场竞争风险

12.4.4关联产业风险

12.4.5产品结构风险

12.4.6技术研发风险

12.4.7其他投资风险

12.5新能源车行业投资潜力与建议

12.5.1新能源车行业投资潜力分析

12.5.2新能源车行业最新投资动态

12.5.3新能源车行业投资机会与建议

 

第十三章2022-2028年中国新能源车企业投资战略与客户策略分析

13.1新能源车企业发展战略规划背景意义

13.1.1企业转型升级的需要

13.1.2企业做大做强的需要

13.1.3企业可持续发展需要

13.2新能源车企业战略规划制定依据

13.2.1国家政策支持

13.2.2行业发展规律

13.2.3企业资源与能力

13.2.4可预期的战略定位

13.3新能源车企业战略规划策略分析

13.3.1战略综合规划

13.3.2技术开发战略

13.3.3区域战略规划

13.3.4产业战略规划



13.3.5营销品牌战略

13.3.6竞争战略规划

 

第十四章研究结论及建议（）

14.1研究结论

14.2建议

14.2.1行业发展策略建议

14.2.2行业投资方向建议

14.2.3行业投资方式建议

 

图表目录：

图表：2015-2019年新能源车行业市场规模分析

图表：2022-2028年新能源车行业市场规模预测

图表：2015-2019年新能源车重要数据指标比较

图表：2015-2019年中国新能源车行业销售情况分析

图表：2015-2019年中国新能源车行业利润情况分析

图表：2015-2019年中国新能源车行业资产情况分析

图表：2015-2019年中国新能源车竞争力分析

图表：2022-2028年中国新能源车产能预测

图表：2022-2028年中国新能源车消费量预测

图表：2022-2028年中国新能源车市场价格走势预测

图表：2022-2028年中国新能源车发展趋势预测

更多图表见正文&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qiche/I58532SS4S.html

http://www.abaogao.com/b/qiche/I58532SS4S.html

