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二、说明、目录、图表目录

       藜麦原产于南美洲安第斯山区，是印加土著居民的主要传统食物，有5000-7000多年的种植

历史，由于其具有独特的丰富、全面的营养价值，养育了印加民族，古代印加人称之

为&ldquo;粮食之母&rdquo;。藜麦种子颜色主要有白、黑、红几种颜色，营养成分相差不大，

其中白色口感最好，黑、红色口感相对差些籽粒也较小。藜麦在1980年代被美国宇航局用于

宇航员的太空食品。联合国粮农组织认为藜麦是唯一一种单体植物即可基本满足人体基本营

养需求的食物，正式推荐藜麦为最适宜人类的完美的全营养食品。联合国将2013年宣布为国

际藜麦年，以促进人类营养健康和食品安全，实现千年发展目标。  

      我国藜麦产业尚处于起步阶段，存在干部群众认识不足、重视不够、指导不到位、管理不

规范、生产规模小、产业化水平低、加工转化能力低下、特色品牌未形成等诸多问题，发展

藜麦产业任务繁重。我国要不断完善加快藜麦产业发展的思路和举措，积极推动实施藜麦品

牌行动计划，加大藜麦种植研究、示范和推广力度，大力推行藜麦国际标准化生产，加快推

进我国藜麦产业区域化布局、规模化种植、工业化经营、标准化管理，全面提升藜麦产业发

展水平。藜麦于2008在中国的山西省静乐县引种成功，于2012年大面积推广种植，目前市场

上的主导品牌为&rdquo;华青&ldquo;及&rdquo;稼琪&ldquo;，虽然存在诸多问题，但是不可否

认的是发展速度越来越快，2015年我国藜麦行业市场规模达到8.17亿元。 

      随着人民生活水平的提高和消费理念的转变，无污染、有利于健康的绿色有机食品越来越

受到人们的青睐。秘鲁、玻利维亚等国通过有机食品认证来大幅提升藜麦的销售价格。藜麦

本身具备耐贫瘠、抗病虫害的生理特性，生长过程几乎不需要使用化肥农药，易于实现绿色

有机认证。目前，我国藜麦的相关认证尚未开展，绿色有机认证必将使藜麦的经济效益更加

显著。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国藜麦行业深度调研与投资前景预测报告》共十

四章。首先介绍了藜麦相关概念及发展环境，接着分析了中国藜麦规模及消费需求，然后对

中国藜麦市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国藜麦面临的机遇及发展前景。您若

想对中国藜麦有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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