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二、说明、目录、图表目录

       2000年9月19日，中国移动和国内百家ICP首次坐在了一起，探讨商业合作模式。随后时任

中国移动市场经营部部长张跃率团去日本NTTDoCoMo公司I-mode取经，&ldquo;移动梦

网&rdquo;雏形初现。 2000年12月1日开始施行的中国移动通信集团&ldquo;移动梦网&rdquo;计

划是2001年初中国通信、互联网业最让人瞩目的事件。  

      2015年，中国手机用户规模预计将突破13亿。其中3G和4G用户爆发式增长，预计净增1.65

亿户，总数达到7.47亿户，同比增长28.4%。

      在庞大用户群体的需求刺激下，移动互联网应用市场规模呈现持续增长态势。2015年中国

移动互联网市场规模同比增长76.9%，达到3981.5亿元。赛迪顾问认为，带动增长的主要因素

包括三个方面：一是由于我国具有庞大的手机用户群体，对移动互联网应用存在巨大市场需

求；二是由于通信基础设施不断完善，通信质量提升、移动通信资费持续下降，为移动设施

在更多场景下便捷高效的接入互联网提供了基础保障；三是传统企业的互联网化转型升级以

互联网创新应用和模式的兴起，也极大地丰富了移动互联网应用产品及服务市场。

      拥有智能手机的人群，每天使用智能手机的时间高达2.82个小时(其中45%的人每天使用手

机的时间超过3小时)，大大高于每天在电视上花费的1.36个小时。将近3个小时的使用时间，

已经占据了人们白天的很大一部分时间，或许这个时间占用是碎片化的，但我们不能否认，3

个小时对于一个人来说，已经是非常大的投入，而且从数值上，已经是电视的两倍。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国移动互联网应用产业链市场全景调查与发展前

景报告》共七章。首先介绍了移动互联网应用产业链行业市场发展环境、移动互联网应用产

业链整体运行态势等，接着分析了移动互联网应用产业链行业市场运行的现状，然后介绍了

移动互联网应用产业链市场竞争格局。随后，报告对移动互联网应用产业链做了重点企业经

营状况分析，最后分析了移动互联网应用产业链行业发展趋势与投资预测。您若想对移动互

联网应用产业链产业有个系统的了解或者想投资移动互联网应用产业链行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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