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二、说明、目录、图表目录

       成人用品指的是利用一些辅助性用品,帮助成年人得到性的辅助,不仅可以增添性趣，提高

性爱质量，还可以给性健康带来正面效果。例如，处于绝经期的女性可以用成人用品保持阴

道弹性，避免小便失禁和其他疾病。一些医生也会给达不到高潮的女性推荐成人玩具。  

      有统计显示，我国现有成人用品及相关生产企业一千多家，是世界上产量最大的国家。经

营方面，全国有二十万家以上性用品的专卖店，中国成人用品产业年销售额已经超过1000亿

人民币。

      随着人们生活水平的提高，对性生活质量的要求越来越高，因此性健康用品开始浮出水面

，性健康用品被定义为&ldquo;成人玩具&rdquo;：著名性学专家、广东省性学会副会长朱嘉铭

介绍，成人性用品的实质就是&ldquo;成人玩具&rdquo;，它的出现有着积极的社会意义。未婚

青年、外来民工、长期单身外出工作者、丧偶离婚人士、老年夫妻、生理缺陷者、残疾人士

对性保健需求殷切。5.95%以上夫妻使用性用品能增强性趣，感情更融洽，有利于家庭和睦。

成人用品最大的意义在于提高人们的生活质量。

      据专业统计部门的调查数据显示，性用品的年销售额高达百亿元，其中仅安全套就高达数

十亿元。随着中国社会物质文明和精神文明的高速发展，计生用品、性保健用品已经被93%

以上的成年人接受。在男性中年人中有84%的人有购买性用品的经历。性用品的市场正以每

年63.9%的速度增长。

 2015-2017年中国成人用品B2C市场交易规模预测

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国成人用品行业发展趋势预测及投资战略研究报

告》共十一章。首先介绍了成人用品产业相关概念及发展环境，接着分析了中国成人用品产

业规模及消费需求，然后对中国成人用品产业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中

国成人用品产业面临的机遇及发展前景。您若想对中国成人用品产业有个系统的了解或者想

投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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