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二、说明、目录、图表目录

       葡萄酒只能是破碎或未破碎的新鲜葡萄果实或葡萄汁经完全或者部分酒精发酵后获得酒精

度数不低于8.5%的饮料。通常分红葡萄酒和白葡萄酒、起泡酒三种。前者是红葡萄带皮浸渍

发酵而成；后者是葡萄汁发酵而成的古代的波斯是古文明发源地之一。多数历史学家都认为

波斯可能是世界上最早酿造葡萄酒的国家。  

      随着古代的战争和商业活动，葡萄酒酿造的方法传遍了以色列、叙利亚、小亚细亚阿拉伯

国家。由于阿拉伯国家信奉伊斯兰教，而伊斯兰教提倡禁酒律，因而阿拉伯国家的酿酒行业

日渐衰萎，几乎被禁绝了。后来葡萄酒酿造的方法从波斯、埃及传到希腊[1] 、罗马、高卢（

即法国）。然后，葡萄酒的酿造技术和消费习惯由希腊、意大利和法国传到欧洲各国。由于

欧洲人信奉基督教，基督教徒把面包和葡萄酒称为上帝的肉和血，把葡萄酒视为生命中不可

缺少的饮料酒，所以葡萄酒在欧洲国家就发展起来，因此法国、意大利、西班牙成为当今世

界葡萄酒的&ldquo;湖泊&rdquo;，欧洲国家也是当今世界人均消费葡萄酒最多的国家。欧洲国

家葡萄酒的产量，占世界葡萄酒总产量的80%以上。此外还有一说为葡萄酒起源于希腊。

      一九一五年，张弼士率领&ldquo;中国实业考察团&rdquo;赴美国考察，适逢旧金山各界盛

会，庆祝巴拿马运河开通，举办国际商品大赛。张就把随身携带的&ldquo;可雅白兰地&rdquo;

、&ldquo;玫瑰香红葡萄酒&rdquo;、&ldquo;琼瑶浆&rdquo;等送去展览和评比，均获得优胜。

后来，&ldquo;可雅白兰地&rdquo;改为&ldquo;金奖白兰地&rdquo;，一直沿用。

      我国人均葡萄酒消费量已突破1升大关。国内消费能力快速成长刺激葡萄酒制造业规模扩

大。2012年1-12月，全国葡萄酒累计产量为1381614.56千升，比2011年同期增长了16.90%。2013

年1-12月，全国葡萄酒累计产量为1178341.04千升。2014年1-12月我国共生产葡萄酒116.1万千

升。

      根据我国人口结构，2013 年10-19 岁、20-29 岁、30-39、40-49、50-65岁的人口数量分别达

到1.5 亿人、2.3 亿人、2.0 亿人、2.4 亿人、2.4 亿人，占总人口比重分别达到11.3%、17%

、14.9%、18.1%、17.8%，随着90 后人群逐渐步入社会，90 后潜在葡萄酒消费人群人口占比有

望达到20%以上，并且他们的消费频率会更高。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国干红葡萄酒市场深度调查分析及投资风险评估

报告》共十章。首先介绍了干红葡萄酒行业市场发展环境、干红葡萄酒整体运行态势等，接

着分析了干红葡萄酒行业市场运行的现状，然后介绍了干红葡萄酒市场竞争格局。随后，报

告对干红葡萄酒做了重点企业经营状况分析，最后分析了干红葡萄酒行业发展趋势与投资预

测。您若想对干红葡萄酒产业有个系统的了解或者想投资干红葡萄酒行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。



      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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