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一、报告报价

《2015-2020年中国黄酒市场深度调查与投资前景分析报告》信息及时，资料详实，指导性强
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      黄酒产品因其产区风味的独特而优美，其主产区集中在中国江浙沪一带，在当地，黄酒的

生产水平较高，产区发展化意识也非常活跃。然而，这种历史发展特点，也使得黄酒的消费

市场主要集中在华东地区，并占有较为明显的优势，而在全国其他地区虽有发展，但相比于

白酒、葡萄酒等酒种的市场增速非常缓慢。

      1、黄酒地域性分析

      一个数据说明了黄酒行业的产业布局和市场布局的&ldquo;区域化&rdquo;特点。目前，从

产量分布来看，浙江省的黄酒产量占全国黄酒总产量的60%左右。从消费量分布来看，长三

角地区黄酒消费量能够占据整个行业的70%以上。尽管有不少黄酒企业不断在探索自己

的&ldquo;全国化&rdquo;梦想，但黄酒核心与非核心消费区域的销售收入比例，仍然变化不大

。

      2、品牌价格情况

      黄酒的价格偏低，导致了整个行业的价值一直被低估。黄酒产品的价值和价格远不对称，

这又导致黄酒行业难以摆脱低价竞争的不利局面。从产能和销量上来看，以古越龙山、会稽

山以及塔牌为代表的浙派黄酒，以石库门、和酒等为代表的海派黄酒都具有行业领先的优势

。但是从全国市场布局以及品牌影响力来看，黄酒市场仍未形成真正意义的品牌格局。或者

说，黄酒行业尚未形成具有真正意义上的全国性一、二线品牌以及区域性强势领导品牌。　

      各家黄酒领军企业已经在高端黄酒领域，开始了各自的尝试和探索。伴随着黄酒提价和新

品牌的高调登场，黄酒行业的高端化运动已悄然而起。

      然而，提价和推出高端新产品只是黄酒高端化最直接的手段，但是黄酒行业要想真正改变

在消费者眼中&ldquo;平民化&rdquo;的形象，还需要提高产品和品牌的附加价值。《华夏酒报

》发现，根据当前黄酒市场的整体消费结构，高端份额极其有限，广大消费者更习惯于将黄

酒视为日常饮品，黄酒的高端定位显得&ldquo;有些突兀&rdquo;　

      同时，黄酒在走高端化之路发展的时候，同时不能够回避目前存在黄酒行业内的小企业众

多、无序竞争严重等问题。

      近年来，中国黄酒行业的销售收入、工业总产值较上年均有所上升，行业产销规模扩大。

截至2013年，黄酒行业规模以上企业数量达到了87家，相比2012年增加了9家；规模以上企业

资产规模达到了207.41亿元，相比2012年增长了10.60%。

      2014年，黄酒行业规模以上企业数量达到了92家，相比2013年增加了5家；规模以上企业资

产规模达到了233.25亿元，相比2013年增长了12.46%。



      2014年，黄酒行业规模以上企业销售收入达到了158.56亿元，同比增长3.02%；销售利润达

到了16.92亿元，同比下降1.17%。

      黄酒行业研究报告共十四章是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详

尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经

验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。

黄酒行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的

研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们

建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了黄酒行业市场潜在需求与市场机会，报告对黄酒行业做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国黄酒行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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